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1.0

En bos dldmas afos, el papel v el tipo de trebajo de un disefador han experimentado
cambios ripidos v sustanciales queé han hecho que deba englobar un extersisimo cam-
o de nueves medios, herramientas, recursos v, en consecuencia, responsabilidades.
Alll donde en su momenio bos especialistas se ocupaban de tareas como el
ghacetads o la postproduccion v otros departamentas se encargaban de los con-
tros o cuestiones relativas al copyright, los disefiadores de hoy tienen gue gou-
parse practicamente de todo ellos mismos, Los clientes quieren algo mas que una
plasmacion creativa de sus ideas: quieren contratar disefadores que aporien su
mphaﬂlh visual y que transmitan éste a toda una variedad de medios distintos.
f‘nnﬂu, el disefiador de hoy ticne que conocer en prefundidad 1odos los aspectos
del diséfio, los pasibles escollos, la relacidn de su trabajo con otras disciplinas ¥,
no menos importante, vender su trabajo v sus habilidades en s provecho. Incluso
con la mejor formacicn, es un requisito ambicioso.
Lo graduados en disefio actuzles, de cualquier manera, carecen a mendo de los
1edricos y de la practica necesarios para hacer frente a la enorme cantidad
eInAs quumﬂenwgh'memdemmhlmmm inmediato, Ademis,
iio lo amplio que es ef conocimiento que $& nequiens para dar lestre a un
Rintas facetas diferentes de ka profesidn creativa, inchuso los disefiadones
puden verse enfrentados a situaciones que desconocen.
eximinamos toda [a Heratura especializada que se ha publicadn, se
constaia una lamativa carencia de obras concisas pero exhaustivas que traten
Iﬁ'mlm que debe enfrentarse el disefador de hoy dia: desde tipografia
lpﬂﬁnﬁ,pﬂm por los medios digitales o los aspectos legales. Aungue
&0 Internot nos proponcions interminables v, a veces, cuestionables
llrlmﬂhuﬂprquﬂ'lu sebelolode & nuestra aportaciin a esta carencia, una obea
e referencia serin v actualizada. Fsta pequena obra de consulta rebosa con
hechos y estard siempre a su lado para responder 2 esas necesidades
conenlas da iformacidn que pueda necesitar coma disefiadaor gracizs a la densa
informachin gue proporciona.
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Agcesible y bien estructurado, este 0til Bbro es un manual contesctoalizado que
muesira 1odo lo que hay que saber de forma concisa pero completa,

Ezie libro se divide en una serie de capitulos, "Trsefio”, “Tipografia”, “Medios
digitales”, "Produccidn”, "Marketing”, “Leyes” y “Onganizacidn”, amén de las co-
rrespondientes fustraciones qua aclaran visualmente los conceptas tratados, y ofrece
descripciones breves v andlisis de'estindares pasados, presentes v futuros, a8 coma
exphicackanes de la panicular nomenclatur di 1a industria. Este compacto tomo es
una coleccidn inerdisciplinar de todos los heches que debe conocer un disefiador
dy otros mils por si acasol, interconectades y relacionados con el contexao histdrico y
practico; trata una gran varkedad de temas: del keming 2 las unidades de medida t-
pograficas, de las direcirices organizativas a las leyes de propledad infedectual, de log
tipes y acabados ded paped a bos perfiles de color ¥ las décnicas de impresidn. El ibre
tiene también en cuenta, con una audiencia global en mente, los diferentes formaios
& idiosincrasias de las beyes intermacionales,

Agquellos que vayan con prisas soradecerin ¢f indice, con mis de 2.000 pala-
bras y térmings clave, pero este libmo “para todo” es igualmente una grata lectura
diesde 1a primera a la dltima pagina. A final de cada capitulo, los mas insaciables
encontraran mas informacién detallada y una seleccidn de sugerencias v enlaces
a feentes especializadas, Asimismo, hemos reservado bastante espacio al final de
cada capitulo y al final del libre para que pueda anotar alli o que deses, Asd pues,
s empezanto desde el principio, buscando en el indice, saltando de referencia
en referencia, o simplemente hojedndolo en busca de inspiracidn, B pequerio sabe-
Iotodo be pondra en el caming adecuado que Beva de ba tears a la préctca v e un
[ Thily Erupnmlﬂepm‘acualquum e necesite informacion &gl ¥ sera.

Realizado por disefiadores para disefadores, esta combinacion de sentido
MW&ﬂdham conocimigante practico y consejos de las mayores lumbreras
dis [n profesidn estd destinada a no abandonar nunca su escritorio,
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de ln perspectiva dal eolar, usando diferentes tonos de color
en el primer plano, en 1a parie central v en el fondo,

Este afecio & conslgue porque los colores denominados
frios v callentes crean efectos espaciales diferentes: los colores
calientes parecen acercarse, mientras que los fos parecen
alejarse. Por elio, el primer plano suele estar dominado
por colores como-el amarillo, ¢l narana y el marron, mientras
qui los tonos de &xules, por ejemplo, predominan en el fondo.

yla pers afred, [3 impresion de profundidad
s al hecho de que el contraste se reduce desde
deli.ntE acla atrds v que el brilio aumenta en ka misma direc-
3 adrea estd estrechamente vinculada
ala Wdﬂmlﬂq pies ambas tienen la misma causa,

Sugerencia: el azul y el wioleta se utilizan para fuminar chjelos
distantes, ya que las ondasde luz mds cortas del espectre se
desvian menos en o goma wltravialets gue en la del rejo.

Por regla general, un espacio se representa por medio de un pla-
no de planta (fig. 31), un plano de perfil (fig. 321y en perspectiva,

Alwra del horizonte. El horizonte se desplaza hacia arriba
o hacia abajo (= pag. 19, vista de gusano ¥ vista de pafano)
sequn el nivel del ojo dela persona que observa. El punto
de vista es el punto situado-al nivel del ojo del observador,
en vertical sobre ¢l punto de vista proyectado, establecido,
come norma, a 1,6 m {fig: 33). Los ojos enfocan ¢l plane del
cuadro entre ol puntode vista ¥ el objeto, v es aqui donde se
representa éste. Las distancias de la perspactiva vienen detar-
minadas por las diagonales, Kjando asi la distancia visual.
Arqui, |2 distancia ex la distancia supuesta entre el ojo del
observador v el ptano de la imagen. Los bordes de un objeto
e s extbendan hacla el fondo dela imagen o las esquinas
de una habitacién vienen dados por las lineas de fuga. En la
perspactiva central (- pags. 18, 199, todas las lineas conver-
gen en un punio de fuga. El planc de la imagen se sitia sobre
la linea de tierra, en angulo recto respecto al suslo o plano
gvemnel:rai. La linea del horizonte es 1a linea del plana de la
imagen que se encuentra al nivel del punto de viste, Las lineas
de visidn son lineas imaginarias enire al punto de vista v los
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puntos situades sobre ¢l objeto, El punto de vista es el punto
situade sobre la superficie donde se sitla el absaradar,

Pimin principa
Pumro de wisa
Pumio de wicna
proyemas
vty

Altara vaual
Rava prncipsd
Lirve s e vidbon
Plara el o uaden
Lirai hid odipasie
Lirera 6 Hesra
Hina geormeital

La perspectiva paralela es la vista en perspectiva de un cuerpo
0 un espacko sin usar puntos de fuga. Todas las lineas para-
lelas de un dibujo con perspectiva paralela discurren paralelas
entre =i en la imagen {fig. 34k

Mormalmente s¢ dibuja un lado del cuerpo desde el frente
y fiel 2 la escala, Los otros lados se sitdan aun dngulo de
45 o 30 grados, ¥ sé dibujan escorzados por la mitad. Comao
en la perspectva paralela las lineas de fuga corren paraleias
¥ o Convengen en un punto de fuga, todos los objetos pare-
cen teper el mismo tamafio. Por eso este tipo de perspectiva
no se utiliza para representar paisajes o espacios naturales,
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Mantilla defectuosa (caucho dafadol. El motive impreso

se transfiere desde la plancha a la mantilla y desde é5ta al
papel, Las mantillas tienen que poder soportar las pesadas
cargas mecanicas que se producen:a nesultas del lavado y del
propio proceso de impresian, que pueden dafiar su superficie
v hacer gue la imagen no se imprima perfectamente en estos
plntos. Este efecto suele notarse por un dred mds clara en

la impresion, ¥ no es fcil de locallzar, Hay que sustituir las
mantillas defectucsas o dafiadas,

Las imperfecciones mecanicas en la plancha son ras-
quiios que pueden reconacerse con facilidad como delgadas
lineas de color. Estas imperfecciones es1dn provocadas por
una mankpulacién descuidada o por fallos en el revestimiento
de emulsidn de la plancha. A menudo &5 necesario volver
a ¢rear una nueva plancha, aungue algunos impresores pue-
den hacer correcciones con una herramienta adecuada.

El moteado, jaspeado o clapeado estin provocados
poe una humedad y dlsiribucion de 1a tinta desiguales
en la prensa. El resultado es que la imagen impresa
va no se transfiere limplamente, ya que hay un exceso
de tinta en la plancha o en la mantilla. Esta hace gué
la imagen se emborrone ¥ que aparezcan sombras en
los contornos. Este ermor se puede cormegir regulando
el Aujo de tinta ¥ la humedad y lavando la prensa.

Las Imigenes dobles (imagenes fantasmal son partes
de la imagen impresa que aparecen dos veces, la segunda
ligeramente despinzada y alge més desvaida. El motivo Em-
preso de la impresion anterfor se ha transferida del papel
a la mantilla de la siguiente impresién y también se ha
impreso en la hoja siquiente, Esto ocurre cuando la prensa
no esta bien ajustada o cuando el papel se distorsiona
durante la impresian.

Laz bandas de tinta (banding) son el resultado de la
gsiructura técnica de la prensa (- pig. 192, fig. 46). La tinta
de la impresidn se transfiere desde la unidad de entintado
a ks rodillos de tinta, que luego mueven La tinta del cilin-
dmo de impresién con la plancha. En este proceso, la tinta
pasa sobre mas rodilbos de tinta ¥ se presiona para equilibrar
la densidad de ¢sta, Mo obstante, el espesor de la tinta no
g5 absolutamente uniforme. El efecto se traduce en una sene
de bandas ondulantes, sobre todo en a5 areas de cobor unifor-
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mee, Normalmente se intenta enmascarar algo este efecto ajus-
tando los rodillos de tinta o cambiando la relacian agua-tinta.
Hay otros efectos que pueden provocar bandas: las bandas de
canal estin provocadas por la vibraclén de la unidad de im-
presidn que se origina en el canal en el que se ajustan la parte
infertor y superior de 1a plancha,

Si las bandas estén causadas por una diferencia en
la velocidad en los cilindros, la tensidn a menudo puede
crear un borde nitido en la tinta al principio de la hoja. 5i
las imagenas impresas dan problemas en este aspecto, los
puntos no st deben eliminar de la mantilla por medio del
gocionamients, 1a solucitn estd en nivelar correctamente
los rodillos de mojado v de entintado y correqgir 1a presion
en el cilindro pona-cauchos mediante el empague o cama.
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7.0

£e hace falta para atraer la atencidn sobre un producto? j Cudles son les ingre-
dientes de una gran identidad corporativa? Finalmente, joomao puede comunicar
bo= mensajes corpirativas en bda una varedad de medios diferentes?

Sequn un lugar comun blen conoclde, "la comunbcaciin o es toda”, 5in una
esirategia de marketing® bien orientada, incluso los mejores productos corren
el riesge de caer en el olvido. Al enfrentarmes a sha superabundancia cacda wez
mayor de informacian, tomar las decisiones cormectas para destacar los rasgos
de un producto es lo que incling i balanza a favor de su éxito en el mercado
¥, 4 este fin, las empresas tienden a apostar por una mezcla amplia y bien coordi-
nada de publicidad, promociones, relaciones piblicas y marketing directo.

En este capitulo presenianemos las estrategias visuales v peicoldgicas mids
importanies del marketing, como comunicar lo que queremos, como desarrollar
miarcas y utilizar lbogos, coleres, tipografia y el lenguaje visual para erear una
identidad visual creible que fomente un gran interés a corto plazo sin renynciar
B UNE presencls permanente,

Debido ala gran cantidad y variedad de canales disponibles para el marketing
hoy dia (medios impresos, web, TV, radio, peliculas, productos e incluso perso-
nas, fachadas de edificios o transpaortes publicos), la famosa cita de Marshall
McLuhan "el medio es el mensaje”™ ha acabado por perder su sentido. Hoy dia,
el mensaje es lo que importa, con independencia de que se encuentre impreso,
&1 1N anuncio pop-up de infernet, ung tarjeta de visita o un regalo.

*Hota dal sdivos: en inghés hay una diferencla enee pobliciy v advemisement que s cxisie £ espar
fiol. e abd [a dificaiad escorarada a vecns on la rraducekdn v oerplicaeidn de eton tirminos.

7.0 Marketing / Indice 219
Marketing
71 Marketing 220
T2 El briefing 221
7.3 Publicidad 223
Publicidad on line 226
Disciplinas de la publicidad 228
7.4 E-Marketing 230
Marketing de buscadores 230
7.5 Marketing directo 232
7.6 Relaciones pablicas 234
Funciones de las relaciones piblicas 235
Instrumentos de las relaciones piblicas 235
Concepto de RRE.FE =38
v i Identidad corporativa 239
7.8 Sugerencias y enlaces 241



T.1

Marketing / Marketing 220 T2

Marketing / El briefing 221

Marketing

El marketing actual €3 un concepto complicado que se incluye
&0 una enorme madeja de ideas entralazadas que continsa-
mente requiere enfoques nuevos. Estos enfoques, siempre

ien evaluckn, son &l resubado de 1endencias inflacionarias

v de cambios econdmicos v sociales. El térming marketing

58 us0 por primera vez en las EE. ULL en tome & 1914, como
sindnimo de ventas y encuadrado en un contexio de promocion
de ventas v orlentacién. Hoy dia el marketing se enfoca de for-
ma sistemnatica y holistica, de modo que las decislones pueden
estar dirigidas tanto a los mercados como a los clientes,

La Asociacion Estadounidense de Marketing (AMA)
define ¢l marketing de Ia siguiente manera: "El marketing
&5 una funciém organizativa y un conjunte de procedimientos
para crear, comunicar y ofrecer valor a los clientes y para
gestionar las relaciones con aste de formas que beneficien
a la organizacion y a sus accionlstas™!

Los instrumentos usades en el marketing, o medidas ope-
rativas de marketing, se conocen como marketing mix. Este
tipo de marketing incluye la politica de producto (producio),
la politica de precios (preciol, la politica de comunicackn
ipromociond ¥ la palitica de distribucian (plazal, laz "4 P~

La comunicacion es el intercambio de informacién, pero
5 un términe del que se ha abusado tanto que poco a poco
va perdiendo su significado.

La politica de comunicacion o comunicacion de marketing
es una funcion del marketing que engloba el target {objetivo)
para contredar opiniones, actitudes, expectativas ¥ compora-
mienios para que se adapten a los objetivos de [a empresa
u anganizacion. La politica de comunicacién se considera
el vinculo entre todos bos instrumentos del marketing mix
en sentido mas amplio. La comunicacin é5 un proceso con-
tinuo que debe ser evaluado ¥ actializads constaniemente,
parE asegurar que se mueve en la direccion adecuada.

Normalmente, en la politica de comunicacidn se incluye
la publicidad, 1a promocién de ventas, las relaciones piblicas
y &l marketing directo.

El briefing

El término briefing (o reunién informatival procede de la
jerga militar estadounidense y hace referencia a una discusion
inicial acompafada de una breve descripcidn de fa situacion

y de una explicacion de los objetivos de una operacion, asi
como los detalles estratégicos. Este término fue incorporado
al mundo de la publicidad por el elecutive publicitario estado-
unidense Rosser Reeves? v por el redactor publicitario David
Ogllvy;? v fue adoptado después por el marketing.

Un briefing debe incluir toda 1a Informacidn necesaria para
concebir, dizeftar v levar a cabo un encargo. Un buen briefing
depende de la franqueza del encargado de realizaria y de su
capacidad para expresar cudles son los problemas de una
manera comprensible. El briefing debe ponerse por escrito,

Nota: sise da demasiada informacion se dificulta la toma
de decisiones v se difumina la diferencia entre lo que 85 impdae-
tante v lo gue no ko es, La cantidad de informacidn debe sar
la adecuada para llevar 4 cabo el encargo.

Después del primer briefing, toda la infermacidn que falte
o5 recabada e incorporada en un proceso colectivo, El briefing
posterior {re-briefing) es la discusitn posterior con el cliente,
una oporiunidad de corregir Cosas ¥ aclarar conceptos una
vez acordado ¢l encango,

La llamada glance over the soulder {mirada por encima
del hombro) proporcicna tiempo para discutir obros aspectos
con el cliente acenca del enfoque ereative que e le esia
dando al proyecto. Es en esta fase cuando o disefiador pre-
senta la idea basica de su concepto al cilente, antes de que
58 invierta tiempo y dinero en la fase de puesta en practica,
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Lista d bacidn:
elementos del briefing de wna agencia

= Grupa de target igrupoes de objetive esenciales),
= Objetives de comunicacion (mensajes baskcos, posictona-

Infarmacién acerca de la empresa (como actividades

de la empresa o el sector corporativel,

Descripeidn de [a situacion del mercado (punto de partida,
competencial,

Resumen del encargo, requisitos (como el disefio corpomativo
o la tonalidad), restricciones y objetivos,

miento, medios objetivo, mezcla de comunicaciones).
Informacidn del products (caracteristicas, argumentos

de uso, ventajas, razonesk,

Presupuesto (por ejemplo pardmetros de disponibilidad,
servickos de agencia, otros servicios).

Fechas limite {por ejemplo, lanzamientol ¥ timeline =linea
temporal- (planificackin del tiempo y del provectal
Materiales adicionales.

Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacion de masas gue
se dirige 3 grupos objetive determinados a travnds de medios
selecclonados (canales de comunicaclon) para influlr

en las decisiones de compra.

La publicidad estd siempre relacionada con el intents
de atraer (pull) 3 un grupo determinade de personas
o compradores potenciales, mieniras que la promocidn
de wentas ¥ rebajas tiene el chjetive principal de deshacer-
se de productos disponibles (pushl La publicidad deberia
funcionar slempre segin los principlos de efectividad,
claridad, verdad y viabilidad financiera.

Un anuncio es una declaracion pablica encargada por
|a parte interesada en que 58 conozch. Normalmente es un
mensaje que se transmite publicitariamente a cambic de dine-
ro. En la web, e] término "anuncio® suele hacer referencia
a banners de publicidad v anuncies emargentes (pop-upsl.

£l modelo bisico d blicidad ef

La formula AIDA simplifica los procesos de compra ¥ repre-
senty el logro ideal de un objethve promocional formulado
como un madelo en cuatro fases. En este modelo hay cuatro
fases por las que el cliente debe pasar antes de decidic hacer
una compra, La Mrenula AIDA ¢35 una ldea del estadounidense
E, 5t. Elmo Lewis desarrollada em 1898 y es como sigue:

1. (A) Atencion = atraer |a atencion,

2. (I} Interés = promover el interés,

3. (D) Deseo = fomentar el deseo.

4. |A) Accidn = provocar la decision de comprar

Sequn Richard Geml,* la publicidad funclona en planos dife-

rentes. Entre estos planos estarian los objetives econdmicos
de la publicidad, como ventas, beneficios, margen de benefi-
ciog, punte de équilibro, rotacidn del products, promociones
y cuota de mercado, asi comeo objetivos no economicos de
la publicidad. Entre los objetivos no econdmicos S8 ancuen-
tran ¢ fomento de necesidades v deseos o de otras emoclones,

o atraer i atenchin v crear una Imagen positiva,

{15
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La pubiicidad se basa en un modelo emisor-receptor que
contempla [a comunicacién comeo un proceso. Una formula
establecida én 1948 por el politice v tebrico de la comuni-
cacién estadounidense Harold D. Lagswell® v que ofrece
un medelo de comunicacion de masas. En este modelo
hay un emisor que envia un mensaje a un receplor a raves
de un determinado canal. A su vez, el receptor responde
al mensaje (- cap. Disefio, pag. 34).

Las preguntas esenciales de Lasswell son; ;Quién (dice)
gué da} quién {a través del qué canal {y con quél efecta?

Anlen dice...7 (emisor, comunicador),
A0ueé .7 imensaje, contenidol

ZA quitn...? (receptor, grupo objethval.

ZEn qué canal...? (medio, vehiculo publicitariol,
LCon queé efecta,..? (reacclin, Impacto).

]

]

Hay que hacer una distincién fundamental entre los recursos
publicliarios ¥y los medios publicitarios.

Los recursos publicitarios son todos los Instrumentos
usados en la publicidad de ventas. Su efecto global principal
&% lograr los objetivos publiciiarios comerciales. De ¢sta forma,
les recursos publicitarios agrupan los mensajes procedentes
del ebjetive puklicitario, los concretizan y los presentan
con fuerza.

Requisitos de los recursos publicitarios: originalidad, con-
cision, exhaustividad, manejabilidad, credibilidad, idecneidad,

El medio publicitario ¢s ¢ medio elegido para transmi-
tir el mensaje a los consumidores, La calidad de un medio
publicitario se determina por 50 coste por millar {abreviado
como CPME el precio por mil posibles personas interesadas
a las que =ze llega.

Los medios publicitarios incluyen medios imprescs,
sobre todo periddicos ¥ revistas, y medios electrénicos como
internet, televisidn o radio, Otros medios publicitarios serfan
la publicidad exterior, peliculas, productos ¥ embalajes
{packaging), regalos promocionales; transporte plablico
¥ privado, publicidad en panto o lugar de venta (PLV) ¥
publicidad distribuida de forma individual.

El experta estadounidénse én publicidad Rosser Reeves,
al formular ka kdea de que cade producto (o serviciol debe
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posEEr Un arqumento de venta Gnico que no tengan olros
productos ¥ que sea lo suficientemente fuerte para gue
haya un nimero razonable de consumidores que deseen
comprarlo, acufié el término proposicion fnica de venta
(FUY o AUVY, La ventaja promulgada suele pelacionarse
con una propiedad concreta del producto o del servicio
que otros productos (o servicios) no ofrecen o no rebvindican,
Los grupos objetivo de este enfogque deben ser inducidos
a tomar partido por el producto (o serviciol anunciado

die esta Manera y, por supuesio, comprarlo.

Rosser Reeves distingue entre PUV "naturales™y “ela-
boradas”. Una PUV natural puede obtenerse directamente
del producto (o serviclol, de sus caracteristicas o por ka forma
en que se produce. Una PUV elaborada o antificial es una zfir-
macion gue no procede del proplo producto, de sus caracteris-
ticas o de la forma en que se produce, y que en consecuencia
stlo puede atribuirse al mismo mediante la publicidad,

Un testimonio expresa gratitud o hace una recomandacion.
La expresion "publicidad testimonial” se utiliza en la publi-
cidad destinada 8 aumentar 1a credibilidad de la publicidad
con ayuda de declaraciones y opiniones de cllentes satisfechos,
En su sentido mis amplic, tamblén incluye aguellas formas
de publicidad que presentan a famosos representanda el papel
de usuarios satisfechos o de portavoces, manifestando su
satisfaccion por ol producio o servicie anunciade (publicidad
de modelo de conductal.
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Realizar una campafia de publicidad
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Publicidad on line

Internet ha abierio nuevos senderos para los disefiadores
v publicistas gracias a su amplia variedad de formatos y posi-
bilidades tecnolégicas, La forma considerada como clisica
en la publicidad en linea en la Warld Wide Web es ¢ banner.
oo pueden distinguir tres tipos segin su funclonamiento:
¢l banner estitico, el animade y el interactiva.

Loa banner estiticos son simples elementos graficos.
La interaccion tiene lugar cuando €] usuario hace clic
en &l y accede a ofra pagina o tema.

Los banner animados pueden tener formato gif o jpeg
¥ 30n una secusncla de imagenes individuales animadas ce for-
ma que producen la impresién Mmdea del mensape del anancio,
aungue las posibilidades de interacciim se limitan & un enkace.

o |

]
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También se pueden usar formatos mis sofisticados como
HTML (= cap. Medios digitales, pag. 136, DHTML, Java, Flash
v Shoclowave, que admiten alementos interactivas como menis
desplegables, cuadros de seleccion v efectos de somido y video,

Las tecnologias mis avanzadas v el software adecuado
permiten la creaclidn de banner interactivos y otros medios
de comunicacion que atraen mas ka atencidn de los usiarkos
v provocan mds impactos, El usuario va no necesita abandonar
el sitio web para experimentar confenidos interactivos: 1a infor-
macién, el didlogo v la accidn tienen lugar deniro del banner.

Los publicitarios del marketing on line trabajan intensa-
mente para crear una seri¢ de normas intermacionales para
las diferentes formas de 1a publicidad en linea. Aparte de Io
ya comentado aqui, intemacionalmente también se ofrecen
otros formatos, algunes de ellos especiales.

Las siguientes definiciones de formatos fueron establecidas

por el departamento de publicidad interactiva {Interactive
Advertising Bureaw, IAB) (- pag. 241, Sugerencias v enlsces)
en los EE. UL como parte del paquete de ayuda universal

L

{Universal Ad Package, UAP):

Foamass Fuosles Tamafs s archien Tamadion &
e

Sugpest barisar (g 13 il w5 mE KR

Rectingiln medians lhg 3 Hill= 50 10K KR

Wectdngzla tig. 11 Ll =150 15K KR

Rickeacholin afcba g, 41 ] WK BIEB

L

e o] e

i

Las definiciones siguientes con otros formatos se basan
en los estdndares de la Bundesverband Digitale Wirischaft
e, V. (BVDW, asociacion alemana de economia digitall;

Formaio Pzl Tamafio de eschlve | Tesiafies da
incin (UG | s Piah

Banner complelo o banner A6 wGD K MK

& iy oeEipeta (D51

Enerperne (R & 02300 5K K

Emergenis Ao 280 [SK mK

Rasiacdos eitdndar Mg T 120w 5N 20K e
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El banner completo suele colocarse en la parte superior
de una pdgina web, Los anunclos emergentes muestran

la publicidad en otra ventana del navegador, de una forma
que atrae bastante [a atencidn. Estas ventanas se abren
automaticamente ¥ el usuario las puede cerrar. Se llaman
tambidn (Fformato fuera del sitio (one site format), &n conir-
posicidn al in-gite format). Los buscadores como Google

o Yahoo estan aliimamente implicades en ciertas inkciativas
de nuevos formatos de publicidad en linea entre [as que

se encuentran un use innovador de los teléfonos méviles

¥ el video,

Disciplinas de la publicidad

Los creativos son los responsables de la concepeion v el disefo

de las camparizs ¥ proporcionan tanio la linea comao ef concepto
e dsta,

For regla general, el disefiador grafico trabaja en cola-
boracion con el redactor publicitaric y disefia la composicion,
crea los grificos de presentacidn e inspecciona la magueta
definitiva y el arte final para impresion,

El director de arte &3 el responsable artistico del disefo
visual de una campaina publicitaria. Habitnalmente trabaja
con un equipo de redactores publicitarios v maquetadores
v &5 ¢l grupo que consulta al cliente,

El director de arte a menudo trabaja junto al director
creativo, que es jefe creativo de una agencia de publicidad,
coordina los diferentes equipos y es el responsable Gltimo
del trabaje creative. El representa a la agencla de publicidad
ante el cliente,

El ejecutivo de cuentas es el vinculo entre 1a agencia
v el cliente. Es el responsable de captar nuevos clientes y
¢l contacto clave de la agencia. 5e ocupa de los detalles
de los briefing con el cliente v de hacerlos llegar al depar-
tamento creativo. Por regla general, el efecutive de cuentas
también se ecupa del calendario v de que se cumplan
las fechas de entrega. Planifica, administra y supervisa
el presupuesto, guia al cliente y transmite [as sugerencias
€ ideas del depanamento creativo al cliente,

El director de producclén controla todo el proceso técnico
de produccidn y se asequra de que se cumplan las fechas de
entrega. El planificador de medios e quien escoge los
medios publicitarios adecuados, organiza los briefing, disenia
planes de medios, negocia descuentos y presenta la estrategia
de medios al cliente.

Los art buyer contratan y organizan los servicios
de autdnomos para Ia agencia, entre los que se incluyen
fotdgrafos, llustradores, redactores de publicidad, delineantes
y disefiadores. Son los que seleccionan a los especialistas
adecuados ¥y crean los equipos.

El director de eventos concibe y organiza toda una
varledad de eventos,

El director de medics audiovisuales se ecupa de las
palizulas, la radio ¥ la televisidn en nombre de la agencia
¥ es ¢l responsable de los productos producidos agqui.
Es el que aconseja a los redactores publicitarios y a artistas
graficos cuando estos desarrollan storyboards para peliculas
o spots publicitarios. Una vez que s& ha encargado la produc-
cidn, supervisa la calldad de las peliculas y grabacicnes
de sonido.
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E-Marketing

Marketing de buscadores

En los EE. ULL, Google gestiona actualmente el 49 por ciento
de las blsquedas, mientras que Yahoo lo hace con el 22,5 por
clento.* En Alermania, el 86,2 por ciento de las bisquedas
se realizan a través de Google.”

Para aprovechar al maximo kos buseadores, hace falts sabap
como funcionan y asi crear las condiciones técnicas ldéneas para
wsarlos v adaptar el contenide del disefio a los mismos; Esia es
la anica manera de conseguir los mejores resultados. El objetiva
de la optimizacitn de los buscadores es obtenes la mejor posicion
{ranking) en kos mismos. Gracias al ranking, los resultados de uni
biscueda en un buscador se ordenan segin los aigoritmos de éste.

Los buscadones tipicos usan programas automaticos gue
buzcan |a informacion an internet. Estos programas se deno-
minan aranas o robots, con nombres como web crawler, por
ejampbo, ¥ son bos que registran el contenido de los sitios wab,
Las aranas leen el texto completo de un sitio de internet en
concreto, El contenido se envia entonces al buscadar,
que lo quarda én su base de datos. El buscador correlaciona
los datos de un sitis weh proporclonades por 1as aradas,

Sugersncla: es esencial incorporar contenidos nueevos v relevantes,

Los metabuscadores se caracterizan por gl hecho de no dis-
poner de su propiz base de dates, ya que acceden a los datos
de otros buscadares v catilogos web. Un metabuscador tiens
51 propéa interfaz de usuario, pero los resultados que propor-
ciona proceden de diferentes buscadores v catdlogos web, Este
tipo de buscadores también tienen su proglo critero de clasifi-
cacien, En Espana es del 99 por ciento,

Las meta-tags (meta-etiguetas) son informacidn incluida
en el encabezado de los documentos HTML. Las arafias, robots
y crawlers de los buscadores recopilan esta informacion y
13 incorporan a partir de las palabras clave relevantes, Este tipo
de eliquetas no se muestran en el navegador. Los buscadores
valoran esta informacion y su valor de diferentes maneras,
Una palabra clave determina un término de bisqueda segun
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organice el buscador a los sitios web en su base de datos.
Las palabras clave se introducen en los encabezados
de los documentos HTML. Las palabras clave también son
lo qque bos usuaries escriben al realizar una bisqueda.
Algunos buscadores valoran Ia popularidad y clasifican
[0z sitios web ¥ las pigings individuales sequn |a popularidad
por enlaces, La popularidad por enlaces es el nimero
de enlaces que hacen referencia a un sitko web en concreto,
y en consecuencia es una medida de la impenanciz o “peso”
de un sitio, Este concepto-consldera cada enlace como una
recomendacién. Lo que se valora es el namers de enlaces
externos que hacen referencia a un sitio o, exprésado de otra
forma; el nimero de "recomendaciones”, A mayor nomerc
de enlaces externos de un sitbo web, mas imponancia obtieng
y esto produce un impacto en el aspecto cuantitative del ranking.
El concepto de popularidad por enlaces fie pasterormente
desarmollado por bos fundadores de Google, Sergy Brin y Lamy
Page. El algoritme de popularidad per enlaces de Google
s¢ denomina PageRank. Esto significa que los enlaces pro-
cedentes de sitios web que tienen una gran popularidad
por enlaces por si mismos contribuyen en mayor medida
a ia popularidad de un sitio web, aporando un valor cualitativo.
Sugerencia: La manipulacién de la popularidad de los
enlaces por entradas en las denominadas listas de enlaces,
e5 algo de'lo que va se han percatado los diferentes busca-
dores, por Lo que cada vez es menos eficaz,

Los buscadores usan un sistema de sequimiento que perid-
dicamente facilita informacidn sobre el trafico, pa@ conocer
los resuliados v el potencial de un sitio web énlos buscadores.
En los sitios web se introducen pequefios y exciusives codigos
de seguimiento, 0 recuentos de pixeles para trabajar con
I proveedores de seguimiento. Los resultados o informes
pueden asi consultarse en cualquier momento por el servidor
del proveedor de estos servicios.

Los enlaces patrecinados son entradas pagadas que se
colocan enla piging de resuliados de un buscador. 5e paga
por subasia v a traves de pago por clic,

Sugerencia: los proveedores mds conecidos son Ovarrurs,
Espotting v Google.
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Marketing directo

El marketing directo, o marketing de dialogo es cualquier
anuncio que contiene un mensaje personal para el cliente
potencial en ¢l que se solicita la respuesta de éste, distin-
gquiéncdose asl del tipico marketing directo por la posibilidad
de una respuesta. El marketing directo tiene dos objetivas:
ganar clientes y crear lealiad entre estos, Esto dltima preten-
de conseguir compras repetidas de un producto concrato o
animar alos clientes a realizar pedidos requiarmente

0 a largo plazo,

Un elemento de respuesta, o la posibilidad de reaccionar
o contestar, determing [a posibilidad de una respuesta directa.
Un elemento de respuests seris, por ejemplo; un nomero
de teléfono que se muestra durante un anuncio o impreso en
un cartel, Otros elamentos de respuesta son tos cupones

en periodicos o log botones de lLimeme de un sitio web,

A diferencia de la publicidad masiva en general, la pu-
blicidad directa puede confiar mucho mas en sus grupos ob-
jetivos debido a la personalizacion, En la publicidad dicecta
clasica se incluyen mailings, anuncios enviados a casa, como
folletos, catdlogos y mailings masivos, mallings parcialmente
personallzados y también medios interactivos. El marketing
directo en los medios clisices incluye anuncios y encartes,
marketing de radio y televisién, carteles y marketing
en exteriores, todos ellos con alementos de respucsta,

En la prictica, [a publicidad realizada a través de un medio
de masas comd la televisidn o las revistas pretende transmitis
un mensaje publicitarioy, al mismo tempo, ofrecer al destina-
tario la oportunidad de responder. En este contexto,
los centros de lamadas {eall center) son un instruments
bastante comin. Aqui e esencial que la direccidn, el mimers
de teléfono o cualquier otro elemento de respuesta forme
parte del anuncio. E] objetlvo o3 ientificar a los destinatarios
andnimos logrando que expresen su interés por la empresa
o, en otras palabras, responder al anuncio. Las personas
que responden son registradas en una base de datos v quedan
disponibles para acclones futuras, como ofertas de segui-
miento o reactivacion. Estas medidas preparan el camino
para una aprocimacion directa o simplemente 13 posibilitan.

Los envios de correo o mailing son el elemento més impor-
tante de la publicidad directa. Las respuestas s introducen
& una base de datos, se guardan y procesan y quedan dis-
ponibles para wsarse en el futuro, por elemplo pars encuestas,
recordatorios, ofertas de sequimlento o reaciivacion

de base de datosh,

La denominada cuota de respuesta es la proporcion
de respusstas positivas a una comunicacidn, v el coste
por pedido el coste global de cada pedido o comision
lograda. Ambas son las principales maneras de saber
si #] marketing directo ha alcanzado sus objetivos
en términos de Tespuestas.

Sugerencia: Log mallings sencillos suelen lograr un promedio
de cirarg entre of uno ¥ el cuatre par ciente
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Qiros tipos
Proyeccion de ojo de pez. Las lineas que nnpum por
el centro se curvan; las dreas en los bordes 58 | ntan

&on un tamafo menor que las del centro; el & b wision
s de 180 grados o mas. La proyeccidn de ojo d&pa:u un
maoda de representacion distorsionado.

Cuando el ofo ve en tres dimensiones {con los dos ojos),
e5 capaz de abarcar un dngule de unos 120 grades, pero los
seres humanos ¢n realidad solo pueden enfocar con nitidez
en un angulo de un 1,5 grados, aproximadamente (fig, 35k

En la perspectiva de rango, el tamafio de-las figuras ¥ obje
tos representados depende de su importancia en la imagen,
no de la siwacion espacial o geométrica. En la antigliedad
y en la Edad Media, por ejemplo. las figuras se organizaban
e [a pintura segun fuese su importancia o rango: las figuras
sagradas se muestran grandes v en el centro, mientras gue
@l resta de personas y objetos tenen un tamahs mas reducide,
sin temer en cuenta las conexiones o proporciones espaciales,

Ala hora de congtruir una perspectiva hay que tener
&n cuénta los siguientes puntos:

El punto de vista del observador.

El nivel del ojo del observador.

La posicidn del observador en relackin al horizonte,
Las posiclones de los objetos en el espacio.

Mota: cuanto mas lejano esté un objeto, mis pequefio
pErece para el observadorn

El tratamiento de la perspectiva,

]
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Relaciones piblicas

Las relaciones piblicas (RR.PF.) buscan promover y desarro-
llar confianza, conocimiento y credibilidad (imagen piblica).
Las relaciones plblicas son un trabajo v cultive de ka comunica-
cion metédico v planificade de forma sisterndtica y estratégica
¥ que se centra en los objetivos de |3 empresa v en |3 informa-
cidn que necesitan los grupos con los que ésta trati. El trabajo
de RE.PF. es inevitablamente distinto al de la publicidad.

La publicidad paga al medio para que distribuya sus
promesas publicitarias, mientras que [as RR.PP. deben sobre
todo persuadic a periodistas,

Los profesionales de [as RR. PP realizan una serle de
tareas en diferentes dreas de trabajo, algunas de las cuales
g watan & continuacion.

Las relaciones con los medios son clave en |a actividad de
RR.PP. de muchas organizaciones. Su objetive es proporcionar
material imprese, electrdnico v en linea con informactdn pele-
vinte pam 1a empresa y usarlo pasa legar a los gropos objetivos.
Los principales medios disponibles son periddicos, publica-
ciones especializadas, revistas, radio, televisidn e Internet.

En asuntos pidblicos tienen la tarea de representar
a los intereses de una organizacién en el proceso politico
de toma de decisiones y asequrar la realizacidn de sus chje-
tivos. Los principales grupos a los que se dirigen para su
difusion son gobiernos, parlamentos, partidos o politices.

Las comunicaciones internas son ¢l principal medio
de una organizacion para cultivar las relaciones con sus
empleados y los miembros de sus familias. Para ello se emplean
instrumentos como revistas internas, boletines de empleados
o la intranet,

Publicity es el término con el que se describe a las medi-
das dirlgidas al mercado para hacer publicidad de productos
o servicios. Debido a que sus principales grupos objetivos
son consumidores e intermediarios, las relaciones piblicas
son un complemento razonable para la publicidad clasica
vy la comunicacion de marketing.

Lz gestidn de problemas es un trabajo de RE.PP. que
busca formar opinidn y que representa los esfuerzos de una
organtzaciin para determinar el interds pdblico acerca de temas
controvertidos con antelacidn, de farma que puedan tratarse en
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los primeros estadios y se pueda influir en el proceso
de formacidn de opinidn.

No hay ninguna organizacion que sea inmung a crisis
de confianza, de Hderazgo o Ananciery, o a escindalos o de-
sastres. La gestidn de crisis implica la creacitn de estrategias
v medidas de BR.PF. para splucionar de una forma rapida v
coherents problemas de comunicacidn en situaciones de crigls,

Las relaciones financieras v con los Inversores asequran
las comunicaciones de Lo empresa con los mercados de
valores y financleros. Son la forma que tiens una empresa
para cultivar el contacte directo con 5us inversores actuales
v potenciales. Sus destinatarios principales son acclonlstas,
inversores, analistas financieros, bancos y agentes de bolsa,

1. Contacto: ransmitir informackén internamente (a la em-
presal y externamente (al piblico en genemll,

2. Imagen: formar, cambiar y culthbrar ideas u opiniones acerca
de la empresa (por ¢jemplo, én relaclén a las personas,
omganizaciones o asuntos concretos); transmite puntos de
vista v permite que una empresa se oriente 2 1a hora
de crear y asegurar un espacio para mankobrar en el pro-
cesode formacidn de opinidn,

3. Liderazgo: establecer las posturas v las decisiones
deuna ergankzacion que la distinguen de su compelencia,

4. Confianza: crear v reforzar ta credibilidad v el entendl-
mienko;

5. Promochin de ventas: nsar las RR. PP para promover
&5 wentas.

&. Estabilizacidn: aumentar la estabilidad de la empresa
&n situaciones criticas,

7. Continubdad: mantener un estilo interno y externo
uniforme v a largo plaze para la empresa.

ey ibli

1. Motas de prensa v briefings con la prensa (noticias),
2. Encuentros personales (giras de prensa, enirevisias),
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. Conferencias de prensa,

. Discusiones de fondo, dizcurses y declaraciones.
. Informes de usuarios,

. Informes anuales v otros informes de mercado,

RE.PP. en linea

Internet es clave en lag relaciones publicas de hoy dia.

El grado en el que se conoce a una empresa ¥ a su imagen
cada vez depende mas de |a forma en la que ésta se comunica
con sus grupos objetives en internet.

Suele recomendarse disponer de una seccién de prensa
en el sitls web, Esta seccion sirve para satisizcer [a necesidad
de informacion de log periodistas de una forma réplda
¥ de mantener esta informacion actualizada. Un sitio web
puede ser una potente herramienta comunicativa gracias
a los factores siguientes:

- Paginas que se cargan ripidamente.

Mavegacion clara.

[Msefics coherentes.

Disefios que coinciden con el disefio corporativo.

Texto disefiado de forma adecuada para los monitores

¥ los grupos objetivos,

- Contenidos muy actuales e informacidn facil de encon-
trar ¢ interactiva, como notas de prensa, resumen de recor-
tes de prensa, un kit basico de prensa, un calendario de
los eventos de la empresa y un formulario de contacto
de prensa {que incluya ¢l nombre, el nimero de teléfono
v la direccién de corres slectednico del contactal.

=25 LI

I 00 |

El grade de aceptacion de la informacidn de prensa enviada
por correo electrénico no ha dejado de aumentar en los 4lti-
mos afios. La ventaja radica en que requiere menos tempo
y costes v tlene un alcance mayor.

Notas de prensa

Las notas de prensa sdlo se deben redectar y publicar si hay
realmente algo nuevo o importante que decir. Deben ser fun-
cionales v no parecer subjetivas o publicitarias. Debe evitarse

T.h
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el uso de abreviaturas oscuras, palabras de moda, superia-
tivas, palabras redundantes o de relleno. Cuanto mas breve
583 una nota de prensa, mas probable s que sea leida.

Sugerencia: propercione informacicn franca, konesia y completa;
limitese a lo esencial, Evite utitizer extrictines intrincadas, use
frases principales y subordinadas sencillas. Uillice expresiones
verbales siempre que sea posible an vez de una gran cantioad
de sustantivas, Utitice la wor activa en vez de Io vox pasiva, Evite
usar palabras extranjeras 5l ro estd preperado para explicadas,
Utilice tiules y subtitulos concisos pero no sensoclonalistas.
Escaja fotagrafios que vayan bien con el fexto.

Para unz mota de prensa es suficlente medla pagina Ad;

en ningun caso debe superar las dos paginas A4 = cap. Pro-
duccidn, pigs. 152-155, formatos de papell. Las lineas

no deben estar demasiado juntas v el texto debe justificarse

por el margen lequisndo.

Sugerencia: gifice un fmterlineade de 1,5 y deje un margen
ancho a la dereche pare gue los periodistas puedan tomar
notas y escnibir comentarios.

Separe los parrafos con un salto de linea, Utllice un tamafio
de fuente y¥ de cuerpo claramente legibles. El logo v los detalles
del remitenie deben figurar en b primera pagina. Las citas deben
estar claraments indicadas como tales, Incluya el nombre ¥

los apellidos completos, con el tratamiento v &l cargo, si procede.

Estructurar una neta de prensa

Emn ssencia, una nota de prensa debe responder a estas sels
preguntas: quien dijo queé, cuando, dénde v de qué manera
& quidn to qué le ha courtide a quién, cuidndo, dénde, de qué
MATera ¥ por quél,

1. Titular; de tipo esbogan realizando una declaracion clave,

2. Subtitulo: mas informaciGn breve,

3. Introducclén, gancho: las primeras cinco lineas, como
maximo, deben resumir el contenido esencial del mensaje,
5i fwera posible, las seis peguntas deberian tratarse aqui
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4. Seccion central: informacidn, explicaciones, detalles;
respuesta de fondo v detallada a las seis prequnias,
Se puede estructurar en forma de parrafos individuales
con subtitilos. Esta seccion s constriye Como wna
piramide invertida, e decir, 105 temas mis importantes
van primers ¥ los menos importantes, al final e texto.
Mis adelante los editores pueden cortar ¢l texto empe-
zando por e final

5. Texto estandar: informacidn adicional basica de la empre-
s5d, resumen de la actividades de ia misma.

6. Direcciones de contactos persona de contacts con direc-
cidn postal, veléfono, fax, direcclén de corres electrinics
v de internet,

7. Otra informacitn: por gjemplo, instracciones de descarga,

Sugerencia: o olvide colocar lo fecha y el lugar al principio!

Concepto de RR.PP.

La planificaciin de la comunicacién no 63 el Gnico aspects
para el que e importante ¢l concepio, El concepin de RE.PP
o de comunicackén es un documenio de planificacién desa-
rrollado metédicamente ¥ lcidamente estructurade, Su lon-
gitud depende del tipo de concepto v de la tarea a realizar,

- Analisis de la situackin actual frente a la deseada,

- Analisiz de las debilidades, amenazas, fortalezas y opartu-
nidades: (analisis DAFO),

- Definicion delas tareas v los objetivos de comunlcackan.

- Definicidn ¥ esbozo de gripos objetivo.

= Formulacién de mensajes clave.

= Formulacion de la estrategia di comunicacidn,

- Descripeiin de los instrumentos v medidas de comunicacion.

= Planificacién de tiempos, costes ¥ onganizacion,

= Ewvaluacidn.

Identidad corporativa

La identidad corporativa es hoy dia un instrumento estrategi:
co que e utiliza resueltamente en la administracion de em-
presas y que contribuyve al éxito o al fracaso de una empresa,
La identidad corporativa (IC) define la personalidad, el cardcter
y I3 actitud de una empresa; trata acerca de la forma en la
que la empresa se ve a s misma, v tamblén a su capacidad
para comunicar interna y externamente sus objetivos. Estas
direcirices pueden resumirse en un manual de I1C.

Una erganizacion solo puede presentarse de una forma
crefble v auténtica s! laimagen que thene de si misma colncide
conla que s tiene desde fuera. Las siguientes caracteristicas
son esenciales para lograr una identidad corporativa eficaz:

1. Caracteristicas inconfundibles y Hamativas.
2. Concision.

3. Exhaustividad v coherencia,

4. Credibilidad.

5. Continuidad y fiabifidad,

Un uso coherente y estratégice de jodas kag técnicas de comu-

nicacion puede expresar una identidad de ampresa individual,
uniforme v libre de contradicciones. El enfoque clasico define
la imagen corparativa ¥ sus componentes como skgue g, Bk*
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Fases de la identidad corporativa
1. Pra¢eso de identidad.
2. Desarrollo de mercade,
3. Estrategla de comunicaciin.
4. Desarrollo de disefio.

5. Migracién ¥ documentackn.
6. Comprobacion de las medidas tomadas (supervision).

El disefio corporativo integra las complicadas caracteristicas
y 105 logros de una personalldad corporativa y los convierie
en una declaracion visual memorable, uniforme ¥ credble.
Cuando el disefio corporative de una empresa coincide

con su identldad corporativa, sus declaraciones acerca

de su identidad y su apariencia seran creibies,

Los elamentos bisicos que contribuyen al impacto global
exclusive de un disefio corporative son & logo (= cap. Disefio,
pigs. 37-400, el entorno cromiatico (colores corporativos],
Ia tipografia (fuentes corporativas), el lenguaje visual
v los principios de disefio. Los elementos basicos se estable-
cen por medio de la redaccidn de un manual de DC, o guia
de estilo.
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8.0

Un disefiador profesional es consciente de las leves ¥ requlaciones que afectan’

a su trabajo ¥ lo protegen.,

Al menos, esa ¢ a teorda, En la prictica, sin émbargo, la mayor parte
de los disefiadores prefiers ignorar bos asuntos legales. Armados sdlo con
una leve intulcidn de sus derechos bsicos v de las reglas que los afectan,
no tardan en enconfrarse perdidos cuando Negan los auténticos problemas

legales. ;Donde ¢ encuentra la fronkera entre el homenaje begitime v el plagis®

descarado? ¢ Disfrutan los sitios web de las mismas pratecciones de copyright
que, por-ejempla, las fotografias o los cuadeos al dleo? j0ueé sucede en caso
de un incumplimienta de contrato? ¥ qué hay del concepto general de las
idiosincrasias de los diferentes sistemas legales en tode el mundo?

A la hora de hacer frente a las complejidades de la leglslactén nactonal
e internacional acerca del copyright, Ias patentes de disens, las modalidades
de pago, la responsabilidad, la proteccion de [a propiedad intelectual o los
derechos de uso, Incluso los profesionales del disefio mis experimentados
se quedan a vecas gin respuesia. La globalizacién, por ejemplo, que es una
fuente de oportunidades para nuevas negocios, trae consige muchas ambi-
gliedades legales que pueden acabar convirtidndose en un auténtico problenta
cuando abandonamos el confort de nuestro territorio nacional,

En las siguientes paginas intentaremos arrojar algo de luz sobre el estado
de 1a ley internacional ¥ ofrecer algunos consejos vitales acerca de como
evitar dificultades, decepciones v riesgos con antelicidn, Conoclendo sus
derechos v deberes bizgicos, que son diferentes a los de un artista, podra
sortear los baches del caming, antes incluso de embarcarse &n un proyecio.
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Nota importante sobre la edicion espanola

En esta seccion s¢ detallan una serie de asuntos legales de
relevancia para los disefiadores. 5u fin es meramente orien:
tativo, Mo obstante, este resumen lo ha realizado un jurista
basdndose en la legislacidn espafiola, de la que ha destacada
articulos importantes para los disefiadores. Sin embarge
hay algunes ejemplos de otras legislaciones como la alemana
o la anglosajona, especialmente la estadounidense, asi como:
de las leves suropeas comunitarizs,

En consecuencia, antes de emprender ninguna acclon.
legal, sobre todo si trabaja para un cliente de otro pais,
£3 aconsejable que se asesore a través de un abogado que
tenga experiencia en el campo de los medios de comunicackin

y que al mismo tiempo esté debidamente autorizade a acon=
sejarle respecto a asuntos legales relevantes en su jurisdicclén :

Iy &n consecuencla a la ley que s& debe aplicar).

Contratos y trabajos por encargo

Los requisitos previos més importantes para una satisfactoria
colaboracién entre el disefiador v el cliente son unos términos
claros para el acuerdo, asi comd comunicacidn y transparencla.
Todo aguel que, tras un asuerdo verbal, intente presentar
una oferta sustanclalmente divergente al cliente, o comunique
condiciones adicionales para el negocio tras dicho acuerdo,

y que ademés incluya otros elementos o condiciones crea
desconfianza, resta productividad al ambiente de trabajo

y pone en peligro futuras colaboraciones.

Log contratos proporcionan los cimlentos legales para todo
intercambio y transaccidn yo serviclos. Coalquiera que preste
sus servickos a otra persona ¥ qué reclba un pago por los mis-
mos, estd realizando, de hecho, un contrato, Es aconsejable
redactar los coniratos por escrite, perd 108 acuendos verbales
tienen ldéntica validez. No obstante, con contratos negociados
verbalmente puede ser diffcll o practicamente imposible probar
los puntos o acuerdos orlginales, o incluso [a realizacién del
pedido (por ejemplo, en un momento o fecha posterior.

En la medida en la que un disefiador esta obligado a cele-
brar una serie de contratos con un contenido similar, es accn:
sejable utilizar un terminologia estandar que pueda utilizarse
para diferentes acuerdos contractuales. Las lamadas
Condiciones Generales de la Contratacion (CGC) son térmi-
nos contractuzles estandarizados por escrito. Es suficlente
con que, en ¢ curso de 1a negociacion del trabajo encargadao,
Io% disefiadores hagan referencia a sus CGC adjuntando éstas
al contrato ensi o en el oiro lado de 1z hoja de 1a oferta entre-
gada al posible cliente. Las CGC son, en consecuencia,
cliusulas contractuales legalmente vinculantes.

Sugerencia: El texio siguiente puede adjuntarse a la oferta
de lox servicios o a la confirmacidn oficial de los servictos
prapuestos ide forma clara y escrite) of posible cliente

@ parte confratante; “Las condiciones contracfiales adinnias
en el reverso de este documento forman parte del acwerdo

y son legalmente vinculantes”,
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3. Pago por serwicios, (Qué pago debe realizar el cliente
il disefiader?
El disefiador recibe un pago acorde a kos servicios presta-
dos. Esto dltimo se determing en forma de una estimaciin
de costes incluida en la oferta del servicio. Por principio;
los gastos nunca se deben “ocultar” v deben hacerlo
en la factura desde el principio v 'que no conste en la
factura solamente por primera ver, va que esto puede
maolestar al cliénte, ¥ con razdn,

L2 ofena de sepdelog

Inicialmente, el fundamento de cualquier contrato, en el
ambito del disefio, es la oferta de servicios, habitualmente
precedida por un acuerdo verbal con el postble cliente, La
oferta debe inclulr todos Ins puntos esenciales del trabajo
encargado. 5i la descripcidn de los servicios propuestos
ed lo suficientemente exhaustiva, la ldea que se hardn las
personas implicadas de los mismos serd clara. A continua-
¢ion se indican los aspectos y contenidos més importantes

de upa oferta de serviciog: Sugerencia: Poede utilizar Ja sigufenre formula para elfo:

“Ei cliente paga al disefiador la siguiente tarifa Inicial XY

1. Descripcién de los servicios. ;Qué servicios debe pro- por la produccidn de YZ".
porclonar el disefiador?
Por ejemplo, 1a ereacién del catilogo de una exposicion
de 32 paginas, documentacion con disefio corporativo
en forma de una gula de estilo'manual en CD, o un can-
cepto de material de oficina que incluya el disefio del
papel para éscribir, tarjetas de visita y sobres,

El disefiador puede negaciar una tarifa por hora o un
pago unico, Los costes externos o adicionales —"gastos
técnicos incidentales"- pueden ser, por ejemplo, envios
de mensajeria, honorarios de modelos o gastos de reali-
zackin de pruebas (= pag. 2540, Todos ks costes extemos
o adicionales se detallan por separadoen ia oferta del

2. Servicios de terceros. jQué servicios debe delegar servicio.

o subcontratar el disefiador?
Sugerancia: Como mo fodos los gastos se pueden anticipar;

rannbién se puade negociar goe e clienne asuma foda la res-
ponsahiltded de remunerar los cosfes externes gue la parte
encargada debera enviar al clisnte sin carges adicionales.
Puede adaptar el texte sigufente a st case concreto; "El eliente

Sugerencia: Debido a log grandes resgos de responsabilicdad
el disefiador no deberia subcontratar trabajos encargados

@ empresas de lerceros, como imprentas y oiros. No obstante,
el disefiador asurme la responsabilidad de supervisar los send-
cios de impresidn, y debe documentarse por escrito de que el o la parte que saliciia el encarge debe reembolsar a la parte
pedide del servicio serd iniciado y asignads directamente por que realiza el encargo todos los costes externas que pudieran
el cliente en calaboracién con la impremnta, o que & disefader producirse”.

Supervisand ef servicio en nombre del cliente, esto es, per pro-

curationem {p.p.), En el dltimo caso, el disefiador debe obtener Enla oferta del servicio, debe hagerse referencla a'le
una aularizacidn wilida pare encargar los servicios de publica- necesidad de calcular e incluir el importe neto pagado
cidn directamente del cliente. Puede adaptar of texto sigufente con &l Impuests al Valor Afadido (IVA).

d 5t caso concrety: "Cuahde &f disefiador deba por necesidad
salicitar servicios a terceros, éstos no serdn en ningtin sentido
legal ayudentes del disefiador. Este sdlo 5 responsable de
las consecuencias de sus acciones en caso de premeditacidn

¥ megligencia flagrane”,

Sugerencia: En el ordenamienio funidico espafiol, e aplica el
lamade principio de la interprelatio conira stipulatorn, recogido
en el Art. 1288 del Cédign Chil espafiol. Tal como sefiala dicha
precepto; “La inferpretacin de las clduzsules escunas de iin
contrate no deberd favorecer a la parte gue hithiese ocasionado
e oscuridad”. Consecuentemente, &5 recomendable que lag
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cidustilas quire constituyen fas CGC tengan ung redaceidn clara,
D¢ o contrario, en'cazo de conflicfo v dida sobre la nterpreta-
cidn de la morma, ésta serd Interpretada a favor del preztatario:
del serviclo fcliente).

La prestacién de los servicios de disefio grafico se arti-
cula a través de la celebracion de un contrato de obra.
Estes contratos, frente a los Damados contratos de senvi-
cios, se caracierizan porgue quien presta el servicio
=@ compromete a una obligacion de resultado, esto es,

a enfregar al prestatario (clientel, un resultade concreto.
De esta manera, ¢l disefiador grafico se compromete

4 la entrega de un resultado concreto, de una obra
concreta {obra artistica, pictdrica, fotegrafica, ekc.h.

Conforme al Art. 1599 del Codiga Civil espanal, el pago
de la obra debera realizarse; salvo que las partes pacten
Io contrario, en el momento de la entrega. D ¢5ta maner,
en el supuesto de que el dizsefiador grifico v su cliente
no pacten lo contrario, el prestatario (cliente) debera
recibir Ia obra encargada y pagar el precio fijado por
la misma. Por ello, resulta de vital importancia que

¢l disenador grafico fije en el contrato, tanto el precio
que va a recibir por su trabajo como las condiciones
de paga; condicionss entre las que debe fgurar, inexcu-
sablemente, las fechas en las que el pago debe producirse,
Igualmente resulta aconsejable introducis, preferible-
mente en el ambito de 1as CGC, alguna cliusula punitiva
para el supuesto de mora en el pago. Puede adaptar

&l texto siguiente a su caso concreto: “El deudor Incurrira
en un interés moratorio del 5 porciento mensual en el
supuesto de incumplimiento de las fechas fijadas para
el cumplimiento de 1a obligacidn de pagoe”,

4. Derechos de explotacién. ;Qué derechos otorga el dise-
fisdor-al cliente?
La obtencién por parte del cliente, de todos o de algunos
de los derechos de explotacion, que 1@ permita explotar
comercialmente 1a obra deben fjarse contraciualmente,
En este sentido, en el conirato celebrado con el cliente,
debe constar, de manera expresa, la autorizacion para
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el ejercicio de los derechos de la obra encargada. (Por
ejemplo, si la obra encargada es la ilustracién de un libro
para su publicacidn, el disefiador debera autorizar, inex-
cusablemente, los derechos de reproducciin v distribu-
cidn, 5i dicha novela, ademmds, se explotand en el entorma
digital debera autorizar tamblén el derecho de comuni-
cacion piblica, 8 el editor, por ejemplo, desea realizar
cambios en dicha obra, el disefiador deberd autorizar,
igualmente, el lamado derecho de transformacionk.

Regla de oro: Todos los gastos indicados en la factura de-
ben haber sido incluldos en la oferta del servicio original.
En ningdn case hay que dar por sentado que fos clientes o fax
partes que realizan el encargo hardn efectivo costes en [os que
ef disefiador incurriend sin previe consentimiento.

5. Correcciones realizadas por los autores, La remunera-
cion acordada no debe cubrir mis de tres cormecciones
por parte de los autores para el objeto contractual. El
niimero de etapas de correccion ¥ sus honorarios por
hora respectivos deben inclulrse por separado junto a la
oferta del servicio.

Morma legal general

La norma general sostiene que, sl no tiene claras sobre cuiles
son las estipulaciones legabes a efectos de las resoluciones

de contrato, por ejemplo si ¢l disefiador y el cliente s& encuen-
tran en paises distintos, el disefiador deberia indicar [a ley
de su pais como la aplicable y que serian los tribunales de
su pais los que dirimirian cualquier disputa.

A este fin se pueden usar los siguientes textos: “El lugar
de la ejecucion es la oficing principal del disefiadar”; ¥ “las esti-
pulaciones de XY (paish son vilidas y aplicables en este contexto
¥ segin este acuerdo’.

De esta manera, todos los disefadores e ilustradores
gue se encuentran ¢n Espaiia o en cualquier otro pais de
la Union Europea, thenen la ventaja de poder hacer uso
de estipulaciones legales ampliamente articuladas, mientras
gue #n los Estados Unidos de América, por el contraria,
conslderaciones legales de este tipo suelen relegarse a la ju-
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risprudencia. Por regla general, los disefiadores que trabajen
para clientes de los EE. UL, harian bien en detallar todos
los puntos y aspectos sustanciales de manera exhaustiva

Y por escrito,

Imbajo por encargo

Una vez realizado e pedido o encargado el tralaje, normal-
mente el disefiador se dedica a la realizacidn del trabajo
© a la creacidn del trabajo contratado. Por regla general,

basta con que el cliente o la parte que encarga el trabajo
haya firmado i3 oferta del servicls,

Sugerencia: E5 aconsejable conservar integramente los
dcuerdos por escrifo pesteriores a los acuerdos contractuales
realizados con el cliente, Los acuerdos verbales deben ponerse
par esciita en forma de pratocolo, tras fo ceal debe pedirze
al clfente que confirme oficialmente el documento, algo que
g€ puede hacer por cofreo electronico. En el casd de hober
algung dispista con el cliente respecto a los servicles conlratados,
el disefiador debe encontrarse an und pesicidn que le permiia
VEnficar -y en casos extremos incluso probar- qué ex lo que
s¢ ha negociado exactamente con el cliente hasta ese momento
respecio a log servicios contratadas.

Aceptacion

La aceptacién basicamente es el acuse de recibo y reconoci-
miento de servicios como hecho contractual, por ejempls
mediante la correspondiente afirmacion del cliente o de la
parte que encarga el trabajo.

Conforme al Art. 1599 del Cédigo Civil espadiol, &l page
de Ia obra deberd realizarse, salvo que las partes pacten
ko contrario, en el momento de la entrega del trabajo contra-
tado. Una vez finalizado el trabajo encargado, v puesta
a disposicion del cliente, éste se encontrarh en deuda con
el disefiador. Este deberd hacer entrega de un trabajo que
se ajuste & las condiciones establecidas en el contrato cele-
brado por las partes. En el supuests en el que se produjeren
errores objetivos en la ejecucion de la obra, el disefiador estard
abligado & su correccion. (Sirva de ejemplo el disefiador

grifico que, hablendo entregado 1a portada de un librg,
confunde ¢ nombre del autos)

Sugerencia: La gceplecidn oficlal se debe docimentar por
escrito para poder confirmar fa transeccicn en cialguler mo-
menlo, Ex aconsejable preparar un protecale de aceptacian
con pazafes parecidos a este: "El cliente ha recibida o -
guientes senvicios (... (51 fuera necesario, adfunte fustracio
nes refevantes). “Se han hatlado los siguientes defectos {...1"
indicande Iz ubicacldn, lafecha y la firma del cliente, Ademds,
procede la firma manuscrita def clignte e un borrador con, por
efempia, la nota siguiente: "5 confirma que la ejecucion

ha sido conforme al contrata”,

Maota: Un mensaje de correo electronico 5610 #5 una prueba
igualmente valida i se ha firmado electrdnicamente, algo
muy raro en la practica diaria de un disefiador, A falta de la
firma electrénica, la parte contratante podria siempre refutar
el hecho de que el mensaje de corren electronico haya par-
tido de él.

Un método mas Aable consiste en que la confirmacian
con la firma del cliente se envie por fa

5i, una vez puesta la obra a disposicidn del chente, éste
se niega a pagar, & dieefiader tendrd derecho a rotener la obra
en prenda, esto s, puede retener 1o obra, hasta que s2 ke pague
LAt 1600 del Codigo Civilk, 51 por el contrario, el disefiadar
no realiza una mera puesta a disposicion sing que entrega
la obra, ¥ atn asiel cliente no le paga, éste deberd proceder
a reclamar judicialmente 1a cantidad debida.

La factura

Como norma general, el contenidao y los elementos incluidos
en una factura deben corresponderse con el contenido

y los elementos de la oferta de servicio original. Para facilitar
los procedimientos de avditoria para el cliente, la oferta

de servicios original debe inclulrse junto a cada factura.

1. Ademis, la factura debe incluir el nombre v 1a direccién
complatas de los servicios de la parte proveedora (dise-
fiador, contable de la factural, la cuenta bancaria usada
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para las iransacclones comerclales y los datos bancarios
correspondientes, En el caso de los disefiadores de la
Repiblica Federal Alemana, para que la factura oforgue
a su receptor el derecho a deducir el impueste soportads
detallado (esta ley asume la residencia real v no sélo el
registro en la oficing de registro del cludadano), ademas
dé los datos de nombre v direccidn mencionados arriba,
una factura villds debe incluir también (Ley de Impuesto
de Valor Afadido & 14, Parrafo 4} el nimers fiscal o mi-
mera de impuesto de valor afadido, la suma remunera-
tiva total detaltada segin [ banda impositiva respectiva;
v el componente tasado de 1a suma remunerativa,

2. Los costes ¥ gastos externos deben detallarse por
separaco, si bien deben haberse acordado de antemano
1= pig. 248},

Sugemnciaz 5 no se puede esfablecer el valor fscal exacto
de fas costes axtemos, hay que especificar los motivos de estos
gqastas, por ejfemplo, gastes de vigfe, tonicas, aic

3. Fecha limite de pago. Es recomendable que en el texto
de 3 factura figure Ia fecha limite que el dewdor tiens
para realizar el pago. Seglin nuestro Codigo Clvll, Art,
1599, el pago debe realizarse en ¢l momento de la
entrega salvo que las partes acuerden otra coga. De esta
manera, lo recomendable es que el disefiador exija qua
el pago s& produzca eén ¢l momento de la entrega. De
ne ser asi, el disefiador podrd retener la obra hasta que
se le pague, El disefiador debe ser consclente de que,
i pacta el pago del precio con posterioridad 2 la entrega
de la obra ¥ el dewdor incumple su obligackin de pago,
no podrd retener la obra -pues va la entregé—sino que
debera realizar una reclamacion judicial solicitando
] pago del servicio o la resalucidn del contrate, Lo habi-
tual es que lo que se solicite es el pago del precio,
pero es posible ~fundamentalmente &n los supuesios
dir insolvencia del cliente= gue al disefador le interess
soficitar la pesolucion del contrato. De esia manera, si bien
85 cierto que no cobrard por la obra, impedicd la explo-
tacion de la obra por quien incumplis su obligacidn de
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pago ya que éste perderd la autorizacion del efercicio
de log derechos exclusivos. 51, ademas, esa aulorizacion
se realizd en régimen de exclusiva, el disefiador podra
awtorizar a un tercend el ejercicio de esos derechos

y cobrar por ello.

Sugerencia: La fecha Nmite de pago debera delerminarse
sequin el calendario estdndar. Adn mejor, sin embargo, es deter-
minar i fecha o périoda de tempe concreld como “a pagar

en 14 digs”, por efempla.
!ﬂ“ﬂl DL 5 £| E]I:H!Iﬁ Mo naﬁa‘?

Sugerencla: El perindo de tiempo franscurrido entre el recibo
de la factird v el primer recapdatorio de pago ne debe ser
demasiade prolangado, De dos g cualre semanas una vez
pasada la fecha limite de pago es un intervalo adecuado.

Siempre que el cliente o la parte contratante no haya pagado
transcurrido an mes tras la recepcion de la (actura, v que

no se hayan indicado otros pertodos de tiempo a contedm-
plar en las CGC de la parte contratante, ésta s¢ considera

en mora ¥ estd obligada a compensar al diseftador por los
dafios causados por ésta. La indemnizacidn por mora es,
generalmente, el interés legal del dinero aplicado al periodo
de reiraso. En cualquier caso, sl hubiera dudas, el diseniador
debe astar en posicidn de demostrar la correcta entrega de
la factura. Ademés, de este interés, ¢l disefiador podrd soli-
citar el pago, en concepto de dafios, de los costes derivados
de los servicios de asesoria legal siempre que el disefiador
haya recurrido a ellos

Sugerencia: Diferentes asociociones profesionales y sectorales
proporcionan varias modelos de cdiculo, leblas de pagoes, ayu-
das contraciuales ¥ ofros modelas de texfos ¥ asesorio legal
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Iusiones

Hay una serfe de figuras geométricas que el observador
percibe de una manera diferente & como son en realidad.
Por gjemplo, puede hacerse gue lineas o distancias
de 1a miama longitud parezcan diferentes, como Hustra
la figura de F. C. Musller-Lyer (fig.36). Aqui, las Rechas
en los extremos de las lineas crean una llusidn,

Los psicélogos han intentado conocer la causa de
las ilusiones Gpticas a lo large de siglas. Un dicclonario
de psicologia define una ilusién éptica como “la carencia
de acuerdo entre los estimulos fisicos objetivos y las sensa-
ciones ¢ juicios perceptivos al valorar el estado, [...] tamano,
posiclén v direccidn en el espacio de un estimulo o de
determinadas partes del mizmo™ " Barbara Gillam, profesora
de Psicologia en la Universidad de Nueva Gales del Sur,
reaame el concepio de ilusion en tres puntos. El primer
punto ¢sque la fusién no es producte del pensamienio,
sino de la percepcion. Aungue uno sepa que su impresion
es erraned, lx fushén dptica ne desaparece (aungue puede
verse debllitads i 52 observa con atencidn y durante un breve
perioda de tiempol, El segundo punto de Gillam es que
la ilusidn no se produce en 1a retina. EI tercer y ditime punto
es que los movimientos del ojo no estan implicados en la
creacidn de la fusidn. Mds abajo se describen otras figuras
gue también crea ilusiones Spticas.

En las figuras del paicdlogo estadounidense Edward
Bradiord Titchener,® por ejemplo, &l circulo interior de
la izquierda parece mis pequedio que el circulo interior
de la derecha (fig. 37 En las figuras de Zollner, las lineas
paralelas parecen inclinarse unas respacto a las atras (fig. 36,
En las figs. 39 v 40 las cuatro barras tenen la misma lon-
gitud. Sin embarga, en ka fig, 40, [a barra horizontal parece
mis corta que la vertical. La figura imposible (fig.41), usada
a menuda come ejemplo en la peicolegia de la percepeidn,
confunde el centro de la mirzda utilizando una hibil combi-
nacidn que hace parecer que [0z elementos bidimensionales
situados sobre el papel como una figura reclinada son tridimen-
sionales(-» pag, 33, disefios ambiguos],

-
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Fundamentos del diseno

Elementos basices

Por regla general, 1a estructura bdsica de un disefio grlfico
consta de los elementos bisicos punto, linea v plana.

El punto e el elemento mas paqueno del dizelio grafice.
Desde un punto de vista geométrico, el punto es un objeto
de cero dimenssones ¥ niola extension. Un punto se representa
geometricamente por las coordenadas X e ¥ en un modelo
de vectores plang, ¥ como una celda individual en un modalo
de reticula (= cap. Produccitn, pag. 174, punio),

Seqlin sea la distancla, se perciban puntes de difenente
tamana, O bien, se puede crear una reticula organizando
log puntos sobre un plang (= cap. Produccion, pags. 173176k
Esto hace que los punios depen deé estar aislados v que
o qiae s perciba sea un drea gris (fig 42k

Por medio de puntos se pueden crear toda una vardedad
de efectos visuales. Las personas empiezan a realizar asocia-
ciones limitadas simplemente al colocar un punto en la parte
supericr, inferdor, o en &l centro de un plano. A=l un punts en
el centro puede transmitic calma {fig. 43), pero desencadenar
tensidn al desplazarse (fig. 44), crear una esiruciura ¥ (exuras
por repeticién (fg. 451, o producir efectos estimulantes
¥ vividos & través de variaciones de tamafio o color (Rg. 465,

Ea linea. Una disposicidn de puntos a una distancia cons-
tanfe es vista por el ofo como ung Hnea [ pigs. 31-33, Leves
del disenocl. Adrian Frutiger, creador de la fuente Univers,
opinaba que “toda expresian ineal se deriva de un confumnte de
punios en movimienta” 2 A diferencia def punto, que e5td cons-
trefilde a sy centro, la linea puede tener un cardcter dindmico,
La forma de linea mas sencilla es 1a linea recta. Dispussts
verticalmente, cnsa un efecto igero v activo {fig. 47}, mientras
que en su forma horzontal éste es pasho v pesado (g, 480,

Lag lineas rectas también pueden trazarse en diagonal {fig. 450
Siuna linea recta va desde la pane inferior derecha a la pane
superior izquierda, se dice que &5 ascendente, pero =i va de
ia parte inferior derecha a la pane superior izquienda, parecs
caer de izquierda a derecha: En las culmiras occidentales, ef ojo
explora una zone o una forma de izquierda 3 derecha porque

phas, Shjeis aind Sremdiin. T9RL ey naabudcahin #n eageilail 5 i HMAas if

m Boelifogia, reerreembicidn gty 005
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Proteccion del diseno

Como ya indicabamos con anterioridad, es casi imposible
proporcionar una clasificacidn v asignacion precisa de las
leves de proteccion existentes en las distintas exferas de
jurisdiccidn Internacional, sobre todo debido a las muy dis-
tintag premisas enlo que se refiere al tema central del pro-
posito que debe satisfacer ¢l diseno industrial, ya que estas
premisas estan slempre en continuo desarrolla,

Las cuestiones principales son: JEn qué criterios se debe
basar la proteccidn del disefio, esto es, en el efecto estétics,
o mas bien en la funcionalidad de un preducto? ;Deben prote-
gerse los aspectos comerciales, el proceso creativo o el bien
inmaterial, esto es, Inteleciual?

Asi, seqin los diferentes criterios de evaluacion en cada
pals, 1a forma y Ia funclén de un disefio se consideran desde
muchas perspectivas diferentes v, en consecuencia, es necesario
determinar los diférentes requisitos previos que definen b que
puede ser protegido. Una patente estd, sobre todo, destinada
# proteger la funcién de un determinado products, mientras
que el copyright protege las fuerzas creativas de axpresion
y las leyes de marca comercial la capacidad de las diferentes
marcas para distinguirse de otras, A su vez, b ley de disefio re-
gistrado suele asignarse & la jurisdiccion de la ley de copyright.

Leyes generales de proteccion

Ley de copyright i

La ley de copyright se cred para asequrar las regalias (royalties)
de trabajos creativos v de "innovaciones artisticas”,

En principio, sostiene que el requisito previo para la
proteccidn del copyright de un disefio ez que el desempeno
del trabajo aporte una trascendencia o excelencia superior
a la media. No existe ninguna proteccion de copyright valida
internaclonalmente, v la proteccidn de la autoria depende
de la normativa lagal de los paises cormespondientes. Existe
el denominado principio de territorialidad: en la prictica,
la normathea protectora se limita al territorio de un pais
determinado,

Ademds, existen acuerdos ¥ contratos coms la
Convencion de Berna Revisada (CBR) o la Organizacidn
Mundial de la Propiedad Intelectual (OMP1) i— pag. 284)
que establecen las normas minimas internacionalments
validas v winculantes para cada jurisdiccidn nacional,

La Convencién Universal sobre los Derechos de Autor
(- pag. 284) también protege producclones creativas de pai-
se5 que no perlenecen & la CBR, o quwe no cumplen las normas
de la CBR, La Convencion Universal sobre los Derechos de
Autor define y protege los derechos minimos de traduccion,
reproduccion, presentacidn, recitado, difusidn y procesa-
miento, Esta convencion se establecid en 1952 gracias ala
iniciativa de la UNESCD para permitir que estados como log
EE. UL, con un sistema legal ioalmente diferente, tuvieran
un acuerdo legal de dmbito internacional. En 1994, 94 estados
hahian firmado el acuerdo. Loz EE. ULL se incorporamon
ala CBR en 198%,

En términos generales, se han desarroliado dos sistemas
de copyright internacionales distintos: por un lado, un siste-
ma de copyright que funclona segin criterios Inmateriales
y ¢ caracteriza por sus "Inclinaciones artisticas”, como
laley de copyright alemana, v por oiro lado un sistema
de eopyright crientado a principios economicos y con'in-
fluencias comerciales, como es el sistema de los EE. LILL
{=» phgs. 260 = 2651,
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ElLsi : Lk ie “droit d'auteur”

El sistema continental o de droit d'auteur sostiene que los
factores cenirales son ol autor y sus derechos parsonales
como individuo creativa, Claro gjemplo de ello &5 ¢l Texto
Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual espafiola
(TRLPI. El TRLPI protege al autor como creador de 1a obra
LAt 5.1; "Se considera autor a la persona natural que crea
alguna obra literaria, aristica o clentifica®).

Los creadores son protegidos de manera automatica por el
merg hecho de su creacldn, Asllo sefiala el Art. 1 TELPI cuancds
sefiala; “La propiedad Intélactual de una obra llieraria, anistics
o chentifica cormesponde al autor por el solo hecho de su creacion”™
Por ello, &3 preciso defar claro que la inscripelon de las obras en
el llamado registro de ka propledad intelectial no thene un efecto
constitutive, es decir, el derecho de auter ne nace con la Inscrip-
cidn, sino que posee dnicamente un derecho declarativo, Ahora
bien, alio no nos puede llevar o creer que la inscripebén an &l
réegistoo de la propiedad intelectual es algo innecesario pues,
en cazo de condlicto, &5 un Instrumenio de proeba may il
respecto a la autorfa de una determinada creacion intelectual.

Coma ha quedado sefalado, los autores quedan proteghtios
por el mers hacho de la creacidn de una obra antistica, clentifi-
a0 liveraria. Ahora bien, desde [a perspectiva de [a proteccion
del derecho de autor, una obra para ser protegida requiere
de un tnico requisite; la originalldad. De esta manera, som sis-
ceptibles de ser obras criginales, en una lista enumerathva pero
no exhaustiva y por tanto ablerta, conforme al Art, 10 TRLPE:
"a) Los libros, folletos, imprasos, epistolarios, escritos, dis-
cursos y alocuciones; conferencias, informes forenses, expli-
caciones de catedra y cualesquiera otras obras de la misma
naturaleza. bl Las composiclones musicales, con o sin letra.
c} Las obras dramaticas y dramatico-musicales, las corecgrafias,
las pantomimas y, en general, las obras teatrales. d) 1as obras
cinematograficas v cualesguiera otras obras audiovisuales.

e} Las esculturas v |as obras de pintura, dibujo, grabade, litogra-
fia y las historietas grificas, iebeos o comics, asl como sus ensa-
yos o bocetos y las demds obras plasticas, sean o no aplicadas.
fi Los provectos, plancs, maguetas ¥ disefios de obras angui-
tectdnicas v de ingenieria. g Los grificos, mapas v disefios
relativos a la fopografia, 1a geografia y, en genersl, a fa ciencia.
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ht Las cbras fotegraficas ¥ las expresadas por procedimienta
analogo a la fotografia. i) Los programas de ordenadaor”,

El problema que sé plantea es cuando una obra cumple &
requisito de la orginalidad v, 51 ésta debe apreciarse, dnicamente
a partir de un determinado grado y cudl es ese grado. Al ha-
blar tradicionalmente de obras Intelectuales, obras vinculadas
de forma practicamente exclusiva a las artes clisicas, se defendia
que éstas eman susceptibles de la influencia artistica del mormen-
13y que L obra creada por el autor era lx manifestaciin no g8
die una subjetividad propla sivo también de las infleencias de
las corrientes o movimientos artisticos del momento. Por ello,
no era razonable exigir el reqguisito de la nowedad =la novedad,
requisito exigido en & derecho de patentes no e otrs cosa que
una originalidad exrema— pues estas influencias son propias de
la actividad vy desarrolio artistico, ¥ 1a mera presencia de estas
influencias negarian s proteccidn de los derechos de autor
a es12s obras, lo que, indudablemente, no ze desea.

El criterio de originalidad, paralelo al de novedad, surgic
para dar cabida a las influencios artisticas en las obras junto
a lag aportaciones personales del autor, lo clerto es que en
la actuatidad, debido, entre otros faciores, &l gran numero de
bbras asi como a la rapidez en su difusién y al conjunte de in-
teresas eponomicos creados, es habitual encontrar cresciones
en las que estas aportaciones personales son prictlcaments
inexistentes, revelando escasamente |a subjetividad del autor.
Por ello, se sefiala, en todas las obras intelectuales deberia
exigirse un determinado nivel minimo de aportacion perso-
nal, eso que la doctrina alemana denomina altura creativa
(Gestaltungshahe). No obstante, esta sluacion, en la prictica,
lleva a sertos problemas de valoracidn subjetiva, Por ello,

s sistemas juridicos continentales; incluido en la practica

el alemén, se han decantado por el criterio economicista de
originalidad, propio de los sistemas anglosajones que identifi-
can originalidad con el concepto de 1o no coplado, Este criterio
5 extremadamente util para otorgar prateccién bajo el derecha
de autor y derechos conexos a muchas de estas obras, espes
clalmente aquellas que peseen una baja altura creativa,

Proteccion del dereche de autor en Europa. La Unidn
Europea ha promulgado numerosas normativas v directelces
para la creacion de una norma &e copyright general para sus
estados miembros,
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Asl, laDirectiva 91250VCEE de 1991, por ejemplo; protege a los
programas de ordenador como "obras™ en el sentido legal de
la lew de copyright, In 1993, el periodo de proteccion de estas
obras literarias y artisticas con demecha a protecoion de copyright
se estableckd de forma uniforme en hasta los 70 afios postedores
a la muerte del creador, De esta manera, ta UE creaba al mismo
Hempo boe cimisntos para una incorporacion uniforme en toda
Europa de sus contraios en la jurisdiccion nacional. Las disposi-
ciones legales suropeas respecto ala ley de copyright se postulan
en la normativa de copyright de la UE (Directiva 20012%/CEL

Mota: Un sitlo web como tal =con independencia de su
contenido en concreto=- 85 una creacion intelectual que goza
de la proteccion que el derecho de autor atribuye a cualquier
creacidn intelectual original. Ademas; siuna pagina de inter-
net individiial esta vinculada a una base de datos, esta base
de datos también puede protegerse de la misma manera, Para
la proteccion legal de una base de datos, junio con al cormes-
pondiente reconocimisnto de su creacion intelectual personal,
hasta con gque las correspondientes unidades de datos hayan
sido procesadas con un cierto gasto para gue i@ cumplan
los criterios de creacidn intelectual personal.

La ley francesa de derechos de autor se detalla en el do-
cuments "Code de la proprigté intellacielle” del 1 de julio de
19%2. En el caso de la ley de copyright francesa, tambidn, existe
un derecho inmaterial —por |3 naturaleza del tema— que poses el
creador respecto a su products creativo (principlo de creacidnd,

ELsi , ik anciossts

El copyright estadounidense fue recogido por primera vez
en el Acta de Copyright de 1790 v, esencialmente, 5e basa
en &l "Estatuto de Anne”, la primera ley de copyright inglesa
de 17100 El copyright esiadounidense fue revisado en 190%
v adaptado a las cambiantes circunstancias sociales, aungue
esta legislacion se amparaba en gran medida en los estan-
dares globales de la Convencion de Berna, concluida en
1886 v revisada en 1896, Por ejemplo, el Acta de Copyright
de 1909 sequia diferenciandose de las normas establecidas
por el acuerdo internacional en que continuaba afirmando
gue un autor debia cumplir con determinadas formalidades
para poder disfrutar del copyright.

B4
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La protecehdn del copyright no venia dada automaticamente: por

|a creacidn de la obra. El copyright debia registramse unhl;lfh:lm
de Copyright establecida come departaments de ia Biblioteca
del Congreso en 1897, y silo entonces, se podia reivindicar
la propiedad intelectual Asimismo, el copyright duraba pocos
afos (28), aungue la proteccién se podia ampliar el mismo nd-
mero de afios. Pero hay cieras condiclones que es necesario
cumplir para poder ampliar 1a proteccidn del copyright, v esta
extenslén también debe regisirarse. Con el tiempo, el Acta
de Copyright de 1909 se adaptd en algunos aspectos, de for-
ma que también podian protegerse obras no publicadas; por
ejemplo (hasta el momento las obras sin publicar 52 protegian
mefor por medio de leyves paralelas en estados concretos),

Fue precisamente en este contexto de ausencia de normas
internacionales del copyright estadounidense en el que los
EE. UL, aprobaron una enmienda en 1976, que pasd a ser
ley en 1978 [para ver las normativas individuales, consulte
la pdgina www,copyright.goviitla17/. Finalmente, tras ofres
cambios legislativos, en el Acta de Copyright, los EE. UL
se convirtieron en la Gltima nacidn indusirializada en adoptar
la Comvencidn de Berna Eevisada el 1 de marzo'de 1989,

A pesar de esto, el aspecto clave del copyright estadouni-
dense es la inversidn en ka produccion de una obra, Agui &5
irrelenvante i ka inversion la realiza una empresa o un particular.
En la Eurcpa continental, el copyright se entiende como algo
que se preocupa de forma mas inmediata del acio creativa
reatizado por un particular, contemplande al particular que crea
Iz obra coma merecedor de proteceidn, Mo obstante, 14 ley de
copyright estadounidense pone la explotacidn comercial de 13
obraen primer plano, Asl la ley de copyright estadounidense,
que al igual que 1a ley de copyright alemana protége distintos
tipos de obras (17 U.5.C. 5 102), también puede traspasarse
por completo aterceras partes (17 U.5.C. § 2010,

La doctrina de “obras de prestacién de servicios™
(17 U.5.C. § 201) representa una diferancia fundamental
con la ley de copyright alemana y confinma el enfogue
esencialmente comercial que adopta la ley estadounidense,

Una obra de prestacidn dé servicios 52 define como tina
obra realizada por encargo y creada por un empleado dentno
del 4mbito de 5u empleo o solicitada especialmente para
un fin concreto. En cualquier caso, las partes deben acordar
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por escrite, en un documents Armado por ambas, que el irabajo
s& cansiderari coma de prestacion de servicios. En coalquier
caso, siguiendo ] espirii de 1a ley de copyright estadouniden-
5e, la ley asigna logicamente el copyright original de la obra
il empleador o a otra persona para la gue se haya realizado

el trabajo (17 U.5.C, §201).

Por Io tanto, & un éncargo estd sujeto a la loy de copyright
estadounidense, la parte contralante pasa a ser el autor de
todas las obras creadas por el empleado desde & momenta ¢n
que éstas se realicen, sin que se transfiera ningin derecho de
uso o explotaciin. Pero esto no se aplica de forma automatica,
simo solamente si se complen las condiciones pama un trabajo
de prestacion de senicios, en otras patabras, st empleado
y empleador han firmado el documento comespondiente, donde
se define a éste expresamente come "trabajo de prestacidn
de servicios”, En este cazo ur acuerds verbal no es suficients,

Se esta planificando una resaluckin para la ley de copyright
glemana en relacidn a los trabajos de prestacion de servicios en
el ambite de la programacidn de software, EL 5695 de la Jey de
copyright alemana s& aplica si los autores crean una obra sobre
la base de relaciones de trabajo o relaciones en el manco de la
ley contractual. Agui también es el empleador el tnicoe awtoriza-
do de forma directa y exclusiva a disponer del software creado
por el ampleado. Los derechos de uso y explatacion no tienen
que iraspasarse al empleador siempre que el software haya
sido creado bajo las condiclones contractuales adecuadas
o seqin las instrucciones del empleador. A pesar de esto, segin
la ley alemana, el programador de software Sigue slendo autor
ded programa de software en cussiin, ¥, en consecuencia, po-
see bog derechos personales de creador inchiso 55 asta persana
en ningun moments puede explotar personalments su obra.

Sin embargo, una parte contratante o empleador que se
corderte en autor de una obra realizada por prestacion de ser-
vicios bajo la ley de los EE. UU, puede explotaria de la misma
forma que &l autor del copyright o el propietario de un activo
acondmics y transferir ihremente el trabajo encangaco en su
totalidad o parcialmente a terceras partes, Asl, todos los depe-
chos de explotacidn comercial se retiran del auténtico "creador
de 1z obr”, La Grica compensacién que tene el creador esta-
dounidense por su obra s la reclamacion de una remuneracion
segin el contrato o ¢l pago por la obra contratada, pero
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no puede reclamar derechos por la obra mis alla de esto,
ni parte de los beneficios de explotaciones posteriores
de Ia obra, posiblemente en varios medios,

En ol ambito comercial esto da al productor de una obra
a gran escalay que Impligue a varias personas que realizan
contribuciones sujetas a proteccion legal (por ¢jemplo, en
la produccién de una pelicalal un considerable alivio legal.
Mientras que bajo la ley alemana, aparte del fin concreto del
encargo, todos los derechos de uso y explotacion se transfie-
ren individualmente del autor al empleador y posiblementa
tengan que ser acordados adiclonalmente y con posterioridad
por cada autor implicado (a cambio de una remuneracion
adicional), en la ey estadounidense el empleador puede ase-
gurarse ¢ copyright para si mismo con un Gnico documento
gue refleje el encargo ¥ sin temer que o empleade pueda
reclamar en el fufuro,

Sigque siendo recomendable registrar el trabajo, pero ya
no es obligatorio dar aviso del copyright o registrarlo en tra-
bajog para el extranjers lesto as, trabajos publicados por pri-
mera vz fuera de log EE. ULL) en la Biblicteca del Congreso
para poder persequir las infracciones de la ley sequn &l Acta
de Copyright de 1976 en ciertos casos especiales. 5i la obra
se registra en los cinco afios posteriores a su publicacion, el
autor adquiere mayor peso probatorio en e asunto de La pro-
piedad del copyright {o "presuncidén lurls tantum d= 1a validez
del copyright”, 17 U.5.C, §410). Ademds, el registro establece
una instancia pablica de la reclamacidn del copyright, y de que
alouien ha reconocido que el trabajo ha sldo creado (relevante
en el caso de una disputa acerca de quién es el autor original
de |a obral. Adamas, los tribunales estadounidenses conce-
den las indemnizaciones y costas legales que establezca
la ley solo en el caso de obras registradas (17 U.5.C. §4212).
Dado gue las costas legales son muy altas en los EE, UL,
esto puede ser muy significative en lo que se refiere a siel
autor puade o no perseguir infracciones o gozar de proteccion
de copyright.

Para poder realizar el registro en la Oficina de Copyright,
el autor debe enviar en un sobre un formulario de solicitud
adecuadamente cumplimentade, realizar un dnico pago: fnH
reembalsable y proporcionar una copia del wale de la Oficina
de Copyright {17 11.5.C. § § 408, 409, 708).
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Otra innovacion imporiante del Acta de Copyright de 1976

es que ampliaba la proteccidn offecida por el copyright para
todas las chras creades después del 1 de enero € 1978, Para
curnplir los requisitos minimos de admisin a la Convencidn
de Berna Bevisada, [os EE, UL, conceden proteccidn durante
toda la vida del autor mas ks 50 anos postertores a su muerie.
El 27 de ocwubre de 1998, una enmienda (“Acta de ampliacidn
de termings de copyright Sonny Bono™) ampliaba La proteccidn
del copyright a 70 afios tras la muerte del autor.

En los EE. UL ambién era de gran importancia la forma-
lidad del aviso de copyright, v era sdlo por medic de la iden-
tificacidm de la fecha en la que e publicd a obra a través
del avise de copyright cuando se daba por iniciado el (breve)
plazo de proteccion, Ademis, 5 la obra no tuviera un aviso de
copyright, éste podris entrar en el dominio pdblico thaclendo
que la obra estuviera disponible para el uso general),

Como el Acta de Copyright de 1976 introdujo la vincu-
lacigén enire el plazo de copyright con la muerte del auior,
el aviso de copyright ha sido irrelevante para calcular el plazo
a partir de enero de 1978, Ademss, desde ol 1 de marzs de
1983, fecha eén la que los EE. ULL se incorporan a ka Comencion
de Berna Revisada, el aviso de copyright ya no es obligatorio
«n los EE, UL

En congecuencia, &l autor ya no puede perder o] copyright
simplemenite ponque su trabajo no incluya un aviso de copyright;
hoy, con muy pocas excepciones, el avise de copyright sdlo
sinve coma informacitn pulblica,

Pero adn asi sique siendo aconsejable utilizarlo para iden-
tificar el trabajo v como indicaclén de que un autor ha creado
I -obra en una fecha determinada. Se puede proporcionar una
indicaciém de este Hpo mediante un simbolo ifig. 1), 1a palabra
"copyright” o la abreviatara "copr.”, en cada caso con el afle
de publicacion v ¢l nombre del autor (17 U.5.C. §401),
por ejemplo "0 2007 Die Gestalten Vedag GmbH & Co KG™
En el caso de grabaciones de sonido, se coloca una "p"” (por
"phonorecord”™) en vez de una "c” dentro del circulo y junto
al ano de la primera publicacidn y el nombre del propietario
del copyright (17 U.5.C. §402).

Ademas de proporcionar la informacidn al piblice, in-
cliir un aviso de copyright con el trabajo o la grabacidn de
sonddo tiene su trascendencia legal: en los procesos legales
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relacionados con las infracciones de copyright, 1a pare acu-
sada no puede objetar que incurrd en tal infraccidn de forma
accidental. Los perjuicios ocasionados al auter no pueden
pues reducirse, mieniras que en caso contraris —en caso de
una infraceion accidental- el tibunal podria reducir los dafios
en los casos procedentes.

La ley de copyright del Reino Unido es valida en
Inglaterra, Gales, Escocia ¢ Irdanda del Mone., El enfoque
general de la ley de copyright del Eeino Unide se parece
mis & lo estadounidense que a la de otros paises europeos.
Las obras con copyright se contemplan principalmente como
producios comerciales y no como creaciones artisticas, Los
aufores y creadores de estas obras con copyright poeden
transferir ibremente su copyright en los términos que deseen,
El copyright es una forma de depecho de propledad que pro-
tege a ciertos tipos de creaciones realizadas por personas que
hayan sido registradas de alguna manera.

La postura general es que la duracién de la proteccion
del copyright en Gran Bretafia para obras creadas a panir de
1996 expira a los 70 afos de la muere del autoer o creador,

Infraccién del copyrigit

En caso de vulneracion del copyright, porejemplo a causa de
coplas no awiorizadas, el propletario def copyright tiene derecho
a interponer un interdicto (una orden del tribunal que evile méas
infracciones), solictar dafios compensatorios o, altermativamente,
al pago de los beneficios obtenidos por la parte infractora v solic-
tar In @ntrega y destruccion de las copias frotn de 1a infraccitm,

Derechos de explotacion

La autorizacion para el ejercicio de los derechos de ex-
plotacion e el instrumento mas importants para explotar
patrimonialmente |a creacion intelectual.

Loz derechos patrimoniales exclusivos —Ios llamados dere-
ches de explotacion- se encuentran exhaustivamente recogl-
das en @l TRLPI en los Arts. 19 al 21, principalmente. Estos
cuatro derechos de explotacidn son los siguientes;
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1. Reproduccion (Art. 18); Se entbende por reproduccion [a
fijacidn de la obra en un medio que permita su comunica-
cidn v 12 obtencidn de copias de toda o pane de ella.

2. Distribucién (Art. 19) Se entiende por distribucidn la
puesta & disposicion del pablico del ariginal o copias de
la obra mediante $u venta, alguiler, préstamo o de cual-
quier oira forma.

3. Comunicacion publica (Art. 20k 5e entendeari por
comunicackin publica todo acto por el cual una plurali-
dad de personas pueda tener acceso a la obra gin previa
distribucién de ejemplares a cada una de ellas. No se
considerard pablica la comunicacidn cuando se celebre
dentra de un ambite esirictaments doméstico que no
esté integrade o conectado a una red de difusion de
cualquier tipo. Cabe sefialar que, dentro de este ambito
doméstica, deben incluirse las habltaclones de hotel.

El propio articule 20 sefala que, especialmente, son
actos de comundcacion pablica:

al Las representaciones escénicas, recliaciones, diserta-
ciones v ejecuclones piblicas de las obras dramdticas,
dramatico-musicales, literarias ¥ musicales por cual-
quier medio o procedimisnio.

b} La proyeccién o exhibicidn piblica de las obras cine-
matograficas v de las demas andiovisuales,

) La emision de cualesquiers obras por radiodifusion o
por cualquier otro medio que sirva para la difusion ina-
limbrica de signos, sonidos o imagenes, El concepto de
emision comprende la produccion de sefiales portadoras
de programas hacla un satélite cuando 1a recepcion de
las mismas por el piblico mo &3 posible sino a través

de una entidad distinta de 12 de origen.

di La radiodifusidn o comunicacién al publico via satéli-
te de cualesquiera obras, es decir, el acto de introducir,
bajo ¢l control v la responsabilidad de la entidad radio-
difusora, las sefiales portadoras de programas, destina:
das a la recepeion por el piblico en una cadena ininte-
rrumpida de comunicackin que vaya al satélite y desde
&ste a la therra. Los procesos técnicos normales relativos
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a las sefiales portadoras de programas no se consideran
interrupciones de la cadena de comunicacién.

e} La transmision de cualesquiera obras al pablico por
hilo, cable, fbra dpiica u otro procedimiento andlogo,
sea o ne mediante abono,

f} La retransmisidn, por cualquéera de los medios citados
&n los apartados anteriores y por entidad distinta de la
de origen, da la obra radiodifundida,

g1 La emision o transmisidn, en Jugar accesible al pabii-
co, mediante cualguler instrumento iddneo, de ka obra
radlodifundida.

hl La exposicion piblica de obras de arte o sus repro-
ducciones,

i} El acceso piblico en cualguier forma a las obras incor-
poradas a una base de datos, aungue dicha base de dates
no esté protegida por las disposiciones del Libro [ de 1a
presente Ley.

ji La realizacion de cualguiera de los actos anteriomes,
respecio a una base de datos protegida por el Libro [

de ln prasente Ley.

4. Transformacion (Art. 21): La transformacion de
una obra comprende su traduccién, adapracion y cual-
quier otra modificacidn en su forma de la que $¢ derive
una obra diferente. Los derechos de proptedad intelectual
de la obra resultado de la transformaciin corresponderan
al autor de esta iltima, sin perjuicio del derecha del autor
de la obra preexistente 'de autorizar, durante todo el plazo de
proteccion de sus derechos sobre ésta, la explotacidn
de es0s resulizdos en cualguier forma y en especial por
medio de su reproduccidon, distribuckin, comunicackin
piiblica o nueva transformacidn.

Tranamizlén de derechos de propiedad intelectual.
(Conforme al Tituko 11 del TRLEPI:

El autor que sea titular de los derechos de autor podra ceder
sus derechos a terceros, generalments, a cambio de un pre-
cio. Esta cestén de derechos deberd realizarse, de manera

imprescindible, de forma expresa y escrita. 5i el cesionario |
de los derechos, una vez requerido fehacientemente, ncum-
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pliere esta exigencis, el autor podrd optar por I resolucidn :
del contrato ~contrato verbal pues no estd escrita- por el que : it
se fransmitian esos derechos (At 45). Igualmente, ia transmi- N & amar
sién de estos derechos podra realizase de manera “exclusiva” E_ Derwchen ¢ wacushe L @ L Ucemcatario
o “no exclusiva®”, Firpalh I-4 {hres
5125 en excclusiva, esta cesidn deberd otorgarse expresa- ¢ : E-T Tercares
mente con este caracter y atribuird al cesionario, dentro del E : = Costinen exchaive
ambito de aquélla, la facultad de explotar la obra con excly- -+ Sin cevibn

sidm de otra persona, comprendido el propic cedente, v, salvo
pacto en contrario, las de otorgar autorizaciones no exciusivas
a tercenos.

A Aurier
[werevbasi nn an S—" | L [ fa ST ]
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T = Cesbdn bduics

Asimismo, le confiere legitimacion, con Independencia de la
del titular cedente, para persequir las viclaciones que afec-
ten a las facultades que se le hayan cancedido. Esta cesidn
constituye al cesionario en la obligackén de poner todoes las
medios necesarios para la efectividad de la explotacidn con-
cedida, segun la naturaléza de la obra y 105 usos vigentes en
la actividad profesional, industrial o comerclal de que se trate,
Respecto al cesionario en exclusiva, debemaos tener presente
que éste podrd transmitir a otro su derecho con el consenti-
miento expreso del cedente, En defecio de consentimbenta,
los cesionarios responderan solidariamente frente al primer
cedente de las obligaciones de la ceésion. (Ar. 48).

51 la cesion no &3 en exclusiva ifig. 2), el cesionario no
exclusivo quedard facultado para utiizar ka obra de acuerdo con
los vérmines de la cesion y en concurrensia anto con ofros
cesionarics comeo con el proplo cedente, (Art, 491,

Con cardcter general, pusde decirse que la concesion de
derechos de uso exclusivos (fig. 3 es la consecuencia logl-
ca del principio de "obra de prestacidn de serviclos” de los
EE. ULL En todos los paises de la UE, &l autor de 1a creacién
intelectual siempre permansece como autor del trabajo reali-
zado ~es una obligacidén imperativa derivada de los lamados
derechos morales de autor (Art, 14 TRLPI- [gualmente, es
posible acordar que unz obra sea explotada en todos —para
lo que necesitariamos todos los derechos exclisivos- o nica-
MEnte &n un secior concreto, por ejemplo internet, en cuyo
caso necesilaramos tnicarmnente los derechos que 58 vieran
tovolucrados, en este caso, el depecho de mproduccidn v comu-
nicacidn plblica.

Ley de copyright de los EE. ULL: aslgnaclén/concesion
de copyright.
Comd a ojos de la ley de copyright de los EE. UL el copyright
es un activo econdmico ¥ el creador de ka obra no tiene
necesariamenie deracho a él y puede venderse en gu totali-
dad, segin la ley de copyright de los EE. UUL, es posible
transferir el copyright por completo a terceras partes, por
ejemplo vendiéndelo. La venta u otra enajenacion del co-
pyright no se debe confundir con el traspaso de los derachos
de uso y explotacion amparados por la legislacion de co-
pyright de la Europa continental, incluse aungue el derecho
a disfrutar de los derechos de uso y a explotarlos comercials
mente pueda redundar en un resultado comercial parecido.
Sequn el Acta de Copyright de 1976, el traspaso del
copyright debe realizarse por escrito ¥ al mismo tiempo gque
el acuerdo de traspaso legal (17 11.5.C. §204). Ademnas, cuando
se transfieren el copyright o derechos exclusivos, el prapietario |
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del copyright o un agente debidamente autorizado por éste
debe firmar al documento escrito. El requisito de realizar ef
Iraspaso poT escrito no se aplica al caso de un cambio legal
de propiedad del copyright, o siempre que una tercera parte
esté adquiriendo sdlo una licencia no exclusiva, Es posible,
si blen no un imperativo legal, regisirar el traspaso del copyright
o cualgquier otra disposicidn sobre el mismao, como:§a asigna-
clém de licencias no exclusivas) en la Oficing de Copyright
de los EE. UL (17 U.5.C, §205). Esta denominada "inscripcidn™
{de traspasos o de oiros documenios) ofrece una serie de venta-
jas legales en conjuncian con el registro del copyright.,

Aparte del hecho de que, antes del 1 de marzo de 1939,
¢l propietario del copyright no podia persequir las infracciones
del mismao sin registrar el traspaso, la inserpelén proporclona
un aviso implicito de los hechos que constan en el documenibo
registrado. La Inscripcion implica que cualquier pretension
de ignorancia acerca de la propiedad de la obra registrada
no seria tenida en cuentaen un tribunal. La inscripeidn del
traspaso tamblén puede establecer quién tiene prioridad de
uso de 1a obra si se han producido varios (raspasos y varias
personas reclaman sus derechos sobre la misma.

s ey

Una forma de transmision de derechos se basa en la conce-
sion de una licencia. Una licencia no &5 0113 oosa que un
contrato en el que e estipulan los derechos a cuyo ejerci-
clo ge autoriza al Hcenciatario (clientel, En ¢l mercado, las
licencias que autorizan el ejencicio de estos depechos para
proceder a la explotactdn de las obras son cominments
denominadas "licencias de usa®.

sugerencha: las entidades de gesridn colective represenian
fas intereses de sus miembros en o que se refiere o derechos
legales y reclamaciones resultantes de getividades creativas
de log gire el auter no puede oouparse por si mismo por razd-
nmes prdcticas o legales. Entre e5tas aotividades e encreniran
la recatdecion y distribucion de las farifas de uso de obras
protegidas por copyright. Ademds, las sociededes de gestidn
colectiva —en su funcién-de “organizaciones de presion” para
jos awtores= suelen influir gn Ia legislacidn estaral. Lag diferentes
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entidades de gestion colectiva cooperan Intemacicnalimente
(== pag. 285, Sugerenciss ¥ enlaces),

Derechos morales de autor: Los autores espanoles —y an ge-
neral todos aquellos que son ciudadancs de un pais mismbro
de la UE- tienen derecho, en el Aimbito de Jos derechos de
autor, no solo a los Namados derechas patrimonlales exclusi-
vos sino también a jos derecho morales, (Art, 14 TRLPI,

En este sentido, el autor tiene una serie de derechos
morales irrenunciables & inalienables, que le legitiman,
fundamentalmente, ex Art. 14 TRLPI, & decidir sl su obra
ha die ser divulgada v en qué forma (derecho de publicackin),
determinar 5i tal divulgacion ha de hacerse con su nombre,
bajo seuddnimo ¢ signo, o andnimaments, exigir el recona-
cimiento de su condicidn de autor de la obra (Derecho
de paternidad}. Exigir el respeto-a la integridad de la obra
e impedir cualquier deformacidn, modificacidn, alteracion
o atentado contra ella que suponga perjuicie & sus legiti-
mos intereses o menoscabo a su reputacidn (Derecho
a la integridad de Ia obra), modificar la obra respetando
los derechos adquiridos por terceros y las exigencias de protec-
cidn de bienes de interés cultural, retirar ka obra del comercio,
por cambbo de sus convicsiones intelectuales o morales, previa
indemnizacién de dafos v perjuicios a los titulares de derechos
de explotacian (Derecho de retiradal o acceder al ejemplar
tnico o raro de 12 obra, cuanda 52 halle en poder de oiro,

a fin de ejercitar &l derecho de divulgacion o cuabguber oo
que le corresponds (Derecho de accesol,

Para identificar archivos de Imagen digitales, hay dia se ha
impuesto como estindar internacional entre los fotografos
de prensa el uso de un texto incluido en el archive con

un sello de copyright en formato IFTC. El formato IPFTC
{International Press Telecommunication Council) (- pig, 284,
Sugerancias y enlaces) £ una norma de validez intermacional
mediante la cual se afade un eslogan y se transmiten ofros
datos Importantes del archive, como la nota de copyright.
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Agencias fotogrificas

Desde ¢l punto de vista del derecho de autor, los fotdgrafos
poseen, al margen de los derechos de autor, un derscho mera-
mente remuneratorio, €x Art. 128 TRLPL que resuita operativo
£n los supuesios en los que kas fdograffas no sean protegibles
por el derecho de autor, No referimos a las fotografias que no
gon ebras originakes sino meras fotografias. En la priciica la
apreciaciin del requisito de la originalidad, a pesar del criterio
economicista de originalidad adoptado en el sistema continental
de droit d'auteur, es realmente complejo. (Ejemplo arquetipics
&5 mera fotografia la fotografia realizada por un fotdgrafo
de cualquier obra artistica clizical. La fotografla serd idéntica
@ edras muchas por lo que no parece que pueeda imputarse 13 or-
ginalidad, 5in embargo, econdmicamente puede resultar valiosa
en el mercado. Por esa rzén, junto a la dificultad de apreciar
la ariginalidad, el TRLPI stribuyd a los titulares de meras fotogra-
fias un mere derecho remuneratorio, Este derecho permite a los
autores gozar del derecho exclusive de autorizar su reproduc-
citn, distribucion y comunicacién piblica, en los mismos 1érmi-
nos que el TREP] reconoce sus derechos exclusivos a los autores
de ohras fologrificas. No obstante, este derecho tendrd un limite
temporal mas estricto; con una duracion de veinticines afios
computados desde el dia 1de enero del afo siguiente
ala fecha de realizacidn de 1a fotografia o reproduccion.

En la practica existen diferentes modelos de negacio para
ia explotacion de estas meras fotografias. Las agencias foto-
graficas, archivos fotogrificos o bancos de imégenes, comer-
cializan kos dereches de las imdgenes, fotografias, ilustraciones
y matertal flmico. Bisicamente, las agencias fotograficas ofre-
cen material grafice sujeto a requlacionss de Hocencia (o “con
gestion de derechos”, con el acrdnimo "RM”), erréneamente
designade coma “libre de regalias”, con el acrdnimo “RE”,

Mientras que en ¢l caso de material grifico sujeto
a requlaciones de licencia s¢ cobra una tarifa de licencla por
cada uso seguin o tipo, extensitn y fin, las imdgenes lbreg
de regalias 52 licencian wna dnica vez y se pueden utilizar
#in limite temporal y en medios diferentes. Ademas de tener
precios habitualmente més atractivos, las licencias tnicas
¥ el uso sin Hmite temporal del material con licencia para
tna vez son las opolones mis frecuentemente elagidas,
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En general, fag hdeas como tal no piveden ser provegidas, va
que la proteccidn de ideas no estd contemplada nf en las leves
de copyright de los distintos paises ni en las legislaciones res-
pectivag. Solo se puede proteger 1a forma extérna (perceptible
y expresadal; el disefio, nola idea de su contenida.

La imitacion de una idea o de una prestacidn en el mercado
es uha acciin, a prior, lcita, Mo obstante, pueden existic su-
puestos en los que, una imitacion o aproplacién ndehida de una
ides pueda dar lugar a la violacidn del derecho de la competen-
cla; Paradigratico serin ef caso de que —una ver conclaidas lis
negociaciones contractuales sin fxito= &l particular 8 guien se
haya confiado una klea o concepto durante estas negociaciones
intente usar la informacidn para su beneficio personal.

Al realizar una presentacién competitiva, también puede
SET Niecesara una proteccsin en detenminadas circunstancias.
Podria darse el caso de que el awtor de la idea s¢ vea obligado
a demandar un perindo de gracia ¥ compensacitn por los dafos
causados por imitadores y plagiarios. La experiencia prictica
Indbca, en cualquler caso, que demosirar es1o puede ser,
cuando menos, complicado.

sugerencin: Un mérada para profegerse de los imiradores

¥ plagiarios cansisle en asegurarse contra la explotacion o
ainarizada o Ja cesiin de ba ideq, o pang gorentizar ¢f tntamienio
confidencial de la informactdn confiada a otros fncluyenda
esios puntas en el confrato negociado. A esie fin se niiliza wn
acuerdo de confidencialidad (AC) con el cliente potencial,
en el gue s& incluye lo condicldn de que cualguier infraccién
serd puanible por la ley, entendiéndose gire Ia no firma del
acuerdo conlleva la renincla de la parte contratada a revelar
da sustancie'o log contenidos concrelos de ung idea. S1a pesar
de allo g2 produfera ima wiolacicn de las estipulaciones confrac=
Iuales previdmente negociodas, Ja panle que sufna los dafos
Hene derecho @ exigir ung compensaciin a resulios de esig,
D forma parecida, ef desarrollo concepfial de pna idea se.
pliede poner par esciito ¥ certificarse publicamente pormedio
de un notario o o fraves de prueha escmia de CompronmEa,
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Derechos de proteccion de la propiedad
industrial

Los derechos comerciales de proteccion coinciden con ba deno=
minada “propiedad industrial”, Este concepto engloba la cober-
tura legal de logros intelectuales en el sector comercial, coma
patentes, disenos industriales, mancas, disenios modelo, ste

Laley de disefio registrade se denomina con frecuencla como
la “hermana pequefia” de la ley de copyright, ¥ proporciona
proteceion a la forma extema, es1o €3, al disefio; El Gnlco requd-
sito previo es que la produccidn creativa sea “nueva”™ v "unica™.
La ley de disenio registrado es una especie de copyright sin
comprobar, o que significa que la evaluacion oficial se limita
a una serte de requisitos formales. A consecuencia de esto,
la bey de disefio registrade no presupone un “nivel formative™,

A menudo es necesario aclarar |4 primera vez en un tribanal
la integridad legal de un modelo registrado y 5u dmbito potencial
en lo que e refiere a la necesidad de proteccitn legal, deniro del
contexto de una disputa legal Contodio, puede merecer la pena
registrar un disefio modelo si 2¢ ha desarmollado o disefio por
campleto. El disefio reglstrado en Espafia afrece a los tulares
un alte grado de proteccion a cambio de gastos Rnancieros
v e tiempo moderados, va que el periodo de proteccian 1egal
se extiende por cinco afios a parntir de |a fecha de solicited dal
registro, pudiendo ser renovado por una o mas veces hasta un
periods mixima de velnticineo afios. La inscripeldn oficial pue-
de obtenerse rapidamente, por lo general de tres a seis meses
despults del regisire, tras ko cual tiene validez legal.

Disefio registrado en Europa, Desde el 12 de diclembre
de 2001, estd vigante una directiva de 3 Comunidad Europea
qui requla el disefio, con una jurisdiccion que s& extiends
a todos los mercades domeéstices de los estados miembros,

La incorporacidn oficial de un disenio se realiza mediante up
inico registro que garantiza la protecciém uniforme de la pro-
duccién del disefio en toda 1a Unidn Eurcpea. Puede solicitar
mds informacidn en la Oficina de Armonizacion del Mercado
Interior {0AMI. La QAMI (= pag. 284} es el drgano oficial

Leyes / Derechos de proteccion de la ... 275

de la Unidn Europes ¥ 1a responsabli dil registro de disefios v
mareas para wdos los estados miembros de [ Unién Europea.
Proteccion de caracteres impresos. Existe un marca
legal especial para todes los caracteres tipogrificos repre-
sentado por el Acta de proteccién de fuentes. El procedi-
mienta de registro sigue el modelo de la ley de diseno regis-
trado, Una fuente o tipo de letra puede protegerse mediante
LNz marca (marca comercial). Siempré que no exista una
proteccion de marca comercial, €] uso del nombre original
puede, en clertas circunsiancias, constituir un acto de com-
petencia desheal (- pag. 281). Mas concretamente, podria
dar la falsa impresion de que el orlgen del tipo se trata como
al original, lo gque eguivaldria a un acto flegal de engaio
respecto a los origenes de la obra, Segin el Actx de protec-
clon de fuentes, cada cardcter individual no 52 puede con-
siderar un modelp, solamente la totalidad de caracteres
o letras que constituyen la fuente,

Lay besy puipopen de dizsefio reglstrado se corresponda
con la proteccion de copyright en ¢l disefio industrial en
Ins EE. UL (17 U.S.C. § 1301). Esta establece que puede
proveerse de proteccion de copyright a un disefia original {no
simplemente banal o copiado de otra fuente) para un articulo
deutilidad, slempre que el dizefio haga que el producto saa3
atractivo o distintivo al piblico que lo compre o use, Los
dizefios convencionales o meramente funclonales no estan
gujetos & proteccicn en estos términes, El plazo de proteccion
continta 10 afos después de que ¢l disefio s¢ haga piblico
o iras el primer registro plblice, lo que ocwrra antes. A di-
ferencia del copyright, el disefo industrial deba mostrar un
"aviso de disefo” similar a un aviso de copyright (las palabras
"Disefie protegido”, la abreviatura “Prot'd Des”, la letra "D
dentro de un circuls o el simbolo "-=D-=", junts al afio'en el
que comienza la proteccidn v el nombre del propéetario del
dizefio industrial), ¥ registrarse en los dos afos posteriones
& 5u primera aparicién publica para poder reclamar los depe-
chos del mismo. El disefio industrial es la forma mas sancilla
¥ comin de proteger Ios disefios en los EE. UL, v se introdujo
pam promover productos creatives ¥ decorativos v al mismo
tlempo mejorar y proteger 1a belleza vy comerciabilidad de
los productos industriales,
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el hibite de lectura (= cap. Tipografia, pag. 61) influye

&n 1a vistém. En cualguier caso, los habitos de lectura varian
segun &l pais, coma ocume, par ejempla, en China. Las lineas
tamblén se pueden doblar y curvar (fig. 500, Pueden utilizarse
de formas diferentes: conectarse (g, 51k, determinar el con-
tormo de formas seqin por donde discurran (lineas libres),
eSIMICIUTAT drtas, Condensarse en esircturas o Usarse Como
sombreade (Ag 52}, apoyar, enfatizar o senalar algoe, coma
una direccién, Asimisme, con una flecha se pueden expresar
varias cosas: apuntar hacia adelante; arriba v a la derecha,
o abajo a 1a derecha. Una "flecha que vuslve” s& curva y vuelve
a apuntar en la direccidn inlclal ivuelta en ul.

Un trazo suele ser una linea corta & irregular, en esencia,
¢l tratamiento artistico que produce un pincel.

Una espiral es una linea abiera, conectada de fuera
adentro o de dentro s fuera con tendencia a expresar
un movimienio enérglco.

Mota: una linea de texio, u otro tipo de Hoen siiuads en ef
cenire matemitico de un plano, es percibida comd démasisdo
baja thig. 531, Por ello hay que hacer una distincidn entre
¢l centro dptlco v el matemitico. En el disefio, ¢l centro
bptico-es la proporcidn visualmente satisfactorka. Las barras
dispusstas horizomalmente siempre parecen mais pesadas que
las verticales, como fhastran las barras de las figuras 54 y 55,
aungue ambas tenen la misma longitud y anchura (- cap.Ti-

pig. 85, razos ascendentes diagonales y gruesos),

Un plano es una figura bidimensional cerrada. 5e trata
de una superficle homagénea que suele representarse en dos
dimensiones ¥ cuya forma estd limitada por uno o varios seg-
mentos lineales. Geométricamente, un plano suels describirse
COMmO Una secuencia de pares de coordenadas. Se pueden
crear difersntes efectos en un plano con recurses sencillos,

Un circulo no tiene principio ni fin, ¥ por ello simboliza
ol infinite. Se trata de una fgura bidimensional. En términos
geoméiricos, un ciroulo &5 wna linea cuyoes punios son equl-
distantes al centeo, ¥ €5 &l clerme de esta linea curva [a que
crea un circulo, A excepcion de ka linea recta, el clrcuio es
la unica curva plana con Wna curvatura canstante. El circulo
iransmile menos tensidn que un rectaingule o un tringulo,
va que na “ta™ de ninguna direcclén en paricular. Un circuka
parece armonioso, completo en 5i mismo @ infinito {fig, 561,
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Segin Albert Fapr y Walter Schiller: *El cinculo a5 ¢l signo
del equilibrie y el repocs, 1a mirada es atralds hacla el centro,
al que no se idemifica pero se conoca™, M

A finales del siglo w a. de C., los astrdnomos ¥ mate-
mdticos de Babilonia utilizaban un pequefio circulo como
&l cera, para ldentificar unidades que faltaban en determi-
nados sistemas de ordenacion. Mas adelante, se escribiria
COma un punto grande,

En terminos geométricos, la elipse es una cumva cerrada
de forma ovalada. S aspecto &5 mucho mas dindmico que
al circulo, por ejemplo. Colocada verticatmente, parece esfar-
zarse en ir hacia arriba, pero también sugiers inestabilidad
ifig. 57); horizontalmente, sugiere mas reposo {fig, 58).

En geometria, el cuadrado ¢35 un rectinguls regular de
dos dimenslones: los cuatro lados tienen la misma longitad
¥ ko5 cuatro angulos {interiores) son idénticos (90 grados).

51 el cuadrado reposa sobre uno de sus lados, su aspecto es
estable, funcional, estatico y tranguilo Hfig. 599, pero si lo hace
s0bre uno de sus wirtices, el efecto es muy distinto (fig. 0L

En términos geométricos, el recténgulo es una figura de
cuatro lades cuyos angulos interdores son todos rectos v sus
lados opuesios son paralelos y de la misma longitud. Puede
colocarse vertical u hortzontalmente. Casi todos los formates
de papel son rectangulares. Las longitudes de los lados de
un rectingulo deben ser claramente diferentes, ya que en
caso contrarie podria confundirse con un cuedrado. Su aspecto
&5 mucho mds activo que el del cuadrado. 5ise dispone hori-
zontalmente, parece estable, segques, un apovo, pesado, Inepte
y anche (fig. 61}, pero si se coloca verticalmente, parece querer
ir hacia arriba; es activo, Hgero y estrecho (fg. 62,

El tridangulo (fig. 63) posee un fuerte componente direc-
cional. “Un tridngulo, con sus dngules agudos, parece dindmi-
oo, La mirada se ve atrapada por el angulo mas agads ¥ luego
sigue buscando en esa direccldn”, opinan Kapr v Schiller, ¥
Desde un punto de vista matematico, el tridngulo &5 una
figura geométrica bldimensional limitada por lineas rectas
que conectan tres puntes (AL B, Ch

Ly, Satallat, Wiaktpr Forpialia
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™

Un disefic también 5e puede proteger en los EE. UU, por
medio de la ley de patentes, con una patente de disefio
(35 ULS.C. 5171} Peroesto en la prictica no tiene |3 misma
rebevancis, ya que oblener una patente de diseno es bastanie
mas dificil, caro v lemio, Por regla general, patentar un disefio
indusirial suele fracasar por la ausencia de caracteristicas pa-
tentables, El umbral de proteccion de patentes s muy alto, yva
que hay que cumplir los requisitos legales para las patentes en
cuanio a novedad, uillidad v no obviedad, algo que ramments
ocurre, Ademas, patentar un disefie s también muy can,

ya que es imposible registraro sin abogados especializados.

Derechos de marcas comerciales

Una marca comercial facilita la identificacion y el recono-
cimiento piblico de blenes vy servicios procedentes de una
empresa concreta y facilita la distincidon entre los distintos
origenes comerclales ¥ proveedores de blenes v servicios,
Con frecuencia, las marcas se indican mediante los simbalos
*®" o "M epain Ja legislacion estadounidense, pues en
Europa son [rrelevantes),

El signo de manca comerclal "TM” (fig. 4) s una denominz-
cicn legal que s usa sabre todo en los EE, UL El simple uso de
i abreviatara T, en cualquier caso, no mpresenta de por si una
auténtica pretension legal La abresiatur o es una indicaciin
visible de que existen derechos legales viables en relacién con esta
marca comercial concreta. En los EE. UL no es inusual que mu-
chas marcas incorporen 3 abrevianira THM sin que se haya conce-
didk todavia ninguna proteccion de marca comescial a ka misma.

"R" = reqgistrada (fig. 5 Indica marcas que estan oficlalmen-
te registradas y protegidas legalmente, El titular de la marca
comarcial tiene en consecuencia la [Ebertad de colocar
ta ® donde deses. Mo obstante, los denechos proceden exchusi-
varmente de la entrada en el registro ¥ del documento de registno,

Los tipes mas frecuentes de marcas son palabras (nom-
bres de marca), disefios tilustracionesflogotipos de 1a marca)
y formas hibridas de estas dos. Aparte de estas, en los dltimos
afing se ha visto el desarrollo de otros tipos de mancas como
las de color, olfativas y aclisticas.

La proteccion de marcas comerciales se establece una vez
que s& ha realizado el proceso de registro adecuadamente,
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lo que implica la introduccion de la marca comercial en las
categorfas de blenes ¥ servicios correspondientes. Ademas,
en jos EE. ULL v ofros palses, fundameéntalmente del’ ambito
angleamericano, existe la proteccion de marcas comerciales
gim necesidad de su previa entrada en el registro, por ejemplo
por la fuerza del reconocimiente piblico o por el mero uso
de la marca, En Espafia no ecurre asi y, salvo alguna excep-
cidn que resulta plenamente zjena a la finalidad profesicnal
de los disefizdores, el derecho sobre [a marca s& adguisrs
por el registro validamente efectuadas (An. 2.1 Ley de Marcas).

Sugerencia: Line marca comercial siempre debe gozar
de proteccion leqal formal

Sugerencia: Slempre gure se cree el dizefo de unag marca co-
mercial, s trabaje con & y/o se encargue, el disefiodor debe
negaclar un acuerdo escrito con-el cliente o la parte conlratante
a efeclos de que no se den garantias respecto af posible registro
de la marca comercial, Puede wiilizar ef sigufenre texio para este
fin: “El disefiador no e hace rexponsable de fa fiabifidad de lo
pbra encargada con respectoa ba ley de competencia i ia ley

de marcas comerciales, o de su idoneidad para fines de reglstne™

Principalmente, el disefiador tiene a su disposicitn el siguien-
te sistema de proteccion de marcas comerclales:

1. El registro de una marea comercial nacional (pais).

El pericdo de proteccitn de una marca en Espafa serd de
diez anos contados desde la fecha del depdsito de la solicitud
ante 1z Oficina Espafiols de Patentes y Marcas v podrd reno-
varss indefinidamente por perodos ulteriores de diez afios.
A diferencia de la ley de copyright o de patentes, [aley de
marcas comerciales estadounidense no estd sujeta exclu-
stvamente a la legislacidn federal, Asi pues, junto al “Acta
Lanham™ federal, cada esiado en los Estados Unides tiens
51U propia ley de marcas comerciales {"derecho constati-
dinario estatal®, por lo-que hay que distinguir entpe

las “marcas comerciales en el derechs consuetudinario”,
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~marcas comerciales que 5¢ usan comercialmente sin estar
registradas en la Oficina de patentes v marcas registradas
de los Estados Unidos {= pag. 284, Sugerenclas y enlaces,
US PTOM- y "marcas comerciales registradas™ =marcas
comaniales que se han registrado en la US FTO, Es reco-
mendable registrar una marca comercizl, ya que proporcio-
na a su duefio mas proteccion y ofrece bastantes ventajas
e 1o que se refiere a derecho procesal,
Basicamente, lo siguiente puede registrarse como
marca o como marca comerclal para cualquier servicio
o producto; palabras, logos, fgures tidimenaionales, ingles
(zecuencias de tones o melodias breves y Ficiles de recor-
dar), colores, ycualquier combinacidn de todo Io anterior,
La proteccion de las marcas comerciales debe
ser aplicada por 1as oficinas de patentes respectivas
= piig. 284, Sugerencias v enlacas).

. El registro de una marca comercial de la Unidn

Europea imarca comercial UE,

La marca comercial “comunitaria® o de [a Unldn Europea
ofrece la protecchin legal cormespondiente para todos los
estados miembros de la Unién Europea, Bisicamente se
pueden registrar coma mantas o marcas comerciales pala-
bras, logos, figuras tridimensionales, ¥ combinaciones de
tode lo anteror. Siempre que nocheya obsticulos formales,
la aplicacidn e publicard aproximadaments en'los nueve
meses posteriores a la cumplimentacidn de la misma.
Despuds de esto, los titulares de detechos presxistentes
de marcas comerciales en la Unién Europea pueden obje-
tar y; §i no hubjera objeciones, se lleva a caba el registro
oficial. Aqui, el periodo de proteccidn cubre diez afios

¥ 52 puede ampliar par otros diez afios. La Odicing de
Armonizacién del Mercado Interior (QAMID, con sede en
la ciudad de Alicante, en el sudeste de Espafia;, &5 Ia res-
pansable de evaluar los registros de marcas comerciales
dela UE (= pég. 274, Disefio registrado en Europal,
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todp el proceso de registro de lo marea comercial pard la UE,
5i tal objecidn legal tuviera éxito, la marca comercial de

la UE puede aiin ser adaptada a otres mercados naciondles.
Inconveniente: los costes pueden ser refativamente altes.

3, El registro de una marca comercial internacional (marca
comercial TR,

Fl registro internacional de una marca comercial se regula
saqin ¢l Acuerdo de Marcas Comerciales de Madrid
{AMCM] v el Protocolo del Acuerdo de Marcas
Comerciales de Madrid {Protocolo de Madridh, v propor-
chona un sistema de registro centralizado a través de la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectal (OMPL
en Ginebra [ pdg. 284), v ofréce sus servicios a varos
paises simultineamente. A los soclos europecs, los estados
mierbros del Acuerdo de Marcas Comerciales de Madrid,
y el Protocobo de Madrid (hasta 1a fecha aproximadamente
78 paises), se afiaden Japdn, Austratia y los Estados
Unidos. El periodo de proteccidn cubre diex afios y se
puseche ampliar si se solicita a otros diez afos. El requisito
previo para el registro internacional es que exista una
marca comircial déntica que se haya registrada en el pals
original de 1a parte demandante [“registro doméstioo”).

En un principio, los esiéganes y declaraciones —marcas
de palabiras combinadas- pueden tener derecho a la pra-
teccldn de marca comercial y estin sujetos a idénticos
criterios de svaloacidn.

Eroteccidn de titukos

La ley de marcas comerciales distingue la proteccion en pro-
teccitn de la forma del tituls de la obra y en la proteccidn de
titalos de nombres o denominaciones sspeciales de texios

impresos, obras auditivas, producclones para el escenario
y.otras obras comparables.

Sugerencia: Sea consciente del hecho de que —a diferencia
de un regisiro de marca comercial internacional, esto es, “IB"
i pig. 279)= una simple abjecidn prede poner en peligro
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Ley de la competencia

En respuesta a las violaciones reguladas por 1as leyes de
practicas comerclales desteales, Ia parte perjudicada pueds

solicitar un perioda de gracia vy compensacion por los dafos,

En todos oz estados miembros de la Unidon Europea
=a excepclon de Gran Bretaiia e Irlanda, que no disponen
de legislacion para practicas comerciales desleales en

SUS Pespectivos sistemas— [a proteceidn legal de disefics frente

a una competencia comercial desleal se hace cumplir o escala
nacional. Actualments, en el ambito eurcpes no hay disposi-
ciones legales que regulen las pricticas comercialas deslea-
les. Con objeto de lograr una armonizacidn parcial, el Consejo
de [a Comunidad Europea ha promulgade, de hecho, normati-
vas requlatorias (BAME0ACEE desde el 10 de septlembre de
1584, asi'como RL97/55/CE), pero en los punios donde [a juris-
diccian beqgal na ha sido asumida por 1e CE, las leyes nacltonalbes
shquen stendo decisivas,

Sugerencia: Ef disefodor ne @5, 20 esencid, responsable de g
admisibitidad de la ohra encargada an fo que se refiere o a ley o
I competencia ¥ Ia ley de marcas comerciales, o de su idoneidad
a fines de regisiro, En cualqiler cogo, &5 aconsefable acordar wng
candiciin legal con la parte contratante come sipne (= plag, 2771
"El diseficdor no se hace responsable de la admizibilidad de lo
obird encargada con respecto o fa dey de bt competencia iy Ia fey
de marcas comerciales, ni de su fdoneldad para fines de regisima’

La publicidad comparativa g5 una publicidad en la que,
de forma directa o indirecta, se expons a la competencia; asi
COMS & $Us servicios v productes. Siempre que la publicidad
comparathva no sea falsa o induzca al error, est muy admiti-
da en los EE. UL, incluso si se ridiculiza e] preducto de un
competidor.

En Espatia, | pubicidad comparativa, al gual que en otros
paisas de nuestro entorno, es una publicidad licita aungue
fuerements regulada. Elle e asi porque nose puede descong-
cer que la publicidad comparativa es susceptible de convertirse
an acto de competencia deslsal. Por ello, la ley de competencia
desteal le dedica su Art. 10. sefialando: “Se considera desleal
Ia comparschin piblica de s actbvidad, |as prostsetones o el
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astablecimisnte propios o ajenos con jos de un tercero cuanda
aquélia se refiera a extremos que To S8an andlogos, relevantes
ni comprobables”. De esta manera, i se cumplen estos requi-
sitos, nos encontramos ante una publicidad comparativa licita,
incurdendo en un acto atentatofo contra 1a competencia des-
leal cuando no Sea asd,

Publicidad en i

Loz estados miembros de la Unién Europea han alcanza-
do un consenso dentro del marco legal de su Directiva de
Comercio Elecirdnice (2000431 CE) que, en lo que se refiers
al sector del comercio electrdnice, prevalece el principio
legal de ascendencia nacional, esto es, la prioridad de la
legislacidn nacional Igualmente, cualquiera que ofrezca
un sitio web debe cumplir con clertas obligaciones legales,
Identificacion del ofertante: Qulen presie sus servicios
en internat e84 ohligads por la Ley de la Sociedad de Servicios
dhe la Informacidn y Comencio elecirdnico (LSSICED a identi-
ficarse de manera detallada. Asi, el disefiador que oferte la
creacidn de sus obras o la cesidn de los derechos de obras ya
creadas debera facilitar deteeminada informacion, padiendo
accader a ¢lla por medics electrdnicos de forma permanenie,
facil, directa ¥ gratulia. Esta informacion seca la sigulente:
1. Sunombre o denominacién social; su residencia o do-
micilio o, én su defecio; 1a direccién de uno de sus estable-
cimientos permanentes en Espania; su direcclén de correo
glectrénico y cualquier otro dato que permita establecer
con &l una comunicacidn directa y efectiva,
2. Los datos de su inscripcidn en el Registro Mercantil en
el que, en su caso, s& encuentren inscritos o de agquel otro
registro piblico en el que lo estuvieran para |a adquisicion
de personalidad juridica o a los solos efectos de publicidad.
3, En el caso de que su actividad estuviese sujeta a un
régimen de autorizacién administrativa previa, los datos
relativos a dicha autorizacitn y los identificativos del érgano
competents encangado de su supervision.
4. Siejerce una profesion regulada deberi indicar: A} Los
datos del Colegic profesional al que, en su caso, pertenezca ¥
nimero de colegiade. B) El tiubo académico oficial o profesional
con el que cuente. C) El Estado de la Unidn Europea o del
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Espacio Econdmico Europen en el que se expidid dicho titulo
¥, 80 50 caso, la comespondients homelogacian o reconock-
mienta, D) Las normas profesionales aplicables al ejercicio
de su profesion v los medios a través de los cuales se puedan
conpcer Intluidos los electronicos.

5, El niimers de identificacion fiscal que le cormesponda.

6. Cuando el servicio de ka sociedad de la informacion haga
referencia o precios, se facilitard informackdn clara y exacta
sobre el precio del producie o servicio, indicandn =i incluys

o no los impuestos aplicables v, en su caso, sobre los gastos
de envio o en 5u case aquelle que dispongan as normas de
laz Comunidades Auténomas con competenclas en la materia,
7. Loz chdigos de conducta o los que, en 50 caso, asbé
adherido ¥ [a manera de consultarlos electronicamente,

La informacidn identificativa debe ser completa. No basta
con proporcionar un apariado de correos o simplemente el
nombre v 1a direccion de corres electronico; ademss, deben
indicarse los nombres de las personas fisicas v juridicas,
o los socios comercizles con capacidad y deberes de re-
presentacion, como 5, A, 5. L., ec, Al indicar la direcclén
&5 imporiants inclair todes los datos importantes, com el
chdigo postal, la ubicacidn, 1a calle v el nimero de ka misma.
El incumplimiento de muchas de estas obligaciones
Identificativas estd considerado como una falta grave por
la LSSICE pudiende dar lugar & la imposicidn de sanciones
quae pusden cscilar entre los 300001 a los 1500000 euros
tArt, 39 L3SICE).

Sugerencia: Coande al disefdador s le éncargue la creacicn
de pn sitfo web, ésfe debe ser consciente de las obligaciones
sefaladas gue ef cliente debe cumplir en internat. Por ello,
deberd solicitar toda fa informaciin pare incluila en el sitic
web anies de ponerls g disposicidn. De ne ger asf, pueds

Seurnr gue la "obra™ encargada adelezca de defectos que
deberian ser subsanados.

Tituloz/nombres de dominbo: Los titulares v [as empresas
pueden tener derecha a la direccidn de internet que les
cormesponda. Este derecho sobre el nombre di dominie suele
derivar de la preexistencia de una marca o rombre comercial

85
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ido. El problema se plantea cuando el nombre de
Enr?:lmeh‘fiu gue comesponde con la marca ya ha sido registrado
con un tercero. En la actualidad, por regla general, se con=
cede ol dominio al titular de la marca, si bien, la casuistica
s demasiado amplia para enunciar un principio general al
respecto, Bn relacidn a los disefiadores, es recomendable
que, cuando un eliente solicita un disefio grifico destinado
a convertirse en marca, el cliente realice una Investigacién
exhaustiva acerca de la situackén de esa denominacidn comeo
nombre de dominia,

Vinculos y marcos. A fin de evitar o8 rlesgos relacionados
con los derechos de autoria y responsabilidad, ¢& necesario
tener muy en cuenta el uso de Jos vinculos. Cualquier sitio wish
estd, & prier, protegido por el derecho de autor. El prototipico
enlace de superficle 3 un sitio web —agquel que enlaza a la pagi-
na principal de un tercero- no presenta problemas en ¢l &mblo
del deracho de autos. ES una opinidn comin el hecho de que
quien publique su obra en internet expresa al misme tlempao
una aprobacidn tdcita a ser vinculado por parie deé oiros
ustarios. En ko que 36 refiere a la aprobaciin ticita, hay que
examinar con cuidado los vinculos profundos, que vinculan
una pagina interna de un shio web, ya que pueden lesionar
el derecho de comunicacion pablica de su twlar y el derecho
a la integridad de la obra,

Los llamados enlaces marcos o frames, mediante los cuales
¢l sl1io web vinculado aparece dentro del marco del proveedar
principal, no son 2dmisibles sin el expreso consentimiento del
autor. Ello es asi porque el titular del web enmarcado puede ver
lesionado su derecho de comunicacion publica pues, recors
demos, este derecho patrimonial no comprends Qnicaments
el derecho a la mera comunicacidn de la obra electranica,
en este caso un skilo web, sino también la forma de acceso
y visualizaclén del mismo.

e
-
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Sugerencias y enlaces

Leyes

EE ULL

dfiee af the Law Bevision Counsel of (ke
U'S House of Representatives donly US.C,
i.e 1he codification of LS Federal Law
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and without the law of isdividual US stacesh:
ascodehowsn.gov
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teglian {Code of Federl Regqulations, Le.
nelings by federal administratve authori-
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tfr-table-search himl

Eurooa
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L B T A T TR W

Espady !
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alemin): www. bandesrecha, juris de

Organizaciones nacionales & internaciona-
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Internacsonales
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The United Stares Copyright Office:
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WD
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Comisién Europea;
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2.0

Ya en el siglo xvu, Shakespeare percibia un “método” en la "locura” de
Harmlet. Esta ohservacidn astuta e intemporal sigue estando vigente hoy dia:
un poco de arganizacidn poede aportar orden v dar sentido a nuestro caos
creativo y ayudarnos a lograr nuesiras metas.

En unos tempos en los que la mayor parte de la gente despendicia en
tarna al 80 por clento de su tiempo en tareas sin sentide, aquellos que saben
usar sus habilidades, experiencia y herramientas en su provecho trabajan
de una manera mucho mas eficaz y pueden Incluse mejorar la intrincada
coreografia de un proyecto a gran escala. Con una planificacion minima
¥ —le sentimes— una buena dosis de disciplina, imponer un sistema y
un orden basice para nuestra propla ruting se convierte en un jusgo de nifios,
v ademds se trata de una actitud sabia y lucrativa, porque incleso el més
maravillose de los disefios fracasard si sobrepasa el presupuesto, no llega 2
tiempo, o si no satisface las necesidades del cliente,

Asl pues, deje de vacllar y entre al mecllo de la cuestion: convierta la
teorls en una resplandeciente prictica gracias a nuestros consejos organiza-
tivos, que le ayudarin a hacer frente ¥ 3 conjurar a los molesios demaonics del
caos ¥ del “dejarlo para mafiana”. Ademés de algunos métodos para organizar
¥ planificar sus proyectos y su trabajo, en este capitulo también encontrard
LOnsejos y thucos para administrar el tiempo, presentar su trabajo y poner
4 punto sus hebilidades retoricas,

¥ no se preocupe pensando que va a pasar demasiade tiempo ocupado
en tareas de planificacion, tan pronto come aprenda a estructurar su jormada,
la mejor organizacién le hard ganar dempo libre con el que podré Hevar a cabo
ambiciosas investigaciones crentivas, explorar y dejar volar su imaginacién,
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Planificacion de tareas y proyectos

La planificacidn no €5 otra cosa que un conjunto de sistemas.
y métodos, Una buena planificacion tiene una direccion,
claros objetivos, es ehciente v eficat ¢ ayiada & evitar ernorass

P {aveen {a danificactd

= 0ué estoy intentande hacer? (finalidad)

4Qué es importante? (criterios)

ACudl &= 13 mejor manera de lograr mi objetivg
en las condiciones actuales? (métoda de rabajol
JCudnde empleze? (fechas de entrega y tiempol

Regla de ore: la planificacién se cebe poner slempre por
escrito. Una planificacién escasa crea problemas, al igual
que una planificacion demasiado exhaustiva,

Objetivos

Los objetivos son las directrices v [as sefales de trifico para
una persona que thene que tomar decisiones. No es posible
establecer prioridades sin definir antes un objetivo. Los obje-
tiwos bien definidos son slempre realistas v concreiss, no on
ni demasiado ambiciosos ni demaslado modestos v tienen una
fecha limite. Los objetivos deben ser verificables, realistas,
coherentes, solidos, completos, plausibles y transparenbes,

Regla de oro: ponga siempre por escrito sus chjetivos.
Un objetivo escrito es el compromiso (también ante usted
misme} de realizar una tarea con determinaclén v vigor.
Los objetivos deben comprobarse regularmente y corregirse
BN Casd NecCesano.

Planificacién de tareas

Todo provecto necesita un plan. Tedas las tareas que deban
levarse a cabo se deben detallar por escrito y tener esta lista
siempre a mano. Para ello, puede utilizar papel ¢ hacerlo
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digitalmante, con un crdenador o una FIDA (asistente per-
sonal digital).

El primer objetlvo es no realizar de inmediato todas las
tareas anpladas, sino clasificarlas por su imporiancia, Los
trabajos mas importantes deben reallzarse siempre primero.
Pero hacer una lista, por bien pensada que-esté, no es sufi-
ciente: tiene que trabajar con ella.

Sugerencia: los irabajos ne anotados o na incluldos en el plan
no defardn de dar voeltas en su cabeza v acebardn afectdndole.
Sianota algs en su lista de trabajos, considéns un compramizo.
jhay que Kacerlal Anate ef siguiente paso concrete de cada tre-
bajo, de forma gue tenga claro gué queda por hacer ¥ gué hay gue
hacer a continwacidn. Al mismo tlempo, récuerde que siempre
hay mds tareas gue tiempo disponible.

o S e P e s

= Autodisciplina. ;

= Las pequefias tareas que necesiten menos 4 tres minutos
hay que hacedas de una vez.

= Lastareas de mids envergadura se dividen en varios pasos.

- Compruebe la lista de tareas una vez a [a semana,

- Cree un calendario de seguimiento comn los tempos.

- Cree pecordatorios de las fechas limite (con un calendario,
con da funcion de recordatorio de MS Dutlook, iCal, carpetas
de reenvial.

Mota: a no ser que ulilice algin sistema de recordatorios,
estard siempre en tension y preocupads, con ki canstante
sensacidn de haber olvidado alge,

Sugerencia: planifigue la noche antes para que su subcon-
sciente trabafe parg wsted.

La auiedisciplina es lo gue nos permite superar nuesira
pereza @ inercia innatas v realizar tareas poco gratas para
obtener un mejor resultado al final

Sugerencia: preguntese siempre o usted migme que es o gue
ganard hacienda Jo gue hace en cada mamenta.
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Establecer prioridades. Normalmente malgastamos ¢l BD
por ciento de muestoo tempo en tareas que no nos levan

a ninguna parte. El principle de B0:20 establece que para

la mayor parte de la gente, sdlo el 20 por clento de su trabajo
produce aproximadaments el B0 por ciento de su éxite

¥ praductividad.

Sugerencia: identifigue cudles son las fareas mds importantes
de zu lista. Evite distraceiones e inferrupetones. Establexca pri-
oridades: “muy impartante” (A), “importante” (Bl y “rtinaria,
putede hacerse mds adelante™ (),

Gestion del tiempo
La expresion “el iempo es oro” tiene mucho sentido, Para
poder usar bien el tiempo es necesario organizaro, y un
ciileulo impreciso siempre es mejor que Ringun cloulo en
absoluta,

Debe anotar cada tarea, actividad ¥ fecha de entrega
cuanto antes, ya que ¢s5a es la dnica manera de asegurarse

de ir por delante de los acontecimientos y de que se concen-
tra en lo esencial,

sugerencia; e panifigue los diss complelos, defe oproximad-
amente un 40 por clento del Hempo sin asignar. Planifiqee tres
blogues de Hempa; un &0 par ciente aproximadamente para
tas actividades planificadas, un 20 par ciento para actividades
imprevistas (ladrones de tiempa) y otro 20 por ciento para
actividades sociales y espontdneas. La experfencia le indicard
qué ez lo gire 3¢ puede hacer y pleniffear en un dia

¥ qué es demasinde ambicioso,

Nota: su actitud interior afecta a todos los que le rodean,
no solo a usted, (Piense de una manera positiva!

9.2
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Planificacion de proyectos

Un proyecto s un trabajo o un plan con un princlplo ¥ un
final definidos. Es necesario terminar varios subproyectos

vinculados para alcanzar el objetivo pretendido,

Cada provecio se basa en un concepto. El concepto es un

disefio intelectual amplio que s& basa en una idea o en cbjetivos
concretos esenclales, que dirige kb accidn fundamental y La es-
irategia junio con las acciones' que es necesario lbevar a caba,

Cualquier provecto necesita organizacion: crear un plan

v levario a cabo,
Cuatro reglas de oro de la planificacién

1. Analisis; ;Cudl es el problema o o encanrgo?

2. Planificacion: JComo afronte el problema o el encargo?
3, Puesta en practica: JCual parece ser la solucion?

4, Supervision: JCoamo compnoebo el resiltada?

Los proyectos suslen fallar porgque fa gente se precipita al
trabajo sin planificar de antemans, porgue no 32 cumplen
o 5¢ posponen las fechas de entrega, o porque no se han
supervisado adecuadamente determinadas tareas.

Por el contrario, los proyectos suelen tener éxito cuanda:

— ¢ jefe del provecto v el equipo tenen los mismos cbhjetivos

v resultados en mente ¥ estos estan claramente definidos;

= &l proyecto se ha planificado de manera adeciada, sobre

todo para evitar arrangues en falsoe v 1a repeticiin de pasos
individuales;

- la agenda del trabajo se ha planificado ¥ supervisado culdadosa-

mente para asequrar gue &l provecto se peede levar a cabo;
= los miembros del equipo saben Io que se espera de ellos,

- hay caniles de comunicackdn ablertos a todos los niveles

vy en todas las partes de la empresa.

- %@ anima a bos miembros del equipo a actuar y se les motls

va para luchar por lograr grandes metas y por mantenerlas;

- §g proporciona a los miembros del equipo planes de smer-
gencia a los que pueden recurric 51 1as cosas no van comao.
s habla plantfcada.

tenry: Wi, 10
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Sugerencia: jimagine la siteacidni Planificacién

1, Planifique con anticipacidn. 1. Preparar un plan de proyecto Inicial y darlp a conocer,

2. Eatablezca objethvos, 2. Definir los objetivos.
3. Piense en alternativas ticticas y estratégicas. 3. Estructurar las tareas (Subtarexs).
4. Establezca elementos clave de cada una de las fases 4. Definir las conexiones,
del proyecto. 5. Planificar |as tareas.
5. Planifique una agenda. &. Planificar los mecursos.
6. Decida qué recursos necesita. 7. Disediar el plan,
7. Prepare un presupuests, 8. Poner el plan sn marcha.

8. Fije los principlos ¥ procedimientos clave.

€l planificador v loe procedimientos?

= LUna viahilidad financiera para los subproyecies
v el proyecto en su totalidad.

= LUna planificacion fiable (de personal, costes, ete.),

~ Lna presentacién clara del flujo de trabajo con todos
los factores dependientes clave,

= Un plan de tiempos detallado o hites, por ¢jempla, situa-
clones criticas v tiempo de reserva (ronas de segquridad)..

= Una documentacion fiable y sencllla para preparar
el trabajo.

= Capacidad para identificar ripidamente desviaciones
del plan y para responder a las mismas 3 tiempo,

— Integracion de todas las fases del proyects en desarrollo
idisefio, producclkén, compras, Ananzas, etc.l

Sugerencia: debe disefiar un plan def proyects para cada
proyecto y hacerdo por escrito, Ef primer plan fils el presu-
puesio

yla duracien del proyecto y asigna las responsabilidades.
Ezte plan incluye lo sigulente: descripeion, duracidn, presu-
piresia, equipe ¥ resultads del proyecio,

Puesta en practica;

1. Comprobar log objetivas;
2. Asignar las tareas,

3. Motivar,

4. Realizar el trabajo,

Supervision:

1. Supervisar la actividad y el flujo del trabajo.

2. Controlar el progreso.
3. Vigilar tendencias y acontecimiantos.
4. Hacer un informe del resultado.

Adaptacion;

1. Resolver problemas.
2. Modificar el plan 51 fuera necesario.

3, Recurrir a esirategias de amergencia,
4. Concluir o] proyecta,
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El plan del provecto

LC0Imo 58 estruciura un proyecto?

Es pecesario crear un plan estructural del proyects, De esta
forma, se estructuran las actividades v otros elamentos dal
provecto antes de plintear ka secuencia de eventos real con
ayuda de un plan de actividades, la agenda v &l plan de
costes, El plan estructural del provecto da una estructura
jerarquica & cada grupo de tareas y proporciona una vision
completa del proyecto. Luego, los grupos de tareas se divi-
den en procedimientos indhiduales v se integran en & flujo
de trabajo del proyecto,

Nota: planifique antes de que empiece el provecio ¥ mas
adelante, cuandoe haya nuevos objethros. Adapie el plan si los
resultades mo son satisfactorios o 5 cambian los requisitos,
recursos o fechas de entraga.

El resumen sigulente (fig. 11 muestira un plan estruciural
del proyecio determinade por las funciones.
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El plan del provecto es una descripeidn detaltada del disafio

del provecto. Un plan de provects se compone de las sigu-
tentes paries:

1. Definicion del proyecto

- Descripcion del trabajo o de las tareas a realkizar,
- Raguisitos del proyecio,

= QObjetivas del proyecto ¥ asignacion del mismea.
- Resultado del provecto.

= Expectativas {resultadeo final y objetivosh

~ Escala del trabajo {interna v externak.

b

Variables del proyecto

Trabaio a realizar,

Fecha de inicio del provecto,

Duracicn prevista del proyecta.

Fecha de conclusién planificada.
Expectativas (resultado final y objetives),
Requisitos de parsonal,

Implicaciones.

Lista de hitos y trabajo a reatizar
Responsabilidades.

Tarea.

Resultado esperado.

= Fecha de inicio planificada.

Fecha de finalizacidn planificada.
= Fecha de inkic real,

- Fecha de finalizacidn real,

P 0Tl

]

B

4. Presupuesto del proyecio

- Presupuesto real.

- Presupuesto provectado,

- Otroa gastos presupuestarios (como dietas de viajel,
- Costés no presupuestados,

5. Planes complementarios
- Farmacidnm,

= Implementacion.

- Planes de emergencia,

6. Aprobacién del proyecto
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Contrastes

Los contrastes {latin: confrastare = confrastar) e crean con
opuesios extremos. Entre s técnicas de disefio antistico se inclu-
yen log confragtes de forma, los contrastes de primer y sequnda
plana y los contrastes de brillo & ealor, Se pusde lograr una
gersaciin de tensidn mediante el contraste de plang” sin impri:
mir” e “impresas”. Alquncs de bos contrastes que se pueden crear
son: pequefio-grande, pesado-ligero, luminosa-oscuro, escaso-
ahumndante, cermado-abisrtn; fino-gnieso, mate-brillame, sendillo-
complejo, cercane-lejans, dindmico-estatico, calmado-andmado,
positivo-nogative, Rrmaniose-noe anmenicss, largo-coro, grseso-
delgade, vaclo-lleno, suave-duro, recte-curvado, ordenado-
cadtico, fric-caliente, pasive-activo, o redondeada-angular.

Con el contred de contraste de un monlor se logra el brillo
deseads de la imagen. El contraste debe ajustarse de tal forma
que la imagen sea lo suficientemente brillante pero no manipu-
[ada en excess, v8 que una manipulacidn excesiva provecaria
ol emormonamiento de kos bordes derechas de la imagen
con respecto al color.

Contrastes de color

Johannes [tten lo expresaba de la slgubente manera: "Hablamos
de contraste cuando se pueden distinguir claras diferencias

o intervalos al comparar el efecto de dos colores™ A este fin,
kdentificabia los sigubentes skete contrasies de color contraste del
cobor camo 13, contraste lumineso-oscurn, contraste fio-caliente,
contraste complementario, contraste simultineo, contraste de
calidad y contraste de cantidad. Todos estos contrastes del color
g basan en percepciones ¥ sensaciones de los seres humanos,

El contraste del color como tal —también denominado contraste
cromiitleo~ ge crea auinmaticaments al usar colores (fig. 645,
También hace referencia al contraste entme das colones diferentes,

Contraste luminoso-cscuro. El Blanco y el negro (fig. 65)
crean ¢l contraste luminosa-gascune mis acusado, mientras
que el violeta v el negro crean el mas reduclde.

Contraste caliente-frio {fig. 66). Los coleres de la parte
Erquierda del espectro —del and-violeta al amarillo-verde— son
oz demiominados colores frios {-» pag. 200. Los colores de la
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parte derecha —amarillo a rofo-vialeta— se denominan colores
calientes. En la perspectiva del color, (<» pag. 19) ol contraste
frip-callente endatiza el efecto tridimensional.

El contraste de calidad (fig. 67) se relaciona con la calidad
cromitica, por ejemplo, el grade de acromatisma de log colo-
res o, en ofras palabras, con las diferencias en la calidad de
oz colores, Kiippers tambien denomina a esia caracteristica
de distincion estética grade cromitico o grado acromatico,
Un ejemplo de esto 5 el contraste sntre colores saturados
y vivos ¥ colores apagados, sombrios v refractados.

En ¢ contraste simultineo, el caricter cle los colanes cam-
bia seguin lo gue les rodea. Asi, por ejemplo, el mismo color
puede pamcer mas oeauro sobre un fondo clam o, &l eantrario,
mds clarg sobre un fondo oscurs ifig. 581, O bien, un fondo
e oodor de los denominados calienies puede ace que un tono
parezca mis frio, mientras que un fondo frio puede hacer que
los coloves parezcan mas calientes (g, 69).

El contraste complementarls se produce cuando colnci-
den dos colores complementarios —por ejemplo el naranja v el
azul- {fig, 70}, Los colores complementanios se encuentran en
tgares opuestos en &l espectro, y cuando se mezclan producen
un codor acromatico = pags: 12, 13). Cuando dos colores son
complementarios, s¢ acentian mutuamente su calidad lumingss,

El contraste de cantldad se basa en dreas de color yuxta-
puestas de tamafios diferentes, por ejemplo, coando se usan
grandes dreas de color y pequefios elementos de color. Segin
Johann Wolfgang von Goethe, con las siguientes relaciones
de cantidad se logran impresiones esencialmente arménicas:
amarillo-violeta: 1:3; naranja-azul: 1:2; rojo-verde; 1;1 ¥ rojo-
amarilo-azul: 6:3:8 (Rgs, 71-741,

Ejemplos de contrasie en la composicion

Contrastes formales

= Fuente vertical'en contraste con tipo de letra en cursiva.

= Fuente Sans-serif frente a serif

Contrastes de grosor

— Tipt en negrita en contrasie con tpo normal,

= Contraste de la superficie blanca del papel con el efecto
gris del espacio impresa.

- Imagen clara frénte a imagen oscura.
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lipos de planes
U plan de flojo ilustea las conexlones Idqgicas enire los grupos
de tareas defnidoes (trabajosh. La tacnica de planificacion an

red fustra esto con grificos que muestran ks diferentes taneas
como nodos de una red o como conexiones Magicamente inler-
dependientes (por ejemplo, relacionadas en el tempol.

La agenda sirve al provecto detallando bos tiempos al deter-
muinir i duracion de cada trabajo; el orden en el que 52 realizan
v la asignacidn de recursos, Diros dpos de planes son ¢l plan de
capacidades, el plan de costes, e] plan de personal. el plan
de calidad, &l plan financiero v & plan de anilisis de resgos.

Presentacion visual impactante de sus actividades

Los provectos de mediano ¥ gran tamano se presentan vis-:
ualmente usands planes en red {téonica de planificaciin en red
basads en evenios y actividades). Estos planes muestran grifica-
mente la requlacion temporal del provecto. Las partes del proyecto
situzadas en un punts temporal determinads se identifican con
circubos. Las actividades se trazan como ineas que ferminan en
flechas.

El grifico siguiente {fig. 2} muestra ¢l método PERT
isiglas de Programme Evaluation and Review Technigque,
1écnica de revision y evaluacién de programas).

(%) @50
)

18 17 18

py

Ircie
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Los proyectos de tamafio mediano a pequefio se pueden
presentar como sigue, usando el denominade método de
Gantt® (fig. 3} estructurado a partic de 1as preguntas JQuisn?
JCudndo? jQud?

L]

Iian af wark

Semana ACalerdari semanall

Tarea Redpancatls 2 3 = iy = 7 3
01 Redascsin del plan de iabaj ™ e
0F Cormegus b sprebseia M
33 Elibarar ¢ gdan sxiravbpiod B
B4 Irnatalar o hanbwan Provveedor
@ Comrsier colalamdores @ o proyeca | Admin
05 Redactar of madalo de capacilaciin I

§F Aradizar el ibaema L1
O Low colabeiadares comiennan 3 wabair | Admin

[ Lassansmiss o det shie s kK
13 Capacitacita 1B
11 Migrackin ol aliterrs e ﬂ

Los proyectos mias pequenos deben contener una lista
de hites ¥ del trabajo a realizar como sigue:

= Responsabilidades.

- Tarea

Resultado esperadeo,

Fecha de inlelo planificada.
Fecha de conchusitn planificada,
Fecha de inicio rezl.

Fecha de fnalizacion real.

i Desadwrtiann pur iy Jauwenee Lanbd ed Jurtss & 1PEU
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. Toma de decisiones preliminares.

Analisis.

Anilisis del proyecto, del iempo, de costes necesarios,
de materiales y de capacidades,

Planificacidn estructural,

Presentacion sistemdtica de la estructura del proyecto.
Flan de flujo.

Presentacion sistematica del flujo del proyecto,
Planificacifn del tlempa,

Planificacion preliminar concreta para la agenda.
Revision.

Mecesaria si s¢ precisa reallzar ajustes,

Bl ek

8 T~ B R .

Una comundcacidn eficaz es esencial para la gestion de cuabquier
provecto, Esto significa, sobre todo, facllidad de comprension.
Se poede describir con las cuatro caracteristicas siguientes,
segiin el modelo de Hamburgo {fig. 4) creado por el especiatista
aleman en comunicacion Friedemann Scholz von Thin:?

i

Sencllles en vez de complejidad.

Estructura ¥ orden en wez de caos.

Concision en vez de chiachara.

Estimulo de aportaciones en vez de simple informacién,

Un buen comunicador es consciente de que un mensaje
puede comunicar cosas distintas a diferentes nivales

i
‘Edusciio

Rrvelscan
rEponlines
!

—“rrll:l;n'——-i

b eacuin e 144 a0 e, Aleminls

1= cap. Disefio, pig. 341 y también que se puede transmitc
a través de diferentes canales de comunicacion.

Lista de comprobacién: supervision del provecto

Vighle los hitos,

Convoque reqularmente reunlones del equipa.

[ncluya en la planificacion colchon de tiempo.

Frevea acontecimlentos inesperados en todas

las actividades importantes.

Tenga a mano un plan de emergencia cubdadosamente
estructurado.

No 1olere |3 inactividad.

Lleve un diario del proyecto.

o Bk ol

S

Ventajas: un diario del proyecis sirve para registrar lo que

5e ha acordado, de forma que la informacién importante del
provecio esté siempre disponible v le ayude a recordar no sdlo
las situaciones positivas. También resulta gl como una de-
scripeidn secuencial del trabajo v para redactar el informe final.

Mota: las personas se slenten mas comprometidas con algo
que 58 ha puesto por escrite que con algo que simplemente
recuerdan.

8. Escriba informes provislonales:

— gque inchiyan la fecha del informe, 2 fecha de inicio
del proyactoy Ia fecha probabte de finalizacion;

= que registren el flujo de eventos, &l tiempo empleado
v los cilculos revisados;

= que incluyan los puntos (tareas) que quedan por determinarn

— que incluyan recomendaciones para las siguientes fases
o para la conclusién del provecto;

- que fijen la fecha de los informes posteriores;

~ gue incluyan offos puntos imporantes v 103 datos
de contacto del autor.

E! informe final del proyecte presenta una valoraciam fils
retrospectiva en ka que se inclinen ermones, res

meforas, esquemas de tempes para Rituros
encias para mejorarlos métodos de gestién de
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Planes de ejemplo
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Presentacion y retorica

Una presentacion es una forma de usar datos de disedio
orientados al destinatario, hechos ¢ informes relevantes
para qué la informaciin sea mas eficaz.

Toda busna presentacion se divice al destinatario, asi gue
deberia comprobar lo siguiente antes de cada presentacion:

— A quién se dirige? (grupos target) o participantes. (A quién
guiere hacerse llegar la presentacién? ;Qué conocimiento
previo acerca del tema puede valorarse? (Cual es el enfoque
hacia el tema? ; Quién va a estar probablemente dispuesto
a trabajar en &17 JCual es el interés general y el nimero
de participantes?

= p0ué pretende lograr la presentacion?

- 2Cué g¢ pretende que bes participantes sepan o hagan una
vez concluida ta presentackn?

~ jComo se espera que afecte Ia presentacidon a los partici-
pantes?

La presentacidén deberia incluir lo siguiente:

— Declaraciones clave gue no se pueden IgIOTEL.

~ Declaraciones importantes que den cuerpo al tema.

=~ Declaraciones interesantes que den Sabor al tema.

- Ejemplos {por ejemplo, estudios de casos o experiencias)
que tuastren el tema.

Sugerencia: &l ponente debe disponer siempre de informacion
basica sdlida que cubra fodos los aspectos del lema y que le
permitan contestar a cualquier pregunta qire pudiera surgir

Retdrica

La retorica es ¢l arte de hablar v, al mismo tiempao, el anali-
sis del lenguaje. También se crupa de cdmo hacer quela
comunicacion sea eficax ¥ dé como usar arqumentos Com-
vincentes para persuadir a las personas que nos escuchan
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& cambiar sus puntos de vista o 8 BCIUAT de URA Manera
determinada.

La retdrica tlene su orbgen ¢n la antigitedad, en el siglo
v a, de C. En aquellos tiempos, uno no efa representado por
un abogads ante un tribunal, sino que demandante y acusada
se defendian a si mismos y el caso o ganaba aquél que ze
expresaba de forma mas convincente, El fildsofo y naturalista
griego Aristdteles (384-322 a. de C.) es el que presentd por
primera vez un analisis slstemitics acerca del ane de hablar,
¥ [a Retdrica es una de sus obras méds importantes:

En el Renacimiento, los estudiosos estaban familiartzados
con los discursos en latin. Los humanistas se inspiraton
en la retdrica del estadista v fildsofo romano Cleerdn {106—
43 a. de C.) y dal retérice romano Quintiliano (alrededor de
35 a 96). La retérica politica moderna evoluciond sobre tadn

en el contexto del parlamentarismo britinico y sus exponen-
tes: Willlam Plt, Edmund Burke, Charles James Fox, Richard

Brinsley Sheridan v Winsten Churchiill,

Elementos comunicativos en una presentacion

= La personalidad, a través del aspecto v las formas,
por ejempla.

- El lenguaje corporal, como las expresiones faciales
¥ los gestos,

— Las palabras, habladas, escritas o porla eleccion
del vacabilario,

= El estilo de la presentacion, como los aspectos visuales
¥ &l sonido,

Beglas de oro de |a retbrica

. Sea concreto solo cuando sea necesario.

. Hable de forma coherente.

. Hable con claridad y no demasiado ripido.

. Haga pausas para que su audiencia tenga tlempo
de asimilar lo expuesto.

. Mo lea graficos o el material provectado en voz alta.

« Use un lenguaje culta.

. Hable con la mayor espontaneidad posible v evite leer
iin texto preparado de antemans,

e U3 B
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B

LR
10
11
13.
14,
15.
16
1
18,
19
20,
21
Lk
Zd.

4,

Utilice una "chaleta”, que le permita hablar con'la mayor
ezpontaneidad v confianza posibles.

Prepare a conclencia sus argumentos v el material
Exponga de forma convincente, objetiva y justa.

Hable con un fin claro en mente v estructure su material
con hacides.

Simplifique ¢l material complejo.

Vaya al grano.

Vigile las palabras extranjeras, la terminologia técnica

¥ los datos numérices.

Mire 3 1oz ojos v tenga en cuenta las reacciones

de los que le estdn ascuchando,

No olvide el lenguaje corporal.

Sea nawral en sus expresiones faciales y gestos.
Proyecte una imagen de fiabilidad a través de su discurso
¥ SUE MAneras,

Abrase a la audiencia, acérquese a ellos y adopte un tono
razonablemente familiar,

E=zcuche de forma activa y analitica ¥ responda

4 lag preguntas,

Satisfaga los requisitos v expectativas de st audiencia.
Evite pedir demasiado a su audiencia o abusar de ellas.
Mo prolongue su discurse mas alla de lo que permita
la capacidad de atencion de su audiencia,

Atrafga su Interds e introduzca el tema gradualmente.

£Como establezco el coptacto?

IR e

Dirljase directamente a los participantes o interlocutores,
Mire a los ojos.

Mire directamente a cada uno de los panicipantes.
Gestos de apertura: abra sus brazes y manes hacia

la audiencia, no los cherme.

Use movimientos discretos y tranquilos: cambie de postura
0 aproximese al grupo.

Atraiga la atencion con inflexiones de voz: articulackon,
tong, fdtmo v velumen.

I‘;]I.ja los medios adecuados para ilustrar el tema: ]mguaje
vivo, uso de ejemplos, objefos de demostracion, #ic.
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Lenguaje corporal

El lenguaje corporal sdlo se puede cambiar hasta cleno punios.
Se expresa por medio de posturas, contacto ocular y rasgos de la
wor como el volumen, el tono, la modulacién, el ritma del habila,
kas pawsas, |3 distancia tingulo) entre usted v la audiencia, etc.

Sugerencia: o primera impresidn es crucial, b iiima &5 con
fa qre s gqureda la awdiencla.

Elanificacion de la presentacion

Las presentaciones se planifican a partie de un guldn y seqin
variog esquemas, comp el método lineal, una estruciura
de drbol o una estructura en red (- cap. Medios digitales,
pags. 144, 145, fgs. 11,12

Lista de comprobacion: Agenda de planificacion
de und presentacién

1. Establecer los objetivos de I3 presentaciin.

2. Fljar la estrategla de la presentacién con el grups objetive
e rmente.

3. Decidir log medios y ¢ disefio.

4, Estructurar el centenido y ordenar el material bagico,

5. Redactar un guitn.

6. Crear los tex1os y las imigenes.

7. Produccidn.

8. Presentacion de prueba con audlencia en condiciones
realistas,

9. Presenmacion,

10. Andlisis retrospectivo y evaluackon.

Meétados de chuleta

Notas a mane con puntos, Lo puntos proparcionan suger-
encias ¢ informaciin que luego usted expresa Con sus propias
palabras, explicando o ampliando con gjemplos.

Ventajas: libertad en el discurso, contacte directo (por
ejemplo ocular) con la audiencia. Esto proporciona a la pre-
gentachin un cardcter animado ¥y natiaral.

Sugerencla: escriba primero las froses de la introduccian,
el resumen y la conclusién, De esta manera, sabrd escoger
las palabras adecuadas en mamentos de nervios al principia
¢ al final de una presentacidn, por ejemplo,

Fichas. Utilice preferentemente tarjetas de tamafio inferior
a DIM A5 (- cap. Produccidn, pags, 153, 154). Las fichas son
rigidas v de ficil manejo, no crujen ni 1apan al pongnte ¥ no
distraen a la audiencia, ademas de Servir pars MOMar noas
de los puntos més imporiantes,

Sugerencia: utillce distintos colores, por éfempio fichas
blancas pars asuntes esenciales y amarillos para aquello
que pueda omitic 5§ va justo de tiempo, por efempio.

Un uso correcto de los medios ¥ de las herramientas

para presentaciones pueden reforzar una presentacion

(=» cap. Medios digitales, pag. 111, Hardware y software).
Entre los recursos de disefio disponibles para una pre-

sentacion se encuentran la fuente tipografica, el cuerpo de

letra, 1a longited de las lineas, ¢! interlineade, la superficte,

el color, el contraste, el orden, las animaciones y el sonido.

Recuerde gue con una somera mirada inicial se pueds deter-

minar 31 una presentacidén tendra o no exito.

Sugerencia; el material mds lmportante debe situarse en los
nivelas principal y secundario de la informacidn.

i o dicital

A continuaclén se detallan los errores mas fracuentes
en el disefio y uso de los grificos de presentacion:

- Graficos de dificil lectura, con un tamafio de fugnte t
fica demasiado pequefio o con un contraste bajo.
- Grificos individuales que incluyen demasiada inf
irrelevante v que dan ik presentacion un aspecta:
= Recursos de disefio que no Qustran claramente el
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= Material proyectado mal urilizade, pocos o demasiados
ejemplos,

- La presentacidn incluye demasiados grifices o demasiado
pocos,

- Los grificos no encajan en el esquema de a exposicidn
@ ¢on la situacion concreta; falta de coordinackén entre
la presentacién v lo que se dice.

Estas son algunas sugerancias de utilidad para disefiar
¥ usar graficos:

= Todos [os grificos deben usar la misma reticula de disefio,
Sugerencia: los grdficos deben nimérarse en arden.

= La letra basica debe ser al menos de seis milimetros
de alto o la fuente de 20 puntos al menos,
= El contraste debe ser lo mis acusado posible,

Sugerencia: s lineas deben fener ung altura de al menos 1.5
puntas.

- El disefio debe ser sencillo v licido,
= Recuerde que més es menos, Evite incluir informacian
irrelevante,

Sugerencia: son suficientes cinco declaraciones o puntos
estructurales chave por grdfico. Utilice palabras clave, no frases
conplelds,

- Los grafices deben disefiarse visualmente,
Hl;_m: evite afadir demaslados o innecesarios efectos o
animaciones, ya que pueden hacer que la presentacion sea
confusa o que requlera demasiada memoria del ordenador,

= Los colores se deben utilizar con una intencidn clara.

- El contenido se debe comprender faclimente.

= Elnimero de diapositivas a proyectar debe ser el adecuado.
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Sugerencia: & nimere mdaximo de grdficos se puede deducir
dividlendo por tres [a duracidn de la parte hablada. For regla
genenal, se incluyen 7 2 2 grdficos. Por cade grifice deberia
haber tres minufes de exposicidn,

= Eltexto hablado v la presentacién proyectada deban
colncldir,

= Ceda grafico debe ajustarse a cada situackén concreta
v farmar con ésta un todo coherente [uniformidad).

= Log grificos deben mostrarse durante el tempo suficiente
y axplicarse en su totalidad,

Sugerancia: permita gue la ardiencla fenga fiempo-de acostum-
brarse a cada grdfico y anuncle cada grdfice antes, Haga una
pausa de dos o fres seqindas tras mosirar un grdfico por primens
VEZ para gue éste “se explique” g s/ mismo a la audiencia.
Métodos de presentacion

Las conextones complejas se pueden mostrar en una pre-
senacién de diferentes maneras. Los diagramas esquemati-
ok pueden adoptar una gran variedad de formas para pre-
sentar log distintos contenides, come clfras y las conexionss
entre ellas, de una forma inmediataments comprensitle,

Por ejemplo, un organigrama presenta un conjunto de
hechios v 1a forma en la gue se relacionan con un tema com-
plejo. Las conexiones se lustran mediante flechas v ramas.

Los gréficos de barras v de sectores (figs. 5, 6) se utilizan
para comparar cifras. Un calendario de trabajo en forma
de grafico de barras muestra lag fechas de Inlcio v decon-
clusidn vy presenta cada actividad coma una barra en ] aje.
tiempo (= pag. 299, fig. 3)

Un grifico de sectores muesira como una parne se relache-
na con el total de forma porcentual (fg. 6k La tabla siguiente
maestra varos modos de presenlacion ¥ sis Ventajas,

- 3
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igerencias v enlaces
et |
H g 8 o ¥ plantficacidn
E o 5 i i Management Institute, A Guide i
% § i # et Manegement Body of Enowdedge
é‘ g g g g E. Mapagenwent Irastiiote, 3.5 adician,
i : g
e | — ki, Seedt, The An of Project
Lists X X gemer. O'Beilly Media, 2005,
Talils =
oo ltin : = Kathryn, Design Mandgement!
Girkbco de colimmas 1 g B X ® ﬂrsmﬁmﬁ:;mm
G de 3ecnone -+ g 61 s R
Gricn (= By, 71 X " E enfation, A ing
Qrganigrans [ x
Girdio estruciunl x| X WComverber eonverisr da divisas)
Disgruma Jde e X % panda comfoormneTiclasess
Lista de comprobacisn: presentagién

1. Planificacion preliminac: ;Cudnto tiempo ha reservado
para la presentacion y cudnio para la discusitn? [

2. Analice el emplazamiento de la presentacién: Tamafio, Beely, Johin. The Oxford Guide to Effective
acistica, disposicion de los asientos (jdénde se sitia ol oma- Wirliing and Speaking. Oxford University
dorfl, fluminacion {persianas, interruptores de la uz), podio, ~ Preas, 2.* edicidn, 2005,

3. Tecnologia: Tipo de proyector, beamer, cables, enfoque, :
ordenador, software (sonidol; punterg iser, plzarra 1 mnrﬂth
magnética,

4. Documentos proplos: Guidn con eplgrafies, presentacion www.lomem-ipsum.irdoigeneraicrd

digital.
5. Documentos de los participantes; ;Qué documentos
Ze van a proporcionar a la audiencia?

sSugerencia: log documenios para fos participanies, o docu-
mentacion, no deben repartirse hasta después de Ia present-
aclén. A nadie le gusta hablar anle una aidiencia gue hojea
dossieres u otros documentos y que feen ¢l material antes
de la presentaciin
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La publicacidn de toda la informacion contenida en este libro se ha realizado
con toda la diligencla posible. No obstante, no se puede descantar [a presen-
cia de emmores. Los autores y el editor no se hacen responsables de la infor-
macién erminea o de sus consecuencias.

A pesar de una comprobacién cuidadosa, tampoce pedemos hacernos
responsables del contenido de los enlaces incluldos en este libro. Las emvpre-
sa% de los sitios web mencionados son las dnicas responsables de su confe-
nido. Mosotros no tenemos influencia en el disefio sciual o futuro de los
gitios web mencionados,

En cualgquler caso, el editor agradece toda la informacién relativa a posi-
bles errores o cualguier oira sugerencia que pueda mejorar el libro, que
pueden enviarse a la direccion know-it-all@die-gestalten.de. En estos casos
el editor hard lo posible por enmendar estos errores, aclarar cuestiones
y llevar a cabo las sugerencias que sean de interés pablico.

Reservados 1odos los derechos.
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Contrastes de tamano

= Punto grande frente a punio pequefio.

— Tustracion grande frente a flustracidén pequedia.
= Columna ancha frenté a columna estrecha.

Contragtes de color

= Teocto nigre clasico frente a texio resaltada en rojo.

— Color frente a su color complémentaria,

= Superficie blanca del papel frente al efecto gris del texto.

Contrastes de area
- Pigina corta frente a pigina larga (formatal.

— Bloques de texto grandes frente a blogues de texto pequedios.
- Margen ancho frente a una caja de texto impreso estrecha.

Contrastes de orden
- Disposicidn herizontal frente a disposicidn vertical

R et —

Simetria (del griego clisico: symmetria = uniformidad) es la
correspondencia mutua de las partes de un 10do en tErminos
de tamanio, forma, color o disposicion. Los objetos v elamentos
pueden ser simétricos (reflejados a 1o largo del éje de simetrial
0 simétrices por el ceniro.

El ritmo se crea par medio de un movimiento uniformemen-
te estructurado o por una secuencla cronaldgica de patronas o
acontecimientos (repeticiones). Las estructuras o patrones pae-
dan ger, por ejemplo, ritmices (fig, 75). Ademis, e encuentran
patrones auditivos en 12 masica y patrones motores en la danza,

Lista d hacitn: B | disef

-  Formabos y iress

Espacios ¥ proporclones en un drea
= Orden y disposicidn

~ Colores, formas y contrastes

= Simetria o asimetria

~—  Esfroctura, ritmo y movimiento

= Perspectiva

Dizefio / Fundamentos del disefio a1

J4
bl
el
L LR
200 @
(L1 N

Leyes del disefio

Un todo se compone de partes, Aqui, las partes son esos
componentes del todo que estin ligados al prnciplo estruc-
fural del wodo, La composicldn, la disposicidn de las partes
indiwiduales y su todo ordenado {cohesionh se conoce camo
estructura (fig. V6],

Las leyes de la Gestalt, que surgen a partic de los estu-
dios de ln psicalogia de la Gestalt,™ explican qué estruciuras
v formas se experimentan como Gestall, de qué forma y por
qué motivo. Basta con que diferentes formas ¥ elementos apa-
rezcan juntos ¢n un drea, para que el ojo los relacione entre =i

En palabras del profesor de Psicologia Philip Zimbardao,
“la tearia de la-Gestalt s& basa en la asuncién de que el proceso
perceptive no se puede entendar por completa si Se descom-
pone en procesas ain mas pequefios. La percepcitn es mis
que la suma de esas partes v, Seqln esa mixima, una Geshalt
eg mis que la suma de sus partes individuales”"® En conse-
cuencia, aqui silo podremos echar un breve vistazo a la teoria
de la Gestalt, pero o esencial es gque ningin objeto 58 percibe
ppor sl mismeo o aislado. Las leves de la Gestalt constiuyen hoy
la base de cualquier disefn,

Ley de pregnancia, o ley de la buena forma, Los eleman-
tos ¥ objetos percibidos e perciben siempre de la forma
mas sencilla posible;

Sugerencia: “sencille” en ene carg significa unag representacisn
breve, clara y precisa del conténida,

Las siguientes reglas de disefio estan sujetas a la ley de poeg-
nancia,

Ley de ka proximidad. 51 se colocan juntos elemantos
agrupados, lxs partes con menor distancia entre ellas se penci-
ben como parte de un mismo grupo. En la fig. 77, aparecen
tres puntes separados del resto. Estos puntos constinoyen

una unidad independiante (grupel debldo a que estin mis
separados del resto de puntos. En la fig. 77 vemas tres puntos
separados de los demds. Forman una unidad independisnte
grupo), puesto que estan distancizdos de los otros puntos.
En la fig. 78 la proximidad domina a la semejanza de la for-
ma. Lz ley de 1a proximidad se aplica también al texto, El texto

frear, W nakanid & ¥ KL Rallna
le. Dliharl Peved a3, (HEv i i K Epa il |
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se divide en palabras por medio de espacios; las letras indivi-
duales forman wna unidad como resultado de su proximadad,
o bien se estructuran conexicnes en ténmings de significada
a trands e lineas en anco en las secciones de texto,

Ley de la semejanza, o de la igualdad, Los objetos o ele-
mentos gue san semejantes o iqguales entre =i, ya sea por su
milsma forma o su mismo color son percibidos por &l ojo como
una unidad {= fig. 79,

Sugerencia: la semejanza satlsface s dernandas de un
disefio unifarme. Bl color; fa forme, el tamafa y lo gue hay
alrededar s¢ dtiliza pard ordenar ef disefio. No obstante, cuan-
Iy mds semejantes sean esias elemenios, como lag letras, por

s dificil serd distinguiros v, en consecuencia, serd
myds giffedl feer Iaz palabras o distingulr las imdgenes Hpogrdficas
{=» cap. Tipografia, pig. 62).

Ley del cerramiento, La percepcidn afade partes ausentes,
la= figuras incompletas =8 ven de forma coherente {fig. BO). Los
elementos que forman una Rigura completa parecen coherentes
¥ 2& perciben como una unkdad (fg. 810, 5 las leves de la proxi-
midad y del cermamiento entran en conflicto, gana esta iltima.

Ley del destine comin, 5ilos mismos elementos com-
parten un destino comiin, o e otras palabras, se muewen
an Iz misma direccion o cambian de forma uniforme, se per-
ciben como una unidad (fig. B2). Asi, por ejemplo, los objetos
an movimienta dentro de un entorno estdtico se parciben
Como una unidad,

Ley de Ia continuidad, Los elementos que estdn vincu-
lades de forma continaa en el espacio o en el tiempo parecen
iguales v el ojo los percibe como una unidad, Adgui la per-
cepridn se basa en lz experiencia y se acepia la aparente
contingidad,

Lev de simetria. Los elementos simétricos parecen igua-
les, a diferencia de los elementos asimétricos. La simetria
en torng al eje vertical central tiene un efecto mis potente
que en torne a cualguisr oiro efe,

Cuantas mas leyes del disefio se aplican a la vez, mis
clama s¢ hace su funcionamienio, La fg. 83 ilustra la ley de
ia proximidad, mientras que 12 fig. 84 lo hace con las leyes
de la procimidad y simetria,

Mizeno / Fundamentos del diseno a1

H Plator 5 arst
* Einomhre ¢
# sl -

o

Ley de la experiencia. La dnlca diferencia entre los dos
abjetas (figs, 85 y 860 es que una (fig. 85) estd Invertida
en relacldn a la otra fig. 86}, Goethe resume el significado
de esta ley con las slgulentes palabras: "Una conoce s6lo
o que ve, v ve sdlo lo que conoce”,

Distincidn figura-fondo

Figura-fondo. En el disefio, o] objeto cuya forma e mis sen-
cilla se comvierts en |a figura, mientras que el objeto con la
forma mas compleja se convierte en el fondo (figs, B7 v 881,
La distinciin entre s s |a figura o ol fondo (v por ello ignorado),
no depende del celor, sino de lo distintivo de a5 figuras.

En la fig. B9, el tamaito es &l factor clave de la relacidn
figura-fomda: las lineas negras forman la figura, mientras que
en la Ag. 90 no hay distincidn entre la figura v el fondo,

Mo obstante, una percepcion cambiante de 1a relacidn
figura-fondo también puede resuliar atractiva: los deno-
minados disefios ambiguos son estructuras que & han
dibujado de manera deliberada para que 1a percepciin dpiica
admiita dos interpretaciones diferentes (ambivalencial. YVictor
Vasarely™ llamaba a esto “efecto cinético”, Un ejemplo cong-
cido es el cubo de Necker™ (fig. 911 El dibujo es un modelo
e malia de un cubo, pero & cubo tiene una forma diferente
sequn donde enfoquemos 1a mirada: puede parecer un cubo
apovado en su cara inferior 5i 1o observamos desde [a parte
superior derecha, o bien un cubo que se proyecta hacla la
parte superior derecha si miramos desde la parte inferior
izquierda. Los dos cuadrados superpuestos, en consecuencia,
pueden verse hien como el frente o la pane de atnis,

Otros ejemplos conocidos son la figura ambigua
de Edgar L Eubin® (fig. 92) v 1a figura de Thiéry (g, 93}
También merece ia pena mencionar las obras de Maurlis
Cornelis Escher (= pig. 49, Sugerencias y entaces, Perspectiva
& flasionesh. Las figuras ambiguas estin relacionadas con
[ag imdgenes con fiquras "escondidas®, donde hay que
encontrar un objeto aparentemente oculto

ande 119BE-195 11
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Signos y simbolos

La semidtica ~también conocida coma teorfa de los signos-
es la teoria de los signos, sistemas de signos v de procesos.
Constituye la base de la teoria de la comunicacion.

En lingiiistica, un proceso semidtics tlens lugar cuando
un emisar envia un mensaje a un recepior ¥ ol mecepior &5
capaz de descodificarlo (fig. 94}, El receptor clasifica e in-
terpreta la informacion, Este proceso coloca al mecapior en
condiciones de Interactuar con el emisor, El signo, marcado
con un cadige particular, por ejemplo el lenguaje, describe
al objeto y es interpretado por el recapior.

Peratbacidn
Loz da % Conjentn de
AT cafcte
Mentajs codiicads (indsrmachin vertalno vertall
Canal de irdarmacion imessani
Beipiema cosdificada
Esrichon Aecepiar

Cordicienes geoeralen

L2 =emidtica estudia 1a sintaxis, la semdntica ¥ la pragmati-
ca. La sintaxis, la teoria de las conexiones entre los signos
marcados Indiridualments, trata aspectos formales (de la
formal y su interconexidn. La pragmatica trata la relacién
entre emisores y receptores, los usuarios del signo. La semédn-
tica busca el significado de los signes. Se refiere a algo

y espera una interpretackén de ese algo.

S -
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Segan el lingliists suizo Ferdinand de Saussore,'® un signo
£5 la conexion entre algo significads v un significante. Aqui,
lo que es significado, de ahi su nombre slgnifé, representa a
parte con tontenido conceptual del signo lingiiistico, mientras
que el significante representa la pane expre=siva del signo
lingiikstico,

Para Charles 5. Pelrce, el fundador de la semidtica
moederna, ian signo es algo que tedo el mundo percibe gue
representa algo én algin aspecte® Umbeno Eco, ¢l fildsafo
del arte y escritor, recombenda amar signo & todo lo que se
puede captar como algo que representa olra cosa & partic
de alguna convencidén social previamente acordada. En esto,
Eco adopia la definfcién de Charles W, Morris®

Charles 5. Peirce divide 2 los signos en tres clases, con
nueve clases de subsignos y diez clases de skgnos principales.
Lag clages de subsignos tratan acerca del icona, él indice
y el simbolo. Estos pertenecen a la sequnda categoria de
signos, donde se trata [a relacién del signo con &l objets,

Tipos de signos

Los skgnos son perceptibles visual o actistlcamente (sefiales
sonoras). Las expresiones faciales, los gestos, las series de
letras, las imbgenes, la iz ¥ 1as marcas se pueden interpre-
tar comd signoes, pero también la ropa, la anquitectura o la
miisica, Los signos se pueden transmiti a través del lenguaje
verbal foral y escrit), el tacto (sefales wéctiles) v el olor
(senales olfativagl, Los simbolos paraverbales, componentes
audibles de la comversacin sin contenido como el volumen
y &l tono wocal, también se preden interpretar como signos,

Los signes se pueden representar vissalmente de varias
formas: realistica o esguematicamente, por medio de ima-
genes o lustraciones, a travds de la pintura artistica, simba-
licamente, clentificamente, como marcas (firmas), de forma
abstracta, 0 coma sefales (sefales de trafcol.

Los signos se pueden crear a panir de elementos bisicos
del disefio coma la farma, el color, el tamanio, 12 disposicion,
ia textura, Ia catidad espacial, el movimiento y la direccidn.
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En ¢l sentido mas amplis, los jeroglificos son signos escritos
de caricter pictarico, pero al término se refiere mas especi-
ficamente a la escritura jeroglifica del antiguo Egipte, Los
primeros signos para palabras existian en el antiguo Egipto
ya en el afio 3000 a. de:C. Fue entonces cuando la escritura
pictorica se transformd en escritura jeroglifica, donde los
gignos pictdricos no sdlo representan a los objetos mostra-
dos, sino a palabras que tienen el misme sonido (deograma
o slgno conceptual),

Lin idesgrama 5 un signo que represanta un concepta
complato, ¥ por elio utiliza signos: simbdlicos para términos
absiractos.

El simbole, originalmente sindnimo de la palabra “signo”,
representa ung cosa, una idea abstracta o un proceso, A me-
nuda, ol significads de los simboelos no se puede traducic o
interpredar de forma racional. Dos cosas que no tengan que ver
nada entre s en primera instancla estdn conectadas por una
asociackin, como por ejemplo una rosa y ¢l amer. El simbolo
e5 un signo baszado en el acuerdo. Los signos fisicos, quimicos
y matematicos tambéén son simbolas,

En términos psicolégicos, un simbolo tlene un skgnifica-
dio mas profundo: el significado de wna senal de trafico, por
ejemplo, es algo fijo o definide con precisién, pero el signl-
ficado de los sinbelos meligioses o mitolégicos van mas alla
del plane racional y poseen un significado psicalégico adi-
cional que 3 menwdo no se puede Interpretar de una forma
que no =ea ambigua. Las claves usadas en |a musica tambien
son simboles (fig. 951 clave de sol, fig. 96: clave de fa),

Un pletograma es un simbolo grifico con un significado
fijo - cap. Tipografia, pig. 63}, Los modernos postes indi-
cadores son pictogeamas, su fin es transmitir informacién
acerca de un asunto de forma inequivoca, rapkda y evidente,
Un pictograma realiza varias funciones: puede hacer refe-
rencia, Indlcar, advertir, informar de condiciones, designar,
nombrar o clasificar {fig. 971

[az marcas o sellos de calidad se utilizan para garantizar
1z calidad de los bienes y servicios. Los emblémas son signos
que indican la pertenencia a un grape, un estado o una familia.

Sello (atin: signum = signol todavia hoy se utiliza coma
sinonimo de iogo.

3.5
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El logo

El logo es un signo grafico o tipogrifico que representa

A ung empresa o 4 una institucidn ¥ que & miliza para:dis-
tinguir bienes y servicios del mismo tipo pero de diferentes
fabricantes o proveedores, El lego, b marca, forma parte de
la imagen viswal de la empresa, algo que también se conoce
como disefio corporative - cap. Marketing, piag. 2400, Un
logo puede constar de una o varlas letras o ser una palabra
completa, pero tTambién puede ser una imagen o una combi-
nacion de imagen y letras, la palabra y una marca de disefio
(= cap. Levyes, pig. 276). Fundamentalmente, un logoe debe
ser inconfundible, sucinto v ficil de recordar.

Acerca de este tema, Adrian Frutiger comenta: "El secreto
de una forma bells radica &n su simplicidad. El mejor logo
es aguel que un nifio puede coplar con un dedoen la arena ™2

Un logo profesional también debe ser posible de repro-
ducir. Los logos deben cumplic con los siguientes criterios
de diseno: actitud, presencia, universalidad, concisidn, capa-
cidad de ser reconocido, coherencia y viabilidad econdmica.

Nota: |a capacidad del receptor de absorber informacidn
a3 limitzda, ¥ la sobrestimulacion reduce esta capacidad.
Tendencias y desarrolio
En los dltimos afos 1a sitnacidén general de los diseftadores
ha cambiado de forma radical. El mundo de las marcas y
de las marcas comerclales estd experimentando un cambio
estructural y, al mismo tlempo, la evolucidn soclal ¥ comer-
clal implica que hay que reconsiderar las convenciones al
respecto a medida que se adoptan nuevos enfoques, Este
cambio esta motivado por 1a globalizacion, la virtualizacion,
la slempre creciente gama de productos en oferta y el rapi-
dizimo desarrolle de nuevos mercados en todo el mundo.

En consecuencka, guienes trabajan #n sectores creativos
¥ sus clientes se enfrentan a nuevos desafles, v en ol futu-

ro uno de allos serd unir los enfoques va probados con los
MTUEVEE,
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Estos fendmenos se manifiestan de diferentes maneras

y siempre es posible Identificar tendencias opiiestas en tér-
mings de globalizacidn y mercado masivo, En consecuancia,
un logo tiene que reafirmar 1a diferencia con mas énfasis que
nunca ¥ aun asi demostrar la pertenencia 4 una comunkdad
determinada, Concaptos como “fractalizacién” y “marketing
social” se han vuelto esenciales,

En el mundo del logo, resulta sencillo dejarse levar en
exceso por la libertad del disefio: la estructura de los logos
estd evolucionando hacia algo ftexible, variable, dindmi-
co y complejo. El lenguale grifico es cada vez mas tangible
v directo, ¥ los mensajes mis enénylcos y emockonales.
Valores simbalicos inmateriales; experiencias inolvidables
e individualismo ferman parte de esta denominada “nueva
comunbeacidn”. Por ejemplo, hoy dia se crean logos para
campafias temporales, se adaptan potentes “marcas globales™
a diferentes condiciones de vida o espacios homogéneos ¥
se crean 1ambién adomos sobrecargades y collages, en lugar
de formas austeras, Las marcas se presentan de una forma
tentral y nos iranspoerian a mundos de magia,

Al diseftar un logo, se pueden utilizar como elementos crea-
tivos la forma, &l color, las preporciones v la tipografia. Por
regla general, la forma de un logo depende de sus limitaciones
materiales. Para crear la forma se pusden emplear diferentes
elementos bislcos (pigs. 25-27). Aqui resulta clave elegir

un estilo de fuente adecuado, ya que aporta carécter al logo
v por eilo s& convierte en el propio logo.

Ala hora de disefiar un logo deberia hacerse las siguientes
Pregunias:

- ;Qué impresién general de [a marca pretends transmitir
el logo?

— ;Oué Anes persigue el logo y qué pretende decir
[posicionamiento de imageni?

- A qué grupo se dirige? {rarget)?
Mota: para que el mensaje del logo pueda entenderse
faclimente, es importante establecer el contexto cultural
&n el que =& va a utilizar,
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- i5on los colores, la fuente v la forma adecuados para
la imagen de la empresa?

= ;Es ol logo totalmente diferente alos de ls competancia?

= ¢Es ol logo claramente legible, comprensible v ficil de
recordar? ;jS5e retiene v sg reconoce?

- i8e adaptard adecuadamente el logo a tedos los medios
de comunicacion y podra reproducirse con todos los proce-
dimientos de impresion habituales?

= ¢Podra usarse el loge en todos los medios publicitarios
posibles?

Sugerencin: & lago deberia estar disponible en diferentes
varianfes ¥ formmaios para presentarie af cliente, Deben evllarssa
tdenicas de impresion excesivamente especializadas.

= paigue siendo eficaz e impactante al reproducirse en
un sola coler?

= jphe puede utillzar el logo en positive v en negatlvo?

= JSe puede aumentar o reducir el tamano del logo sin
que pierda calidad (legibilidad e impactol?
Mota: la versidn basica no s¢ puede ampliar o reducic
completa sin mds, va que las proporciones podrian verse
afectadas, por lo que es preferible crear varios tamafios
adaptados.

- 15 puede utilizar el logo a largo plazo, con independencia
de las tendencias del momenio?

= ji5e reproduce el logo adecuadamente en otnos medios,
como el papel de fax o una pantalla?

= i5e pueden incorporar los colores del logo en el disefio
corporativo global?

~ jEs el lego economico?

Sugerencia: los costes de produccidn aumenten s se willizan
mds de tres colores o varios colores especiales.

= M acompafiado ef logo de un eslogan que ayude a transmi-
tir el menszaje principal?

— iae pueden realizar variantes del logo para otras dreas
de negocio en caso de que sea necesario?
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Creacidn de wn lego

La creachin de unlogo también sigue el principio de scona-
mia creativa ¥ debena desarmoilarse de tal forma que produzea
una imagen duradera, Asi, cada parie del disefio corporativo
se basa en caracteristicas que permanecen inalterables y
gue son recureentes, Por regla general, todos bos slgnos
deben ser proporcionados, ¥ para esio 8@ usa una reticala.
Es necesarto definir con precision todos los elemantos

de un logo ¥ las proporciones-entre ellos {por ejemple,

las proporcliones de tamafio, anchura, altura, distancias
de separacion o posiciones).

La caja {o madulo) suele ser un cuadrada dividido e
cuadrados mas pequefios, Coalquier ahadido que quede
fuera de la forma cuadrada debe corresponderse con los
mddulas internos (fg. 98).

Una vez creado el loge, hay gue definir una zona de pro-
teccion (fig. 99). La zona de proteccidn garantiza que ningdn
otre elements de disefia (por ejemplo, imagenes, lineas o
fireas de colores) se colocard sobre el loge o en el drea cir-
cundante, Por regla general, la zona de proteccidn 58 marca
digitalmente, con ayuda de una zona blanca claramente defi-
nida en &l manwal de IC (- cap. Marketing, pig, 239).

Composicion y diseno de pagina

El baceto o composicidn transmite una impresion del dise-
fio y de la naturaleza de la posterior versién final al disefador
¥y a cualquier persona implicada en el proceso creativo (inchul-
do el clientel, ¥ de e5te modo sirve para tomar decisiones
acerca del camino a tomar,

En este punto &5 impartante un briefing (- cap. Marketing,
pig. 221} para poner los cimientos de un disefio exitoso.
El disefio de una composicion se puede dividir en diferentes
fzes, coma se describe a continuacion:

El boceto cantiene [ idea conceptual en forma de dibujo I
sin un gran detalle, normalmente dibujada a mano, y que
transmite el afecto deseado del disefio,

sugerencia: fodes fos disefos deben hasarse en bovetos.

La maqueta preliminar s¢ crea a partir de los bacetos, El
formato va es ¢l formato final, todos los elementos del disefio
estan abocetados en mayor detalle, de forma gue se pueda
juzgar el efecto final. La maqueta definitiva ez &l dltimo
paso v 1a fase preliminar para (a preimpresidn. El disefio

se trabaja por completo v se ejecuta en detalie.

Se prepara un ficticho (dummy} que sea real o lo mis
parecido posible a lo real, una muestra de presentacion.
Compaosicidn es el nombre que se da a la planificacién técndea y
a la compaosicion de una pagina segin determinados requisitos.

Proceso de composicién

El trabajo de composicidn no deberia iniclarse hasta que el
contenido sea definitivo v esté totalmente planificado, con los
texios redactados v las imégenes escogidas. 5i no se dispone
de material grifico, éste pueds oblenerse de hancos de mi-
genes -+ Sugerencias y enlaces, pdg, 49, ¥ comprar derechos
> cap. Leyes, plig. 273), 5i st trata de un documento (otalmen-
te nueve, ¢s recomendsble sequir les sigubentes pasos:

1 Ajustar el formato 4, Ajustar la caja de disefio con el

die 1a pdginm texto v bos elementos estilisticas,
2. Crear el documenta. &, Compraginacidn y correcciones
3. Definie la caja de wexto, finales.
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Los formatos gue no sean |a serie DIN de les formatos
estindar (- cap. Produccion, pigs. 152-155, Formatos de
papel} son mds indicados para elgunos disefios. Seqin Jan
Tachicheld,® las proporciones de plgina indicadas agui
{figs. 100-106) eatén especialmente hien equilibradas (for-
matos de pagina armoniosasl, El formate con relacion 5:8
{fig. 102} se corresponde con la denominada seccion dures;
12z relaciones numéricas de la secclén durea =+ cap. Ti-
pografia, pig. B2) tende a simplificarse en la prictica. La
seccitn durea viene dada por la relackin 1:1.618, No sdlo es
] epitome de la proporcion ldeal en el arte ¥ 1a arquitectura,
sing que también se produce en la naturaleza.

La seccidn fures so basa en dividic una linea en dos partes
desiguales (fig. 106}, donde 1a parte mis pequefia (Al se relacio-
na con la mayoer (Bl de igual manera que ésta (B} se relaciona
con la suma de ambas partes, 85 decis, con ks linea completa.

Siel formato no e ha establecido de manera expliciia
en & briefing §=» cap. Marketing, pég. 221}, merece la pena
experimentar con diferentes formatos de pagina, Pero tenga
culdado: los formatos con piginas de caslla misma bongitud
no resultan especialmante aractivos.

El fundamento matemitico de la seccidn durea es la
serie de Fibonacch 0, 1, 1, 2, 3. 5, 8, 13, 21, 34, 55, B9, 144,
233, ..M El'siguiente ndmers 0 esta secuencia se obtiene
de la suma de los dos anteriores.

La reticuls de dises

La reticula de disefio, también denominada reticula de cons-
truccion, sirve para organizar un drea de diseno. Con ella,
pesulta més sencillo disenar de una forma clara y coherente
y mantenisnds Ia continuidad. Una reticula de disefio divide
el dred-en la que se estd realizando el disefio de forma que
la caja de texto (= p. 43) se componga de una reticula de
campos icampos de reticulal donde se pueden organizar los
elamentes estllisticos implicados, como el texte o Jas lusira-
clones (fig. 107}, La reticula de disefio se puede crear a pamic
de 1 serie de Flboracch,

T g T ichela 900 - 197 e wm BEmnesr TRk, Theags anl

= 0 pmbirs oo e

20 RS T ETETT

rie Lranamfus frimes Hdn
flirn &

Diseno / Composicién y disefio de pagina 43

Lista de comprobacién: reticula de disefio

Es necesario establecer los siguientes elementss de disefio
antes die comenzar con la composicion:

1. Formaito, 5. Interlineado de colamnas
Z, Caja de texto y margenes. {namero de lineas
3. Columnas {anchura, espa- en la columnal,
ciado v aliura de columnal, 6. Divisidn de la columna
4. Fuente basica y tamafios en campos de reticula.
BT PR Le (R 7. Tipos de margen,
de caracteras en una K. Paginacion (= cap: Tipodgra-
columnal, fia, pag. 821,

9, Entormo climatica.

Las lineas de texta largas cansan la mirada y dificultan ba lectu-
ra. Para evitar lineas de texto excesivamente langas {= cap, Ti-
pografia, pdg. 76, Ajuste de alineacién), la caja de texto se divide
en columnas Afig. 108). La caja de texto pusde conténer una,
dos, tres, custno o mas columnas. Adqud Benen mucha importancia
&l estilo de la fuente (< cap. Tipografia, pags. 60,61, Percepcitn
y comportamients en la lectural v la anchura especificada,

Sugerencia: recuerde gie cuantas mds columnas ke #n gna
caja de texto, menas lexto podrd acomodar. La distancia entre
colemnas debe delimitar clararmente los columnes de texio,
Ex recoméndable que el espaciado de Ja colurmna se base en
e anchura daf par de letras “mi™ con el estilo de fusnte usada,

La reticula base puede sere de ayuda para disponer todas las
lineas con &l registro adecuado; las linsas de todas las paginas
se sitian exaciamente ¢n la misma linea, 1o que se conoce 1am-
bién comd conservar el registro. La anchura de [a reticula base
se caicula a partle del interkineado (= cap. Tipografia, pdg. 75 del
texcto bisico. La reticula base comienza o en ef borde superior
de una pagina o en Ly caja de texto fig. 109, Por reqgla general
sako se ajustaa la reticula base el texto bisico,

Sugerancia: 5§ ko caja de texto incluye imdgenes, la reticula
base se desplaza hacia arriba la misma distancia que el espacio

enire el borde superior de la cafa de texto v las (razos gscen:
dentes defas lineds de texto {fig, 1104
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Creatividad

La craatividad {latin: creare = crearl €5 ka capacidad de
adaptar el conocimiento y la experiencias de diferentes
aspectos de [a vida y el pensamiento, inerpretarlas de una
manecs nueva y apartarse asl de los patrones estructurales
y de pensamiento existentas. Seqgan ¢l investigader del
cerabro Ernst Foppel, cualquier persona que desee ser
greativa debe ser capaz de burlar a su propio cerebro.

La ereatividad es también sindnimo de inventiva, ingenio-
sidad, cualidades extraordinarias, innovacian, eriginalidad,
productividad v fuerza creativa, Segin el investigador de
1a creatividad Joy Paul Guilford, las personalidades creati-
vas destacan por su mayor sensibilidad ante los problemas,
¥ su pensamiento es muy luido. Ademis, sus mentes son
extremadamente originates y flexibles (pensamiento laterall,

Técnicas creativas

La finalidad de las técnicas creativas es hallar ideas o enfo-
quees para solucionar un tema determinado. Estos métodos
deberian estar o mis libre de ataduras que sea posible, algo
gué normalmente se consigue gracias al trabajo €n grupa,
promoviendo efectos de sinergia y 1a asoclacidn libre de
ideas (pensamiento lateral). A continuacién se describen
algunos de estos métodos.

Se puede utilizar un cuaderno de ideas o un cuaderno
de bocetes para anoctar todo lo que se les ocurra a los dise-
fiadores o cosas que hayan visto y les hayan gustado, como
sus propios dibujos, barradores de texto, citas, imagenes
en collage, fotografias o colecciones de material de muesira.
De esta forma, las ideas v los bocetos recopilades pueden
servir para inspirar nuevas ideas o incluso ser la solucién
para nuevos irabajos por si mismos,
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Brainstorming

El brainstorming {tormenta de ldeas) es un métedo desarmo-
Hads en 1953 por Alex F. Osborn en EE UL,

En esencla, todo vale en el brainstorming, todo salvo
eviliacionss, comeniarios o criticas, va que todos los par-
ticipantes en una de estas sesiones deben poder expresar
su punto de vista con libertad y sin que les Interrurspan.
Algunas personas, incluso, recomiendan adaptarse a los
biorritmos humanos y hacerlo a determinadas horas como
entre las 9y la 1 de la mafiana, o las 4 y las 8 de la tarde,
que parecen fer especialments adecuadas.

Una sesién de brainstorming se inicia definiendo |a tarea
@ realizar e impondendo un limite de tempo, por regla general
de 152 20 minutes, Puede ser de utilidad que una persona
desempefie &l papel de drbitro o moderador. Esta personz se
encargaria de vigilar que & curnplen [as reglas, de explicar el
tema o ¢l problema y de controlar el flujo de la comunicacidn

Todos los participantes deben coptribuir con su conoci-
miento & ideas, incluso aungue no las consideren importantes,
Lo cierto es que la libre asociaciin de [deas, imdgenes u objetos
puede aportar al grupo nuevos conceptos para seluckonar &
problema. Aqud, también, corcentrarse en el problema debe
pitrmanecer en primer plano, ya que 122 evaluaciones demastado
precipitadas dificultan enconirar alternativas. Asimismo, pusde
52F una ventaja el que haya poco acuerdo entre los participantes,
pues diferentes opinkones pueden conducir a ideas innovadoras,
La cantidad Bega antes que la calidad, ¥ aqui ko Importante es
ke %@ creen nuevas ideas. Se debe evitar o posponer cualguber
intento de critica o de toma de posiciones duranie la sesion.

Sugerencia: en seslones de este po no se considera gue haya
nirgtin derecho de propiedad intelechual respecte a las ideas pro-
ducidas, Ef brafnstarming consiste en recoger ideas v sagquir dando
vuetias en tomo a elias. En consecuencls, la propiedad de

oz resultedos o de parte de ellos no puede ser reclamada

POF Una persona en concrete (- cap. Leves, pdg. 273,
Protecetan de las ideas).

Dreben levantarse actas para que los resultados queden regis-
trados. Para ello, se puede seleccionar a una o dos personas
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que no participen en ka secidn. Todas las sugerencias realizadas
deben constar en las actas. Lag personas que se ocupen de
redactar el acta no pueden hacer preguntas, ya que esto
interrumpiria el Aujo de ideas. Las sugerencias realizadas
deben numerarse y mantenerse andnimas. Las actas se
pueden realizar en papel, en una pizarra o en una pizarra
magnética. Esta altima puede resultar estimulante, ya que
los participantes podran relacionar con mayor facilidad las
opiniones y sugerancias que ya $¢ han expuesto. Poco antes
de la finalizacion de la sesidn de brainstorming se leerd un
resumen con los puntos clave, para estimular el "chorro final®,

S6lo después de haber finalizado 1a fase dé brainstorming
¢% cuando se pueden estructurar y discutir las ideas y en-
foques anotados, eliminando las sugerencias irrealizables.
Estas sesiones de ideas sirven para proporcionar material
en bruto para posibles conceptos, no se debe asperar de
gllas soluciones completas.

Mapas mentales

El cerebro humana tiens un hemisferio izquierdo y otro dere-
cho. Hay estudies que han demostrado que las dos mitades del
cerebro realizan funciones diferentes ¥ que s activan maiua-
mente en el momento de pensar, El hemisferio zquierdo es el
responsable del pensamiento secuencial de las personas dies-
tras, por ejemplo la Mgica, el lenguaje, las secuencias numericas
o &l pensamiento lineal y numérico. El hemisferic derecho es
el responsable del pensamiento holistico, esto es, la expresion
¥ el reconacimiento de emaciones, ¢l pensamiento geomiétrics,
la percepeldn espacial y el pensamiento estructural. As[pues.
gl hemisferio derecho es tamblén Importante para la mGsica

y para poder reconocer imdgenes complejas,

El concepto v el método conocido como mapa mental fue
desarmoliado por el inglés Tony Buzan en 1974, y se basa en
ko aprendide por éste en la investigaciin del cerebro humano.
A partir de sus conocimientos, Buzan cred un método de
presentaclon que trata a los hemisferios cerebrales izquierdo

derecho de igual manera, combinando el pensamiento
Eﬁ'ﬂﬂlﬂtﬂ y el ldgico con el intuitive ¥ visual.
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Los mapas mentales son la variante gréfica del bralnstorming.
La estructura tipkca de un mapa mental recuerda a la estructy-
ra de un arbol (g 111k

El tema o cuestidn central de la que se ocupael mapa mental
se escribe en el centro de una hoja de papel {en este caso

&5 preferible un formate apaisado). Es importante Inchule tna
formulacidn sucinia y similar a un eslogan que sea adecuada
y que llame la atencidn.

& continuackin, hay que ir imitando el tema. Los mapas
mentales no se basan en frases completas o incompletas,
sino simplemente en palabras clave que deben desencadenar
asociaciones ¥y cadenas asociativas enlazands impresiones,
sentimientos e ideas. Las palabras clave asignadas o subordi-
nadas al tema central en términos de contenido se escriben
en lineas que forman lag ramas principales y que pueden
seguir dividigéndose en oiros sublemas.

5i ¢ le ocurmern ofras VaTiBCkIWes para estos temas, puede
afadir ramas a la rama principal cormespondiente. Se pueden ir
afiadiendo mis v mis ramas a las tTamas principales existentes.
El mapa mental resulianie s& puede reorganizar v reordenar
después, va que al comienzo no estd claro cémo e va a desa-

rrollar ni en qué direccitn lo hars,
i Palalris Palabrea Talabras
el Cen
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Reglas de oro del diseno

1. El dizefio es un servicio, trabaje ¥ disefie con objeto
de satisfacer las demandas de sus clientes y los grupos
a los que esid destinado su trabajo.
2. Sea creativo, busque mavas soluciones y formas de pensar.
3. Busque un disefio claro y universal, manténgase fiel a
comstantes visuales para aumentar el valor perceptivo
tidentidad, capacidad para ser reconocido, confianzal.
4. Sea breve y sencillo: reduzca y simplifique para conseguir

un efecto eficaz.
5. Disene de una forma exhaustiva, creible y adecuada.
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Sugerencias y enlaces

Bancos de imigenes

50 bancos de fmiagenes on el mismo slito
sl www otosearch. de

Cerbiz: procorbis.com

Gty Images: wana, gettyimapes.com
Color

Dwew, Johr; Moyer, Sarah. Color Manggs:
ment. A Comprefrensive Girkde for Graphie
Desigrers. RotoVision, East Susspx {2005)

Cadoaladera de color gratuia:
Wy, SR sions, adudly

Hemann, Jan-Peter. Color Managemend
Springer frulblishing, New York {2008

fioem, Jahanmes. BT Arte del Color. Editorial
Morega (2002

Parspactive & Huslanes

Emnst, Bruno. B sspejo mdgico de M, €,
Escher. Extitorial Tascher, Celonia (2005)

Frutiger, Adrian. Signos, simbalos, marcas,

T efememing, moedfologia, represen-
shpaicacidn. Edborial Gustave GIE,
CE00S)

Klanten, Robert ot al, Los Logos. Dée
i Verlag, Berlin (2003

Lionni, Pippa. Facts of Iife. Laurence King
Tablishing, Lendan (20011

Lineml, Pippo, Facts of Ue 2 Verlag
Hermann Schimidi Maing {2001)

Mutabor, Lingesa Grafica. Die Gestalien
Verlag, Berlin (20011

Fintom y dibajo

Senith, Ray, The Aniis’s Handbaak
Knogpl; 122 American editon (1987}

Percapeidin ¥ palcalegia

Arnhadm, Rudoll. Arte ¥ percepeidn
visu, Peicofosls del ajo creadar Allanes
Editoral 120051
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4.0

Durante toda la existencia humana, tal ¥ como Ia conocemos, ia escritura
ha sido el espejo de la sociedad, Desde la antigua escritura cuneiforme
tallada en la pledra hasia las técnicas de rotulacion actual, 1a escritar no
4]0 nos ha permitido visualizar, almacenar y cormunicar el [enguaje a través
del tlempo v 1a distancia, sino que también ha reflejado s logros culturales,
arcpuitéctdnicos ¥ tecnoldglicos de su tlempo. Hasta el dia de hoy, cada sigho,
Incluso cada década, ha dejado su impronta en la tpogralia.

¥ sin embargo, la socledad tiende a subestimar el poder de las letras,
a menuds reduclendo la tipegrafia a meros medios mutinarios de transmitie
informacion. Este es un prejuicio que nos gustaria hacer desaparecer de una
vez por todas. Desde la estructura bédsica de Gutenberg, letras movibles que
revolucionaron el proceso de impresion, hasta i actual composicidn tpografica
digital, que proporciona variaciones de estilo casl inagotables, este capitulo
{hestra la evolucitn histdrica de los distintos estilos de tipografias conocidos,

Jos sistemas de medida, las tecnologias de las fuentes v 1as reglas de magquetacion,

y traslada todo esto a b practica diaria del disefio.

Miz alli de estas nociones bisicas, queremaos hacer hincapls en aspecios
tangenciales imprescindibles v normalmente olvidedos al crear y utilizar
1o tipografia, tales como la tipografia especifica para monitores, la idiosin-

_ll:ﬁilljl de la puntuacidn, el espaciado armenioso y el impacto psicolégico

diferentes estilos de luentes,
kas fuentes funcionales v no osteniosas, optimizadas en beneficio

jgudurldad]r la legibilidad, hasta los elaborados signos visuales que reflejan

vl del tlempo en el que fueron creados, este capitulo muestra un gran
pisno e ejemplos. ¥ todo aquel que sienta curiosidad acerca de la imponancia
‘medianiles, hombros, viudas y huérfanas en este contexto, encontrard aqui
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Tipografia

La tipografia fija &l lenguaje y lo hace visible. El 1érmino tipo-
grafia! que originaimente ara un sindmimo del arte del libro
impreso, ahom tiends o verse de una forma mas sofisticada.

La tipografia crea enlaces logicos v visuales en una dispo-
siciom de letras y otios caracieres apropiados para la 1area que
se estd realizando. El papel principal de la tipegrafia es hacer
la apariencia de un texio tan atractiva coma sea posible para,
de este modo, convertls su lectura én una experiencia eficaz,
es declr, para captar la atencidn del lector. Los disefiadores
de tipografia crean enfasis v sefales para condiscir af receplor
(el lectorh a través del texto. En relacion & esto, el disefiador y
tipografo Otl Aicher comenta: “La tipografia trata de encontrar
el tamafio v cantidad correcta de caracteres para agradar
a un ojo exigente v satisfacerla”. ¥ continiia: "En este aspecta,
la tipografia no es nada mas que el arte de descubric 135
preferencias visuales v ofrecer la informacidn de manera
tan tentadora que el lector no pueda evitar su lectura™?

Por tode ello, uno de os aspectos criticos ez la seleccidn
de la forma de las betras ¥ &l mode de organizarlas creativa-
mente, agrupandolas para crear palabras, lineas v parmafos;
a e5to e lo conece como microtipografia. Otro aspecto
importante es el formato, la forma y ¢ orden de |a eSRICtirs
del texto en 3 caja, lo que se denomina macrotipografia.
Incluso el color del papel puede provecar reacciones qua
alteran la disposicién del lector para aceptar el materfal,

La tipografia incluye también el disefio de los proplios
caracteres y su praparacidén técnica (disens de fuentes),
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Sistemas de medida

La tipografia utiliza 5us propics sistemas de medida v sus
progias unidades. En L composicién con tipes de metal
{plomao) (- pégs. 63-67, Origenes de los tipos), cada letra in-
dividual era la Bamada estampa v mas pequeia que el cuerpo
ifig. 1}, cuyas dimensiones verticales determinaban el tamanio
del tipo® de una fuente. El espacio (no impreso) alrededor de la
letra s& denominaba hombro. La altura def cuerpe venia dada
e puntos. El punte tipogrdfico es la unidad mas pequedia de
un sistema de medidas para concretar el tamafio, el espacia-
do y 1a altura de linea de cada betra. A lo largo de la historia
de ka tipografia han existido varios sistemas de medida tipogra-
fices, Incluse aungue actualmeante el cuerpo es solo un valor
ficticio en los sistemas de composicidn electrdnicos, los fabrl-
cantes de tipos de letras conservan todavia las dimensiones
estindar iradicionales. Las unidades de medida tipograficas
mis comunes son bos amanos de punto DTP v los tamafios
de punto Didot, El tamafio de punto DTP (también punto
PosiScript) estd basado en un 172 de pulgada. Dado que 1 pul-
gada = 254 mm, &l punto DTP representa por tanio 0,352 mm.
Lzs unidades de medida tipograficas mas importantes, junto
con 5us valores de conversidn, se indican en la lista que aparece
# comtinuacin;

ik Abrrdatur Tufufio titladse
Chewsn e L panitea Dol
4.5 e
Punia [Hdat dd 0,374 mm
Pursa DT m 0,35 mm
LT pabgasdas
Fubyeda in Ahdmm
T2 pustens DTP
flimetrs mis 3 ES mintins Fhoa

LT pusins Dides
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Existen varios métodos para medir el tamafio del tipo. Las
unidades de medida mas comunes son &l punto tipografico
v ¢l milimetrs, La nueva tpografia mulimedia incluye
también la onidad pixel (= pdg. 93). Come la mayoria de
las programas de ordenador funcionan con unidades esta-
deinidenses, los tipdmetros o reglas modernas (= pag. 58}
usan tanto el sistema de puntos DTP como & Didaot,
Tamanos del tipe

Los siguientes factores son esenciales para determinar el
tamadio del tipo: 1a finalidad para la que se wtilizard, el medio
o soparte y las caracteristicas estilisticas de fa fuente tipo-
griafica. Log compenedores de tipografia dividen los tamafios
de los caracteres en los tres grupos siguientes:

Los tamafios de referencia son los caracteresde 5a 8
puntes, Se usan para notas al margen (< pag. 82, marginales)
y notas al ple asi come para trabajos de referencia, Bstines
telefdnicos, diccionarios, etc,

Los tamafios de texto (también llamados de caja de texto,
tipo bisico o cuerpo) incluyen caracteres de 9 a 12 punios.
Se gaan para el texto corrida, por ejemplo, en los libros
1= pag. 6, fuente del texied,

Lo= tamafios de visualizacién (o tamanos de distancial
que incluyen los caracteres a partic de bos 14 puntos (fig. 2).
Si gsan para tslares (ttelos), rdtulos o para elementos de
texio que deben ser leidos a distancia, como los carteles,

Ejemplo

Ejemplo #

Ejemplo 3¢
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Escritura

La escritur consiste en un repertorio de simbolos definidos
cuya slgnificado (= cap: Disefio, pigs. 34-36) se basa en con-
venciones creadas durante siglos. Para que el proceso de la
lectura funclone, 83 esencial recanocer & identificar log slgnos.

En toda cubtura, 13 anatomia tpografica; en afras palabras,

la estructura interna de una letr, e5t8 claramente definida.
Asi; en nuestro alfabeio de escritura remans, 1a forma de las
letras individuales $6lo se puede modificar dentro de clertos
limites para gue pueda ser facilmenie descifrada. Las secuen-
Cias de letras tienen un significado (semantica), de fal modo
que las palabras se reconocen mads o menos automaticamente,

El significado de un signo grabado visualmente suels
funcionar lenta e inadecuadaments, mientras que el signifi-
cada de la imagen tipografica de una palabra suele decodifi-
carse de forma precisa y ripida, Por analogia con [a palabira
hablada, la comprensién meramente racionzl de lag imagenes
visuales es Imposible,

Lectura significa percepcion consciente y reconocimisnto
del significado v, tambiédn, percepcitn subconsciente de la
escriiura que transmite dicho shonificado, Al leer, pansamos
gue nuestros ojos se desplazan continuamente por el texto
que tratamos de comprender v que éstos lo absorhen conti-
nuamente, COMO UN eSCANET, pETO €5t Impresiin es ermdnea:
nuestros ofos estin quietos por un momento, fijos en un pun-
to concreda y &n su entorne inmediato o realizan movimientos
de saltos cortos, sacadicos* que duran entre 20 v 35 milise-
qundes? La longitud de los saltos depende de la dificuliad
dird texto y abarcan de siete a nueve letras (fig, 5.

Azl pues, no individualbzamos letras al leer, sing palabrag
completas y grupos de palabras, y obtenemos [a informacion
principal de la parte superior de la escritera (figs. 3, 4).
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shtos swcifichs son mghantos oy da s
durante @Iﬂ:tura. EntrE}ans saltu{ﬁue abart{ri_}mre

siete y I@.‘E leiras,@pmdu:@a fijaclén @a vista.

demﬁm@ regreﬂigl.é:)

La legibilidad de una fuente depende en gran medida de la
forma en que esté disefada, tanto formal como estéticamente,
y de la forma en que 52 trata en términos de disefio y tipo-
grafin. La escriturd tene una serie de exigencias, ya que los
habitos de lectara, las formas de leer v &l tipo de lectura deben
renerse en cuenta. En el caso del texto largo y coherente,
también llamado cuerpo o texto corride, el factor importante
es que ol contenido o el conteccto general =8 pueda aprehender
de forma ripida v sin dificeltad, Incluso los pequedios cambios
pueden afectar considerablemente a la legibilidad de un
texto. En los ttulares (- pag. 62, fuente de tisular), anuncios
o carteles, lo importante es atraer la atencidn de los lectores
antes que nada.

Fuente v expresion

La percepcion de lo leido se produce por medio de la captira
vigual de signos tipogrificos. Las sefiales visuales provocan
asociaciones y sensaciones que pueden estar especificamente

influidas por [a estructura externa de las betras, por ejemplo, por
la expresidn de una fuente (fig. 6) o por el disefio tipagrafico.

&

iRecién pintadol
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El nivel de respuesta a una fuente —en el que influyen las
medidas, la organizacién v el énfasis— estd determinads en
alguna medida por las intenciones del tipdgrafo, pero sobre
toda por la finalidad y funchén del texto,

Una fuente debe ser adecuada para su contenldo, propd-
sito y funcidn. 5 la fuente de texto® también lamada caja
de texio, tipo bdsico o cuerpol tiene una entidad demasizdo
fuerte, puede impedir una lectura fluida (- pags. 54-89,
Digefio de fuentes), efecto que a veces se aprovecha en
el disefio tipogrifice de las fuentes de tiulares o rétulos.

* Tipo, fuenie o vpograiia 1o unilizss e sspafel de modo indistinto.

La‘imagen tipografica de wna fuente, su caricier, estd deter-
minado por 4o estile caracteristico (ductus®); ecte pstila
se refleja en las lingas; originalmente detarminadas porla
forma caracteristica en la que &l escritor sostenda su pluma.
Una fuente de titular, también llamada tiular o cabecers,
puede ser enfatica, lamativa, grifics, provocativa o expresiva.
Laxz fuentes de titular suelen ser grandes ¥ s& usan princi-
Ealmnnt-e en titulares v titulos o para dar énfasis (= pag. 78,
nfazksl, ¥ su funcion especifica es destacar. Las posibilidades
comprenden desde lo sutiimente refinado hasta lo radical-
mente salvije. Las fuentes de titular pueden formar unbdades
textuales independlentes ¢ dar apovo a una caja de texto,
¥ el factor critico es la expresidn directa del tlpo o la imagen
grafica de la palabra (fig. 7). En consecuencia, |a tipografia

S& comvierte categdricamente en medio expresiva.
P

@ Lagisitidad s mduce
Lo calidad gmillcy suneats

Tips o it Tips de pantalli

Las tipografias de visualizacidn estdn excepcionalmente
adaptadas para traducir sentimientos de farma visual.
5i la expresividad o 1a originalidad son lo mas importamie,
normalmente lo son a expensas de la legibilidad, pero

S
L
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sin comprometer 1z claridad de o que se ogpresa. La muptura
de las normas de armonta tiene también un gran Impacto,

A menudo, se desarrolla un ¢onjunts dnico de letras para

el titular o letras individuales y el resto del alfabeto se ignora
(= piigs, B4-89, Disefio de fuenlesh.

5i se precisan fuentes objethvas v mds sobrias para los thulos,
g puede usar una extranegra (- pag. 700 de los tipos existentes
- pag. 78, Enfasis).

Origenes de los tipos

El lenguaje formal de los tipos estd inextricablemente vinculado
al desarrollo social de [a humanidad. Todas 1as formas de tipos
desarralladas a lo largo de 1a historia reflejan los logros arquitec-
timicos, Eonkoos v culturales (v tambbén bos utensilios y materia-
les de la escritura) que estin intimamente relacionades con ol
pErsamisnte himano de una era concreta, ¥ nos proporcionan
una perspectiva estética y sensual de los distintos periodos,

La primera escritura que justifica este nombre es la escri-
tura cuneiforme (aprdx. 3.000 a. de C.), pero ks primeras
representaciones de nimeros v signos contables datan
de hacia 30,000 a. de C. Las verstones de la escritura cunei-
forme sumeria qué han llegado hasta nosotros ineleyen
leyes, contralos ¥ comunicaciones sociales.

A traves del tiempo, la escritura se ha desarroliado en distin-
tas fases; dibujos, signos pictéricos, pictogramas, signos con-
captuales (ideogramas) y jerogtificos (<» cap. Disefio, pda, 360,

El primer alfabeto conocido (- pég. 68) del mundo,
diel que procede nuestro alfabeto lating, fue creado alrededor
del 1.200 a; de €. por los fenicios, v su desarrollo estuvo
basado en el sistema egipcio de jeroglificos. La fig. 8 muestes
el simbola fenicio de la "A” en aquel tiempo:

Los griegos tomaron 22 consonantes foneticas fenicias
5 les anadieron las vocales, desarrollando un alfabeto gue
ha dado forma a muchos sistemnas de escritura occidentales,

Las formas de escritura romanas antiguas Capitalis
Monumentalis v mis en concreto la utilizada en imprenta
Capitalis Quadrata ifig. 91 forman todavia la base de las letras
de caja alta (- plyg. 68) que usamos actualmente en nuestro
alfaheto latino.
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Bienvenido a las reglas de oro del disefio, donde encontrard también algunas
sugerenclas acerce de cuando y céma ignorarlas.

Los grandes disehadores, sea su estllo claro y senclllo o claramente
experimental, se trate dal boceto de la portada de un disco o de una cuidada
{dentidad corporativa, tienden a recurrit a su capacidad de pensamienio
lateral en busca de combinaciones inusuales o para Aporar a uNa marca wna
nueva imagen, Incluso con recursos visuales ya conocidos. Y aun asl, para
COTVETtiE estos fugaces destellos de genialidad en modelos de trabajo rea-
les, necesitamos alge mas que las herramientas adecuadas para el trabajo
¥ un shlido conocimiento de las hablidades necesarias: necesitames conacer
& fondo los principios fandamentales del disefio,

Adesnas de elementos esenctales como ka luz v el color, 1a perspectiva
y &l espacio, los signos y los simbolos, este capitulo aclara también cudles
son los resortes psicoldgicos de la percepeidn subjetiva que activan nuestras
sinapsls, como wsarios en nuestro provecho, buscar ideas entre lineas y alcan-
zar nuestro propio "punto de fuga”,

Asi que o se preocupe, la comprension v el conocimisnta profunde
de estas reglas basicas no van a confinar ni a su trabajo ni a su espiritu
en un estricto marce estético, simplemente le ayadardn a afinar su mirada
para dar a puntos, lingas ¥ planocs una [orma que serd enteraments suya.
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Lag betras mindsoulas o de caja baja (= pag.63) de meestro alfabe-
to latino proceden de la Mimiscula Carolingia (sproe. ano 800,
fig, 100, que Hega a ser un tipo de letra para cormespondencia
en tempos de Carlomagno que podia escribiree v learse répi-
damente. La Gatica Minascula (sigho o aprox.) #5 una de las
escrituras desarroliadas a partir de la mindscula carolingta. Esta
escriura era un ipe condensado ¥ se podia escibir con @pi-
dez. Consistia en leiras muy junias de iineas quebradas v una
estructura de tipo reticula (== fig. 11). La gatica minGscuala es

@ 5u vez precursona de [a escritura gotica alemana {siglo xvil.

Alrededor de 1440, o] fabricanie de monedas y orfebre
Johannes Gensfleisch zur Laden, conacido como Gutenberg,
inventd la fundicldn de tipos moviles. El proceso d& juntar
fetras individuales para componery reproducir paginas im-
primibies a5 en gran pane resuliado de este Invento, De 313
forma, Gutenberg Hderd el camino gue iba desde lo escrito
hasta la composicidn (composicion con tipos de metal), lo que
provaco que el pensamienta v el conocimiento 28 pudiern
Copiar mecanicamente,

La producclén mis impresionante de este perlodo es la
Biblia de Guienberg (1452-1454), escrita en latin. La impresion
tipogrifica se desarrolld ripidamente despuds de 1470
y facilitd la divulgackin de |5 informacién de forma fluida
entre miembros de la seciedad que hasta la fecha habian tenido
poco accesa a elfla. Gutenbeny permanecid firmemente cormpro-
metido con el principio gotico de | fusnte Textura utilizada para
imprimir su Biblia (aprox. 1436). Al mismo tlempo, [a fuente
romana de transicion se desarrolld como fuente noeva
en Venscia v adn s 1a base de nuestro alfabeto [ating impreso.

Los humanistas del Renacimlento (2 partir el sigle vl
decidieron volrer a kos antiquos gritgos ¥ romanos n busca
de sus modelos, lo que afectd ala forma de bas fuentes roma-
nas, que ncorporaron por primera vez 1as letras en caja alta y
caja baja. Las fuentes romanas volvian a las formas antiguas:
roamanas en caja alta para las letras mayasculas y MinGscula
Carolingia (humanistal para las de caja baja; El canon formal
de nuestro alfabeto lating actual se basa en estos dos alfabetos
fundamentalmente diferentes. Los nimenos ardbigos se afadie-
ron famblén durante el Renacimlento a nuestro aifabeto lating
actual. Estos nimerss, ahora intermacionales, sustituyeron a
&% nUMERes Pomanss ciande se intredajo el sistema decimal,
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Una de las fuentes romanas mds admirables procedente

de las romanas antlguas (también Garaldas) exs la fuente
Garamond, del tipdgrafo Claude Garameond. La caracteristica
de estos caracieres la constiiuye el pequefio grade de contraste
entre el trazo v |a terminacion (- pag. 68, fig. 231, la linea
suave (- pdg, 63, ductus) v el gfe Inclinado (= pdg. 74, Ag. 20
de las formas redondeadas.

Los tipos de Jetra de transicion (mediados del sigho om
muestran contrastes mayores entre los brazos v los trazos
principales, los ejes de las letras redondeadas son menos
inclinados v los remates (= pag. 74) mis finos (por ejemplo,
la fuente “Janson text”). Estos tipos faeron el puente que
salvaron el espacio existente entre las fuentes antiguas
v las modernas, Las fuentes modernas (también Didone)
muestran claramente 1a influencls del grabado en cobre,
que hizo posibles contrasies muy marcados enire el trazo
y la terminacian. Se crearon nuevas formas; 1 eje del tipo
(= pag, T4) permanece vertical v la linea de la escritura
callgréfica desaparece. Entre los mds activos en el desamrollo
de estas fuentes (siglos sviey ovinl s& encuentra b familia
de impresores Didet (== pag. 57, y el italiano Giambattista
Bodoni, asi como el-aleman Erich Wahlbaum, ya en el
siglo . La tendencia hacia la homogeneizacién de este
perindo produjo también nuevos estandares en tipografia
{= pag. 57-59, Sstemas de medidal,

La industrializacion de principios del siglo < trajo
fas fuentes slab-serif (o fuentes eglpcias) (- pdg, 73, fig.5)
en Inglaterra. Estas fuentes tisnen pequefias diferencias,

o ninguna, enire los trazoes § 13 termdnacion, as COMmo memates
muy marcados o de aspecto monumental,

Las primeras fuentes sans-serif tambidn se desarrollaron
en Inglatérm en este tempo, La apariencia téerdea v el aspecto
uniforme de la inea sin remates {fig. 12: forma simplificada de
Ia "g")se percitio como “grotesca” por ks contemporinens,
y esth acepcldn s& conservd, Estas nuevas fuentes (por ejam-
plo, Akzidenz Grotesk) s& usaron al principio exclusivaments
para titulos ¥ rdules (= phg. 62) en carteles y anuncios. Con
las nuevas técnicas de reproduccidn, en particular la litografia,
s¢ hizo postble la liberacidn de las fuentes. Con la lvogratis,
=& obduvo 1a tecnologia de impresién que permitia reproducir
fuentes caligraficas y formas de |etras libres,
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El siglo xx transformo 1oz tipos. En los primeros afios,

los diferentes estilos, tendencias v técnicas de presentacion
v reproduccion asumieron posturas rivales v redefinieron la
forma de tratar el tipo. Los lamados movimientos vislonarios
y artisticos de estéticas radicales y otros contra=movimienios
(dadaismeo, constructivisme, etc.) de una parte, ¥ un disefio
tipogrifico destinado exclusivaments al arte aplicado por
otra, intentaron defender su propia tipografia en contra de

la composicion tipografica clisica,

Par entonces, el tpo iba abandonands progresivamente ef
ambito de la palabra impresa, ¥ asi, por ejemplo, |a Tipografia
Elemental de Lo década de 1920 éxperimentaba con 1a
claridad de expresion formal y la consirucclin geosmétrica
de las formas sans-serif sin florituras, como con Futura
{fig. 13) o Gill {fig. 14},

A mediados del siglo o, las fuentes sans-serif disfru-
taron de un renacimients, vy llegaron a ser el fundamento
e los nuevos alfabetos “en médubes™ que se apartaban del
principio de construcclin formal original. Adrian Frutiger
publicd su Univers (fig. 15} y Max Miedinger modeld su
Helvetica ifig. 17) a partir de Akzldenz Grotesk ifig. 16].

En 1970 empezd una nueva era de |2 tipografia, aparecld
el sistema de optomecinico (fotocomposician)
y, en una década, la composicidn con tipos de plomo, usada
durante 50{ anos, desaparecid. A finales del siglo xx,
los medios de comunicacion de masas crearon una amplia
variedad de fuentes ¥ enfogques universales de los tipos
{=» pag. T2, fuentes hibridas},

Las innovaciones técnicas, como la maguetacion por
ordenador (DTPY v I World Wide Web han revolucionade el
madio del tipo, reconsiderando las convencicnes y marcando
TILEVES CArninos.

El texto abandond sus vehiculos tradiclonales v conguistd
el ‘espacio virtual. El texto hebia dejade de ser analdgica, para
sir sobre todo digital (- pags. 20-95, tecnologia de las fuentes,
y también cip, Medios digitales, pags. 134, 1400, La cultura
de la tipografia experimentd un cambio estructural radical
como no s& habfa visto hasta entonces, [o que habia de tener
una influencla mis o menos importants &n nuestros hibitos
visuales y de lectura (= pags. 6, 61, Percepcion y compor-
tamiento ¢n la lectural en los afios posterions,

Lalil
TELEL

Dado que se podia reproducir a voluntad y que habia sido
desmaterializado, pareciz que todo era posible para el texto,
v todo se probod, el disefic habfa encontrado una libertad
desconocida y la tipografia v la escritura sa habian democra-
tzado. El hardware v el software estaban disponibles para
cualquiera (- cap. Medios digitales, pags. 111-1131, lo que
permitia a précticamente cualquier persona trabajar con estilos
de fuentes que les eran propios (- pigs. B4-89, Disefio de
fuentes), crear otros nueves o modificar-el material existente.
Las fuentes s& hicleron populares de repenie.

Recurrir a la historia supuso nuevas adaptaciones
e iniciativas tipograficas; estllos de caracteres que marcaron
épocas fueron recopilados como objetos perdidos ¥ recupe-
rados, v se llustraron, o anticiparon, motives arcaicos de
una forma tipograficamente adecuada.

Las fuenies, la tecnologia tipografica (= pags.90-95) y el
mercado relacionado mostraron claramente rasgos inflacio-
natios, pero esto también provocd nuevos desafios, enfoques
y tecnologlas (por ejemplo, PostScript Type 1; - pags. 90-95,
Tecnologia de las fuentes). Se crearon carcierss con formas
adaptadas al plxel ifig. 18) para su lectura en pantalla - pags.
93-95, Fuentes en pantalla).

Por razones economicas ¥ a causa de la estética del
momento, [as fuenies para texto corrido =+ pag, 61} fueron
estrechindose, 1as alturas x (= pdg. 68, fig, 23) se hicieron
mayores ¥ sus formas tambldn se hicleron més ablientas.

Laletra

La letra es 12 forma grafica o el grafema ¢ caricter usado
para representar sonidos lingilsticos. En la maquetacion
publicitaria por ordenador moderna, las letras también se
denominan glifes. En tipografia, un glifo es la representacion
grafica de los caracternss,

La letra es el elemento méds pequedio en la formacidn
de una palabra o un texto v su disposicion es un factor clave
para determinar la forma tipografica v la legibilidad del texto.
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Caja al 2 bai

Las letras mayisculas se conocen también como caja alta.
Las letras pequerias se denominan caja bala o mindsculas
(= pigs. 63-67, Origenes de los tiposh.

Los caracteres de caja alta se basan én trés formas
geoméiricas basicas: el trigngulo; el circulo v ol cuadrado
1= cap. Disefio, pdgs. 26, 270, Aqul, las formas v Ios contrastes
de direccidn son findamentales en el aspecto de las letras
=k figs, 19-21). La fig. 22 muestra al principio estriaciural
para-la caja-alta "M™ en &l Renacimiento segdn Alherio
Durera (1471-1528).

Sugerencia: consulte también Disefio de fuentes,
pags. 84-89,

Anatemia de la letra
Le suma de todas los elemaentas de la letra transmbte

Ias cualidades esenclales de una fuente, ¥ estos elementos
de cada letra se definen usando términes Wenfeos:

1 Alvurede e maydsculay & Punedn 15 ASt P Fave il
£ Aimmr T Vierare o anilio 16 - Hambn

I Ascendemns 50 Oreja BT [Linea supsrion
4 Dessend ety 11 Perl o Alets 1B Traes

5 Lirea ds bae T2 Ligrims 1§ Tersinacide

L] Maza ¥ Ekgelum

7 Berans I4 Caola
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Ademds de los elementos visibles, las zonas en blanco entre
las letras son tamblén una parte esencial. El interior de la
letra s¢ conoce como blanco interno o blanco interior,

El alfabeto e5 una reproduccidn visual de todas 1as unida-
des de sonldo de un idéoma en un orden concreto.

Los grupos de caracteres

El grupo de caracteres de una fuente consta de “los distinios
tipos de caracteres como letras (caracterses de sonidol,
nimeros {caracteres de cantidad! v un nimero impreciss
de caracteres para controlar [a escritura (como pantos,
paréntesis y comillasl”,” Se conoce también como cddigo
alfanumeérica.

Funtuacion y caracteres especiales

La puntuacidn ¥ [os caricteres especiales se usan para imponer
una estructura, un orden y un valor 2 [a escritura. La puntuacion
represenia la capacidad del lector para modular |2 voz al leer

un texto v puede reforzar el significado v aghutinar pensa-
mientos, nimeros y valores,

i b

El caracter individual para expresar cantldad se conoce como
AMiEmers io caricter numéricol, Una cantidad se genera por la
combinacién de diferenies nimeros (= pdgs. 63-67, Origenes
de los tiposh. En tipegrafia se realiza también la distincidn
entre pimeres #n caja alta v caja baja, también Hamados
elzeverianos (= pig, 81, Ndmeros de tabla),

Ligaduras

Una combinacion de distintas letras fusionadas juntas

se liama ligadura, Un ejemplo es el caricter ampersand

o “y" comercial. Jan Techichold® comenta al respecto: “[...]
escrito ‘et’, proviene del latin y significa "y’ v es una liga-
dura muy particular ya que aparece de numercsas formas.

e FarSchnelsen Zoedsniy B

i AnET

L
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Slémpre es una fusion de letras en la que una parte de
la letra se fusiona en parte de otra ¢ forma dicha parte
al mismo tiempa”.

La familia tipegrafica

Una familia tipografica es ¢l grupo o variedades completas
de tipos disponible para una fuente. La fuente, término del
grupo de caracteres completo incluye todos los caracteres
de una variante de tipo {(por efemplo, Helvetica New 23 Light
Extended). Ortginalmente hacia referencia al grupo de carac-
teres cortado en matal.

Teéaminas.

Anchiers Comprimido
Regular
Ampliado

raese Exiratna
Superfina
Fina
Romana
Libro
Mormal
Seminegra
MNegrita
Extranegra
Supernegra

Incliracitn Redonda
Cursiva

Sugerencia: consulte tamblén las pdgs. 75-77, Composicion,
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Birmerros o caja haja
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Los sistemas de tipos son familias de tipos ampliadas,
también conocidas como sistemas hibridos. Estas familias
de tipes no s8lo se distinguen en términos de inclinacidn,
anchura y grogor, sino también por la apariencia del tipa.
Las diferentes familias juntas {con o sin remates) crean una
familia mas amplia con el mismo sistema y proporciones.

El ejemplo siguiente muestra las distinias caracteristicas
de estilo que una letra de la familia de tipos Compatil puede
tenier manieniendo las mismas proporchones (Rg. 24),

nnnn

Clasificacién de las {

S¢ han realizado diversos intentos para resumir 1a variedad
completa de los tipos de las fuentes en categoras, ¥ aungue
han surgido algunoes modelos de clasificacian, ninguno ha
proporcionade tedavia una vision completa.

El etindar MM 16518 del Instituto Alemdn de Narmali-
zacion establece el sistema de clasificacion estindar de las
fuentes en Alemania y lo hace cronologicamente. No obstante,
esta normalizacion solo se aplica a fuentes de metal creadas
hasta los afips setenta, Este estdndar sigue las propuestas
de la Association Typographique Internationale (ATypl).

16 Ackiasc Lt

Clasificacién de fuentes conforme 3 Vox (1954)*

1. Humanas
2, Garaldas
3. Realas

4. Didonas

5. Mecanos
&, Lineales

7. Incisas

8. Manuales
9. Scriptas

iy

Los sistemas de clasificacion de tipos incluyen el British
Standars for Type Classification (1967} realizado por
el British Standard Institution ¥ el creado por Benjamin
Bauermeister para PANASOME System (1985),

—
= Madimizen Yoo (EES=19740 #ra un Hipierads fances. Tt mitodo de clanificesidn fus B o paT
1 :.:"l;IJ|I:..-. 1P S rratignialy LTV n T
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Clasificaclon de fuentes conforme a DIN 16518

1. YVeneciana antkgua renacentista

2. Francesa antlgua renacemista

3. Antigua barroca de transicién

4. Antigua clasica

5. Egipclas

6. Grotescas o pala seco

7. Variantes de la amigua oramentada

8. Escriptas

9. Caligrafica

10. Gaticas

11. Mo latinas

1 i 2 | i "

v H q &

ok ok ok ok
L3 &

Resto Resto
hamburgelons Aamburgefons

Hoamslorgefors  Damburgefons
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Composicion

Para transrnitir un significado de forma comprensible, se nece-
gita mucho mas que [etras individuales, Ex el uso racional
de los espaclos entre los caracteres, [a forma en que las pala-
bras se dibujan entre si y la disposicidn de los componentes
de la frase ¢ que hace comprensible el contenido.

La pross procede de la anchura del caracter del texio.
Lz anchura se aplica a la anchura del cardcter real (fig. 25)
incluidos los espacios anteriores y posteriores a ¢l (fig. 26
—denominados sidebearing en inglés—; es decir, las zonas
en blanco necesarias para componer o encajar las palabras
juntas en un texto. Elhombro ha determinado la distancia
ertre bos caracteres desde los dias de la composicion con tipos
de metal (= pdg. 571

Los caracteres tienen distintos valores de anchura, ¢ anchu-
ras dal cardcter. La reticula queda determinada por La anchura
del caricter (= pidg. B6, espaclado de una fusntel ¥ porla dis-
tancia entre las letras {-* pags. 84-89, Disefio de fuentes),

El espaciado de la palabra se obtlene de |a caja o distancia
entre las letras, Al aumentar la distancia entre 1as palabras
@ letras se denomina espaciado. El espaciado de letra y de
palabra debe ser colerente en um texto corrido (- pag. 8489,
Diseno de fuenies).

Espaciado de lineas

El espaciado de lineas o interlineado (fig. 27} es la distancia
entre cada una de las lineas del texto y se mide de linea

& linea. En los dias de la impresian con tipos de metal,

las letras se colecaban en un cuerpo de plomo tridimen-
sional (= pags. 57=59, Sistemas de medida), El término
interlineado* se remonta a la impresidn con tipos de metal,
cuando se colocaban “regletas”™ o “lingotes” entre las liness
como "material clego” {espacio adicionall, lo que determina-
ba el tamafio del interlineado.*

Sugerencia: pana consegiir une composicidn aquiibrada en

el texto corrido, ¢ espacia en blanco entre Jax lineas debe estar
&0 tamo o Una vez v media la altura de-la x (- pdg. 65, fig. 23]
de la fuente utitizada, alge menos en titulares,




Tipografia / Composicién 75

-]

H

W

=

Sugerencia’ para lamafios de lechura (entre 8 ¥ 12 pintos)
{=» pdg. 591 5 congidera que [a regla sigidente genena una distancia
legible enire lineas: tamafo del tpg endre + 1,5 v 2.5 punios.

Composicién salida &5 el término usado cuando 12 distancia
entre 1as lineas es idéntica al tpo (g, 28: ¢ tipo es de 12 puntos,
la distancia entre lneas es de 12 puntes), 51 la distancia
enire las lineas ex mavor que ¢l tipe, se usa el término
compasicion abierta (fig. 29: el tipo es de 12 puntes, la
distancia entre lineas es de 16 puntos),

Sugerencin: en principio; wne composicldn en cafa alta nece-
sitg mayor espacio gnire lineas que una normal, Las columnas
estrechas necesitan mengs distancle entre Nneas ¥ ks columnas
anchas ung distancia mds visible.

Ajuste

El ajuste es la posiclén horizontal de un texto dentro

de un espacio restringido. La longitud de la linea también

es un factor critico para la legibilidad del texto. Aqui, el cuerpo
del tipo y la caja o mancha de composicion se relacionan
directamente, El ojo s¢ cansa con lineas excesivamente
largas, vy 5i son demasiado cortas se impacienta y se estresa.

Sugerencla: o caja ideal para la composicidn en Espafie estd
entre 60 y 80 caracteres por lned. Para evitar gnandes huecos
én textos jusiificados, nunca deberls ser menar de 40 caracieres.
Fige fuerza a fusiificacdn del texta, $end tanfo I distencia entre
los caracteres coma la distancia entre fas palabras Io que se
reduce & GUERENtT, ¥ por eso esle recurso nformdiico debe &
tarse desde un punto de vista tipogrdfice. Asimismo, la distancia
editre caracteres debe establecerse slempre en 0"

Tipos de ai

La Impresion visual global provocada por un texto también
2513 determinada en gran medida por el ajuste de la alineacidn.
L texto se puede alinear de distintas farmas: alineado a la
Izquierda {fig.30), alineado a la derecha ifig. 31), centrado
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v justificado (fig. 330, E1 texto centrado se¢ conoce tambisn
por utilizar un ajuste simétrico ¢ adal (fig. 32). En tipografia
existen otras variaciones de estos ajustes, como las alinga-
ciones asimétricas, las irrequlares o la alingacion justificada
entrelazada.

En ¢l texto justificado, todas 1as lineas tienen la misma
anchura. Esto significa que, inevitablemente, habra diferentes
espaciados entre las palabras, 51 la composicién justificada
s realiza incorrectaments, Ios espacios en blanco enire
las palabras (= pag. E1; espacio vackoh pueden convertirse
en molestos “huecos”, En una composicion en bandera
las distancias entre las palabras son las mismas para todas
las lineas, lo que crea wna estmiciura interna relajada, Otra
caracteristica de 12 composiclén irreqular es que 1as lineas
tienen longitudes diferentes. Existen distintos tipos de com-
posicion irreqular.,

Sugerancia: ung buend composicion en banderd es un gran
dazafin. La caje iregular debe trabajarse manvalmente déspuds
de [a fase de maguetacidn autemdtica parg evilar particlones
de pafabra que pueden distorsionar ef significado ¥ conducir

g una perdida del ritmo por e forma en que las lineas aparecen
debids al programa de composicidin electrénica (protubenancias,
saltos, etc. )

El gris tipogrifico se crea por una inercia dptica: sdlo los
caracteres individuales aparentan $er negros, El blanco de
los espacios se mezcla con la zona negra de 1z letra para
convertirse en gris en los casos ideales. Esto sucede dentro
de la estructura de la letra, la palabra y la linea.

Sugersncla: [Emorne los ojos!
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Enfasis

El idioma enfatiza las palabras por medio de sefiales acis-
ticas como tonas vocales altos o bajos, peno el texto deba
seflalar el énfasis de forma visual. El énfasis es la forma de
destacar palabras irdividuales; grupos de palabras o secciones
completas de texto. La tipografia comprende bos méiodos
de resaltado de la lista de la tabla siguiente (fig 34},

}taﬂca

VERSALITAS

fuente seminegra
fuente en negrita
prosa
MAYUSCULAS

mayor tamano
diferente tipografia
enfasis cromatico

negativo

subrayado el énfasis
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La cursiva se usa principalments como una variante “discreta”
de resaltado en tipos de letra verticales.

Hablando con propiedad, la expresion itilica significa una
cursiva verdadera {fig. 35, arriba), cuyas letras se aproximan
a la escritura en cursiva. La llamada oblicua es una versién
inclinada del texto vertical generada por ordenador, sin
¢l carfcter tipico de la escritura caligrafica (fig. 35, abajol.

Las versalitas {small caps) son, formalmente, letras
en caja alta {=» plg. 68) con la altura dptica de la alturas
del eje x (= pig, 68, fig. 23}

Sugerenciar ha de pomerse especial cuidado en usar slempre
versalitas verdaderas (fig. 36, armibal, Dado que el grosor de la
linea dptica de los caracteres ¢n ¢afa alta reducidos electrdnics-
mente (fig. 36, abajo, falsas versalitas) no es idéntica al espesor
ifrerza visual) de Jos mayisculas, se puede obitener ung apa-
rencia muy poco airachiva.

Las capitulares, también llamadas letras iniciales, letras
ornamentadas o decaorativas, son letras de caricier marcada-
mente omamental. Las capitulares se colocan al principio de
los capitulos o los parrafos, son mayores que el texto de base
y pueden abarcar varias lineas, La letra capitular se puede
colocar de distintas formas, pend siempre en la primera linga
del texno {fig. 3T

Convenciones de escritura

Las convenciones de escritura se basan en la expertencia

v la prictica. Las reglas difieren de un idioma a otro. Por ejem-
plo, en los paises de habla espafiola la coma se usa en las
columnas de nameres parz indicar las posiciones decimales,
como en 2.000,000,00, mientras que en los paises da habla
inglesa, s usa el punto (el punto decimal) para identificar
las posiciones decimales, como en 1, 0000, 000,00,

Signos de omisidn. 5i una palabra no €std escrita com-
pletamente, la parte que falta se sustituye por ires puntas,
sin espacios que los separen del resto de la palabra, 51 se
omiten palabras completas, grandes partes de frases y frases
completas, los puntos suspensivos estin separados a lzquierda
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v derecha del texto (fig. 38). En los paises de habla espaniola
0% plintas suspensivos se suelen colocar entre corchetes.

Las comillas invertidas de apertura y cierre (denominadas
comillas) se usan de forma diferente seqin el idioma.

4.4
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Faises germanc-patlames - - 5 -
Puisas ingho y draacs-pariaatus B e L
Faises Imrce-parianses v seizs (oomdlas argeilares L LS
Falses permanceparirnes foomillas arepuliresi ¥ i - 1

Las comillas angulares van peqadas a'la palabra en los paises
de habla espaniala,

El apdstrofe va adjunio a la palabra sin espacio. El espaciado
de la palabra siguiente se acorta,

Nota: debe evitarse el uso incorrecto del signo de pulgada
{fig. 39) como apostrofe (fig. 400,

El guidn corto s& usa s8lo para dividic palabras, para combinar
palabras o al omitir partes de una palabra.

El gulén medio s& usa en los paises anglosajones con espacio
anterior ¥ posterior (fig. 41} Cuando el guidn medio significa
"hasta" se usa con espacios pequencs. En los paises de
habla espafiola el guidn medio se utillza sin espacios, Para
o5 Inciscs se wtiliza también el guidn largo, que va pegadao

a la primera letra de la palabra o frase que constituye

el Inciso, v a lx dltdma letra que clerra el inciso,

Los paréntesis se usan separados del resto del texto por
un espacio pequeto.

Los signos matematicos (= pigs. 64, 69, Numeros arabigos)
se separan de los ndmeros con un pequedio espacio (fig. 420,

A

Los nimeros de tabla tienen una anchira untforme (=¥ pag. 75,
valores de anchura) v se usan cuando las columnas de cifras
deben disponierse unas debajo de las otras, como en la com-
posicion de una tabla (fig. 43). En texto corrido, se usan

las niimeros normales, los nimeroas en caja baja e inclusa
los nimeros en versalitas.

Los simbolos de notas al pie se identifican en la compaosicién par
NIMmeros o asteriscos en superindice y llevan un pequefio espa-
cio entre eflos v el 1exto {fig. 44). En los paises de habla espariola
van pegados al texto. El simbolo de nota al pie también esta i-
geramente distanciado del texto posterior en ef tixto de la nota.

El simbolo de gradoe s¢ coloca con un pequenio espacico
despugs del nimero.

La barra inclinada estd centrada y va entre pequefios espacios
(fiqg. 451, En los pafses de habla espafiola se hoce asi para
SEPATAT VErsos, pero en texto corrido s¢ colocan sin espacios.

El signo de porcentaje v el signo de uno por mil (= pag. 710
van separados del nimero por un pequefio éspacio.

Los signos de puntuacién incluyen los signos de exclamacian,
los signos de interrogacidn, los dos puntos y el punto

y coma (- pag.71) y no se separan del texio precedente

0 58 usa un pequefio espacio (en los paises anglosajones).

El espacio vacio {también conocido como "blanco™) se usa
en las separaciones entre palabras en texto corrido. Esta
disponible en anchuras de la mitad, un cuano o un octavo
i< pdg. 83, cuadratin),

Compesicidn de pagina

Jan Tschichold comenta sobre la caja de texto: "La correcta

colocacidn de una parte de la composiclin'en el papel, por
correcta quie Sea, @5 tan imporante como la cuidadosa eje-

my
cucion de la propia composicién. Una colocacidn torpe puede
arruinar todo el trabajo”,"* La caja de texto describe el planc

ey of Alphadetr el Latddsg, 1995
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ocupado por el texto corrido en una pagina doble, Una caja de
texto cormectaments organizada, ademas de proposcionar ven-
13jas en la Fase de disefio, también garantiza ventajas financieras,
especialmente en las fases de preimpresidn, composicion

y produccion (=+ cap, Produccion, pag. 168, Reproduccidnl,

Hay diferentes maneras de enfocar la preparacién de
cajas de texto en relacion con la estruciura, la estética, ka
pEicologia, ete. Adqui el tipo, el objetivo v 1a escala del material
impreso son log fictores que determinan cada uno de los
parametras,

Los folios explicativos (fig. 511 v las notas al pie se inchu-
yen al ajustar la caja de texto. Los nidmeros de pigina
o folios v los marginales (fig. 53], por otro lado, no forman
parte del ajuste radiclonal de la caja de texto, pero odos
los elementos implicades forman parte del todo.

Al concebir un libre o otro trabajo de remenderia™ (mate-
rial impraso de indale comercial a peguefia escalal, las paginas
par e impar 52 consideran una unldad de disefio,

La caja de texto normalmente se dispone de la misma
forma en toda la publicacion (= cap. Disefio, pags. 42,43, La
reticula de disefiol. Las zonas no impresas cumplan una fun-
cién estética v proporcionan el reposo necesario para la vista
= pégs. 60,61, Percepcion ¥ comporiamiento en La lectural,
En un sentide clasica, la wariante ideal de la relacion de pro-
porciones ¢5 la secclon durea {fig, 46; proporcidn del plano
en la "seccidn Aurea”, concebida por Jan Tschichald),

En una pagina doble, los bordes exteriores o los marge-
nes de corte ifig. 471 son normalmente mas anchos que los
medianiles (lomo) o margenes de lomo (fig. 48). Esto se debe
a que ¢l medianil 26 refleja visualmente cuando una pagina
doble se abre v, por lo tanto, e "duplica”

sugerencia; para calcwlar fas medidas, Ja anchira de fos mdr-
genes debe ser aproximadamente la suma de los medianiles,

Folio s el térming tipografico que indica el nimero de
pagina, que pueds inclulr ademis otro tipo de informacian,
como el nmimero de capitulo. Pigina es o término para el
namers die pagina aisladoe: Un folio explicative es una pagina
o nimero de paging o de capitule con texto adicional acerca
del autor, palabras clave, etc.

——
! K] v raRepn Oh e e naders (Joba e Oeel s )0 cuarcn i lod anpeesones i dereaaba i peodelis
da fibeow pr f gue ¢ “perniendo” sk s madieatu e formna scsbonal. Lay cartas Se induljencis de b byless

s che anlys bechom o orve aon e Femenlon Fuln armaond de inpresn por remEaos v e frerralan
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La'cajn de texto s describe con 1o% sigulentes térmings
técnicos: margenes de corte (fig. 47}, medianil o margen
de tomo {fig. 48}, margen de pie (fg. 49}, margen de la
cabeza (fig. 500, folio explicativa (fig, 511, folio (Rg. 531
y marginales {fig. 531,

Los titulos ~titulares, titulos, rétulos— (= pig. 62} pro-
parcionan una breve informacién sobre el contenido
y estrscturan el texte. Deben ser lamativos ¥ estar separados
del resto del texto.

Loz titulares algunas veces s& sustiiuyen por una dnica
palabra compuesta de forma diferenciada al principio del
parrafo. Esto se establece con un espacio visitle (1 cusdratin')
entre la palabra y el texto gue sigue; sin otras marcas. Los
caracteres en negrita v en cursiva se suelen utilizar para
destacar texto.

El texto se divide en parrafos para facilitar su lectura
y comprension. La sangria es aqui un importante recurso
para jdentificar nueves pirrafos v estructurar el texto.

Sugerencia: la sangra debe ser daraments perceprible pero

no demasicde grande. En los primeras tiempos de la fmpresidn,
en lugar de fa songria se usabo el signe de parmafio (denominedo
pilcrow e inglés o alinda en francés) para Mentificar un pdrrafo.

Una viuda {fig. 54} es Ia altima linea incompleta de un parmafo
si aparece como primera linea de una columna. Una huérfana
(fig.55) es la primera linea de un parrafo si aparece sala

al final de una columna & pigina creada per un salts manual,

I:T*Tm'l.l:l-r(l_rllrfllr'_ll‘ & DOm DO COn piama. Rra un sehecnr salaltecyin @ mAfaeion 1 svcnn
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Luz y color

Heraclite nos avisaba hace ya mucho de que “la vista engafia®
De hechao, la luz carece de color. La percepcidn del color
85 tan solo una experiencia sensorial humana, habliualments
ciusada por un estimulo flsico. Este estimubs externa del color
se proyecta en el interior del ojo a traves de [a cdmea, la puplla,
el cristaling v & cuerpo vitreo para Begar finalmente a la retina,
una capa compleja que consiste, esencialmente, en terminales
nervicsas. Es aqui donde a5 offulas nerviosas son estimuladas.
El estimulo del cobor puede proceder directamente de la fuente
de luz o, indirectamente, dé la superficie de un cuerpo solido,

En términes fisicos, 1a luz es una radiacion electromag-
nética. Estos haces de energia son ondas electromagnéticas
de diferentes longiiudes de onda, pere el ojo humano sélo
g5 sensible & una gama limitzda de este especiro electromag-
petico. Su sensibilidad al coler varia segin [a longitud de onda
v la Iintensidad de la radiacidn electromagnética en el campo
visible. El ojo puede percibir longitudes de onda de 400
a 700 nanometros (nm) aproximadamente, y una persona
normal pueds distinguir entre 100.000 v 1.000.000 de matices
de color. Si la luz blanca incide sobre un prisma de cristal
a través de una abertura estrecha, la luz es refractada y les
denominades colores del espectro (fig. 11 s& hacen visibles:
Fojo, naranja, amarillo, verde, azul, afil ¥ violeta son los
colores incluidos en el campo de la luz visible. La radiacion
ultrawioleta (radiacion UV) se encuentra por debajo de los
J80nm, mientras que la radiacidn infrarroja {radiaciém IR}
e5td por encima de los 7B0nm; 165 seres humanos también
soN capaces de perciblr esta Qltima como calor. Las ondas
cortas san por ejemple, los myos X o 105 myos gamimi,

Péra volvamos de nueve a la reting: en su superficle
frontal 58 encuentran células sensoriales sensibles a la luz
cuyo aspects asemeja 3 bastones o 4 conos. Estos bastones

Ulraviolita

Longitud de onda

.
-

Radlacion visual (hez) Infrarrojos

. i e
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¥ COnos 58 encuentran situados unos juntes a 6iros como 5|
estuvieran €n una pequeiia caja y son sensibles a la luz de
diferentes zonas del espectro,

Sequn Kippers,' cada "tipo de receptor” tiens asignada
una “capacidad receptora”; los bastones son los responsables
de la vistdn en condiciones de Duminaclin escasa (permiten
diferenciar diferentes tonos de hiz v de ascuridad), migntras
que los conos posibiliian la visldén con luz diuma y la diferen-
clacién de los colores, La luz incidente desencadena sefiales
quimicas en los ojos; que son ransformadas en estimulos
eléctricos que el cerebro procesa; ¥ a continuackin compone
la imagen que ha percibido a partic de 1oda esta informacion,

Entra los conos, ires receptores diferentes se ocupan
del rojo, el verde v el azul, La visidn del coler 5 el resultado
de la sobreimposicién de estos ires colores. Por ejemplo,
si rayos de luz roja y verde inciden en las células receptoras
cofrespondientes dol ojo, s¢ crea el color compuesto amarillo.
La limitada capacidad de resolucidn del ajo humano e la
que hace que los colores se mezclen para crear la impresiin
de un color, 5 se estimulan los tres receptores de color (rojo,
verde y azull, #l ojo vera una imagen blanca: este es el princi-
i de la mezela de colores aditivos,

Los colores aditivos (colores de la luz) e crean al afiadir
Iz, En tearia, todos o8 colores visibles se pueden formar
a partlr de los colores adiivos primarios =+ pigs. 10,11} rojo,
warde y azul (RGH, seqin las iniciales inglesas de los mismaos),
v los tres producen blanco al mezclarse en igual cantidad
y proyectarse unos sebre ofros. En caso de que falten bos
trés, 58 produce el negro. La mezcla de colores adithos se
utliza, por ajemplo, en monktores a color (= cap. Produccidn,
pag. 170, RGBL. La mezcla de dos de estos colores an igual
proporcidn produce Jos colores secundarios (= pig. 11)
clan (Cl, magenta (M) y amarillo (¥}, que a su vez crean
los colores basicos con el sistema de colores sustractivos
(= cap, Producclén, pigs. 170, 188, CMYK), Este sistema
de colores descrbe el comporamiento de los colores no
luminosos. El proceso sustractive se basa en la absorcién
de los colores del expectro de luz visible de 12 hez blanca.

I —— X _
1 “I.I*IJII'., Hardd. Baxic Law &f Colde Theine, Y985, (Hay tadu 1S Sardl: Fosdrmeriled df o (e
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Disefio de fuentes tipograficas

Eealmente no se puede volver a inventar jos tipos, sdlo se
pueden modificar La forma externa ¥ su esquema basico™
1= pigs. 60,61, Percepciin v compontamiento ¢n la lectural,

A la hora de disefiar una fuente tipogrifica, Ins reglas
estan claramente definidas y no dejan al disefiador mucho
margen para excentricidades. La claridad y el comedimiento
son esenciales o, en palabras de Adrian Frutiger: "3i te recuer-
da ala cuchara con la que comiste la sopa, hay algo errdneo
en ella... Una fuenie debe pasar desapercibido af lector...,
una buena fuente es al mismao tiempo banal y belta™

Al leer un tescha, recibimes ¥ procesamos una gran cantidad
de Informacion, v los lectores deben poder descodificar esta
informacion de la mejor manera posible,

Para desarrollar una fuente para el texto, no basta con
la simple valuntad, debe haber ona estructura ordenada de
forma licida v clara tras la mera apariencia de las letras, |as
palabras y las rases en el diseno de las fuentes tipogrificas,
Segin Jan Techichold: “Asicomo el ritmo es esencial, por
encima de todo estd la forma, que debe ser marcadamente
clara e inconfundible. Es la relacién correcta y sensible entre
la asimilacion y Ia no asimilacion de las letras individuales,
ir oiras palabras, la similitud de todis las letras v la diferencia-
citn al mismo tiempo entre cada una de ellas los que garantiza
una completa legibilidad ™"

5i una fuente fipogrifica tiene demasiada vida por 51
misma, puede impedic una lectura fuida. Para que I3 lectura
gea todo Lo flukda posible, a la hora de crear una fuente es
necesario contar con la técnica basica y un conocimiento
de la relacidn entre los fendmenos de la percepeién visual
(=¥ cap. Disefio, pag. 24, llusiones),

Reglas basicas del disefio de fuentes tipograficas

1. Fin, Decida cuil es el propdsita, la direccion del diseqio
v los requizitos técnicos,

2. Simeftria y diferenciacidn. Una fuente es una entidad
homogénea compuesta de diferentes caracteres; debe
presentar una apariencis uniforme sn términos formales,

asetigy e iy g, 17
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lo que incluye detalles ritmicos, trazes finales iguales
(= pig. 68, fig.23), grosor de [os trazos principales vi-
suaimente ldénticos, trazos curvos verticales similares,
efr. Pero las formas bésicas no deben parecerse demasiado
para que sean ficiles de distinguir: debe encontrarse €l
equilibrio correcto.

3. Esquema bisico de las letras. Las letras "H™ ¥ "n” poseen
las cualidades basicas de una fuente, determinan ka altura
v sus distintas proparciones, ast como el grosor de les i
zo%, laanchur, ks trazos cunngs; ete, (- pag. 68, fig, 23).

4. Grosor de las letras, El grosor de [as letras en'caja baja
s inferfor que el de las de caja alta.

5. Anchura de las letras. La "m" no puede ser una "n”
doble; ¢l perfil de k"o debe ser ¢l mismo que [3 anchura
dptica dela "n”; a "u” debe slempre ser un poco mis

estrecha que la “n”,

. Formas redondeadas. Las lefras con curvas horizontales
(por gjemplo, “0” ¥ "n"} deben ir por encima o por debajo
de lineas de texto imaginarias (Rg. 560, &n caso contrario
tendrian un aspecto demasiado pequenio en [a imagen total.

7. Ascendente y descendente. Los trazos descendentes
de un tipo de letra no deben seT nunca mas cortos que
los trazos ascendentes. Los wrazos ascendentes de la
caja bafa ipor elemple, en la "7 deben ser slempre
un poto mas atbos que las letras en caja alta,

8, Altura de la barra horizontal. La barra horizontal de la "H”
e5td en 5u centro Sptico perD No-en s1 centro matematico.

Esto se aplica a todas las letras divididas horizontalmente,
tales como “AT BT VET RS, "2, et (fig. 5T

9, Los trazos dhgunﬂu'ﬂmd:nmdhgmlﬂ ¥ QrUesos,
Los wazos ascendenies diagonales como por epemplo enla

“A" v la "MN” ifig.58) son mds finos que los descendentes,
de forma que crean el mismo efecto dptico. Las barres
diagonales que finalizan Ehremente (por sjemplo, en la “z")
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s estrechan hacia el punto de imerseccidn, Las lineas en el
cruce de la "M" no son rectas, sino que se compensan entre
si; también discurren de forma ligeramente conica hacla
&l punto de interseccidn. Las barras horizontales siempre
se dibujan alge mas estrechas que las astas principales
ifig. 59); para que Spticamente parezcan iquales.

El grupo de caracteres. Una fuente incluye mas carac-
teres que las 26 letras del alfabeto: los nimeras y otros
grupos de figuras deben adaptarse a la imagen general
= pig. 91, paleta de glifos).

Espaciado de una fuente. Las letras Individuales no
componen una frase por si mismas. Los huecos apre-
cizbles y los espaclos excesivamente estrechos enire las
letras v 1as palsbras dificultan la identificacidn de estas
v hacen la lectura menos fluida. El espaciado implica la
creqcidn de espacios que parezcan iguales entre las letras
v 54 alineacidn con el tamafio de 1a fuente (- pigs. 57,
59), la anchura del cardcter =+ pag. 75, fig. 25), el perfil
de la letra v el grosor del &sta (= pag: 68, fig. 230, El espa-
ciado 3¢ realiza principalmente ajustando las letras “H",
"n "oy 0" (= pig. 88).

Kerning®. Cuanto mas cuidadosamente se realice el
ajuste y 1a forma de los caracteres, menos esfuerzo
serd necesario en el kerning. No obstante, el keming
[=» pidg. 89 es slempre esencial en la creacidn de zonas
blancas de aspecto similar (= pig. 75) entre determi-
nados pares de caracteres. Punto clave del kerning:
salo se debe realizar entre los pares de caracteres mas
importantes, como “AT","AV","Av" "AC", "DY","FA”
tfig. 60k

* s | adickdm o eltminacide de espaced emine pases de ciracteres

Tipografia / Disefio de fuentes tipogrificas 87

Espaciado v kerning

Comova hemos mencionads anteriormente, 1os hiecos ¥
espacios en blanco apreciables y los espacios excesivamente
estrechos entre las letras impiden el reconocimiento de las
palabras y frases v reducen la fluidez de la lectura. Asi pues,
£5 necesario utilizar distancias opticamente uniformes segiinel .
tamafic de la fuente tipogrifica, la anchura del cardcter

v ¢l grosor del asta principal si se quiers hacer que una simple
secuencia de letras se convierta en un texto legible. Al con-
trario que con los espacios mas grandes entre palabras, esto
garantiza que la estructura de la palabra pueda ser percibida
[ pags. 60,61, Percepciin y comportamiento en la lectural.
Por eso las letras y los caracteres van "espaciados”.

Sugerenciy: en ung fuente sans-serf normal, la distancia entre
carpcleres ex aproximedamente #f grosor del asta, La 1" minds-
cula es ideal para realizar la medicidn. 51 el pefil de Ia letra

es mds grande (=¢ pdg. 68, fig. 230, Ia anchura establecida debe
ser algo mayor. Las fuenies con tipos pequefios (= pdgs. 57, 59
necesitan proporcionalmente mds espacio enfre los canacteres
que las fuentes con tipos mayores (fig. 61: determinacion de

Ia distancia endre caracteres).

Sugerencia: el espaclada de la palabra depende del cuerpo
del tipe y de su naturaleza y tamafic, £l espaciado de palabra
minimo es el grosar de lo "I mindscula o el perfil de la “n”,
Cuanto mds grande sea el cuerpo de la lefra, rmayores deberdn
ser los espacios entre palabras, Lag fuenfas de mayor anchura
necesitan espectas mayores debide o vientres mds anchos
(figs. 62, 63

La auténtica dificultad del espaciado radica en-el hecho

de gue los espacios entre las letras no pueden ser matemd-
ticamente idénticos, solo deben parecer iquales. 5i todas
las leiras tuvieran los mismas valores de espaciado, el texto
cansaria al lector, va que las formas de las letras, los remates
y las barras horizontales crearian potentes ilusiones dpticas.




4.5

Tipografia / Diseno de fuentes tipogréficas BB

Escaciado bisi

En términos de simplificacion segun las formas bisicas

(=¢ pig. 68, figs. 19=21) y de la percepcidn visual, las mitades iz-
quierda y derecha ce las letras se dividen en gropos v se realiza
¢l gspacisdo correspondients a diches grupaos. Asi, la letra D"

se encuentra en el grupo de [a "H” en términes de espacio ante-

rior, ¥ en el grupo de la “0” en términos de espacio posterior,

B BDEFH HINM =
® CGOQ DGOQ e
A ATVWY ALTVWY A
B bghijklm adfghim ™
® cdegoq bceop @
A wvwy rvwy A

Sugerencla: parg comprobar ¢ espaciods, todos los caracteres
s¢ calocan entre la "H” y la “07 en caja alta, fa "n" y la “a" en
capa baja y el ndmes "0,

HAHBHCHDHEHFHGHIHJHKHMHNH
ﬂﬁDBUCﬂDDEDFDGDHD]DjDKULD
nAnBnCnDnEnFnGnHnlnjnKnLnMnNn
oAoBoCoDoEoFoGoHoloJoKoLoMoNoOo
nanbnendnenfngnhnininjnknlnmnnnon
oaobocodocofogohoiolojokolomonooopo
0AOBOCODOEOFOGOHOHOIOJOKOLOMONO
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Comeo el espaciado de las letras no es suficiente para lograr
una anchura armenicsa para los Upos, se usa tambien el pro-
ceso conocido como "kerning”, El kerning supone cambiar
el espaciado tradicional en determinados pares de letras.

El valor del kerning normalmente es negative. En el par
de kerning “AW", por ejemplo, se ha reducide 1a anchura de
Ia “A” (fig. 541, En el kerning se establecen valores para los
caracteres mas importantes, lo que permite a la anchura del
segundo caricter ser abgorbida en la anchura del primerno.

Log valores de kerning se fijan en las tablas de kerning
cortas ¥ largas o en las tablas estéticas v se afiaden al espacia
en las combinaciones de leira que correspondan.

Cursiva

La inclinacidn media de la escritura en cursiva es de 12 grados.
Los angulos de inclinacidn de menos de 10 grados (fig. 651

apenas muestran diferencia con la variante vertical. La version

de la fuente se desmorona visualmente a mis de 16 grados
ifig. bl

Sugerencia: cualquieras que desee desarrollar fuentes tipo-
grificas profesionales puede usar sigtemas camo Fontlab

o Fontographker (= pdg, $6, Sugerencias ¥ enlaces). Congune
tambidn af capfiulo Leyes, pag. 275, Acta de proteceion de
fusnies.
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Fuentes digitales

Formatos de fuente

Las tecnologias, los programas =+ cap. Mediog digitales,
pag. 113, Software! v los formatos de las fuentes determinan
el ambito de utilizacion de las mismas. Las fuentes actuales
son diginales (= pigs 6367, Origenes de los tipos), Los carac-
teras ge definen matematicamente de acuerdo 8 sus contormos
¥ 58 suministran con instruciones matematicas (hint o codigo
especifico) para mejorar laapariencla del texto en dispositives
de baja resolucion (= pag. 95, hintingl.

El hint s¢ introdujo por primera vez con el lenguaje de
definicion de pdgina PostScript® desarrollado por Adobe
Systems, Antes de este desarrollo solo estaban disponibles
Las fuentes Bitmap. Cada letra de una fuente bitma (fig. 673
estaba representada per una acumulacidn de pixeles
=+ pig. 93, pixeles) en una reticula de pixeles de la pantalla
del monitor o de la impresora, ¥ era necesaria una fusnte
independiente para cada tamafio de fuente,

La fuente {tamblén archivo de fuente) define la implan-
tacidn digital de un determinadoe grupe de caracterss, con
una variante ¥ en formato de archive particular. Los hints
garantizan que las lejras ofrezcan la mejor impresidn visual
pogible a resoluciones bajas.

El formato PostScript Type 1 de Adobe {estindar para
tipos de fuentes digitales; 150, International Organization
for Standardization, Glyph Shape Representation. IS0 9541)
describe todos los caracteres de un grupe de caracteres
cOmo un contome matematics abstracio por medio de curvas
de Bézier (fig. &68).

Los puntos de anclaje son los puntos fijos de las curvas
de Bézier. Los vectores que determinan la direccién y el
grade de las curvas se originan en estes puntos. Una curva
de Bézier necesita al menos dos puntos de anclaje: el inicial
y ¢l final.

La introdwccidn del formato Typel hizo posible representar
un tipo en cualquier tamanio.

Apple desarrolld el formato TrueType a finales de 1980
coma alternativa al estindar Type 1 de Adobe, v posteriormente
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concedié su licencia a Microsoft Corporation. Mientras que los
“contornos de Adobe” consisten en curvas de Bazier cibicas,
TrueType define el contome con ecuaciones de sequndo grado
[("B-Splines cuadritons"),

A diferencia de PostScript, que usa caracieres Blimap para
la visuslizacién en pantala v un ajuste Postoript para la impre-
sion, la fuente TrueType usa una unica descripcion para la visua-
lizacidn en pantalla y para la impresion. Las fuentes TrueType
aparecen principaimente fuera del “mundo Mac”,

El formato de fuente OpenType es el primer formato
de fuente que se puede usar an distintas plataformas.

El formato OpenType fue desarrollade conjuntamente por
Microsoft ¥ Adobe y estd admitido por todos los sistemas
operatlvos actuales sin necesidad de software adicional,
lo que simplifica la gestidn de las fuentes. La siguiente
figura muesira |a paleta de glifos en OpenType.

_-—-_—l-.ﬂ.-_q
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‘ef[flglh|i[jlk|l|m|nfo|pig|r|s|tjujviw|x
vz [V [AIA]c[E[R]O[O]alalalalald|sc(e]
elelelift|e]i]alalalalalalalafaliu|*]elL
FigRD| ||| E|D|x]|s|=2|¥ elelili « |
b | JATAIOIEle|-1—=]* "] |"|+|#|T]|€]|]|>]|H]
fl . ol A |E[A|E|E|L|D(Y]|2|O|0] (OO0
oo T sl e O M ) e e
DlslS|t|RIRIE|S|8 |2 alalalX]a[A]E]a]E
ElE|e|Ele|Ele|GlalGlalGlalclala|NIN][n|zZ
slzle(T[wWlalolalOlalO|U]a|Cla|ulu]|A]|R
rfiftefr]aalt{l]6]O]ala|[O]T]1(hiH{d|D




Tipografia / Fuentes digitales 92

OpenType se basa en codificacién de caracterss Unlcode
(codificachon de caricter de internacional de 2 bytes): esto
significa que las restricciones habliuales de asignacion (las
fuentes PostScript estaban restringidas a 256 glifos) yva no
se aplican. Las fuentes OpenType pueden contener mas de
65.000 glifos v contienen todos log signos disponibles an
un grupo de caracteres {por ejemplo, versalitas, nameros
encaja baja y lgadurash en un dnico archive de fuente.

Lo# caracteres procedentes de otros idiomas (por ejempla,
del este de Europal o los juegos de caracteres ampliados
{mas conocidos por su mala traducelén: “extendldas™)
también se pueden definir en un Gnico archivo de fuente.
Laz fuentes OpenType admiten las lamadas funciones
tipograficas inteligentes de los programas de maguetacidn
modernos, como la sustitucion automdtica de caracteres
por Hgaduras o letras decorativas.

Sugerencia; s prdeticas funclones de OpenType se utilizan
ahora rambién en Adobe InDesign, Adobe llustrator y Adobe
Pholozhap. En fas aplicaciones que no admilen activamente
DpenThpe (por elemplo, vérsiones antiguas), se pueden usar
los fermatos de fuente OpenType Igual gire otros formates

de fuente, gungue las funciones de composicidn de OpenType
no astén dispanibles.

La codificacion de caracteres define un proceso en el que

|z represeniacion general de un signo (por ejemplo, una letra,
un nimero o un simbolo) se visualiza simplemente gracias & un
codigr (por ejemplo, ASCIL ¢ Unicode). Los grupos de caracteres
se basan en las llamadas codificaciones de caracteres.

ASCI {American Standard Code for Information
[nterchangel @5 un cadigo binario de 7 bits para la represen-
taciin estindar de hasta 128 letras ¥ signos que posterionr
mente también usd nimeros de & bits, lo que le permitid
representar hasta 256 caracteres. La presentacion Unicode
con nimeros de 16 bils ha empezado recientemente a ganar
aceptacion, ¥ con ella se pueden visualizar hasta 65.000
caracteres diferentes.

Las fuentes Multiple Master (MM) s¢ basan en el formato
PostScript Type 1. A diferencia del nimera limitado de cortes
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individuales dentro de la familia de fuentes, [ tecnologia
Multiple Master permite crear una gama Jimitada de varaciones
del tipo de forma tipograficamente correcta (Zin deformacion)
v oon un ajuste de varables infinito.

Gestifin de ti

Con Mac 05 X, PostScript Type 1, TrueType y OpenType,
las fuentes se pueden usar sin herrmmibentas sdicionales.
Mac 05 X puede, incluso, gestionar fuentes TrueType codifi-
cadas para Windows, siblen estas no estan disponibles
en los llamados entornos Classic, y todawia &4 necesario

un programa para gestionar las fuentes PosiScript Type 1.
Las fuentes se instalan copiando los archivos de fuentes
en carpetas especiales dedicadas a tal efecto.

Consejo: pary obtener informacion adicional, consulte
la pig. 96, Sugarencias ¥y enlaces,

Fuentes en pantalla

Las caracteristicas téenicas de un monitor (= cap. Medios
digitales, pag. 113) limitan en gran medida la calidad de
la presentacién de la fuents. En concreto, pueden dificultar
ia ahsarcion de informacion, haciendo Necesans un gran ¢s-
faeroo - pag. 61, legiblildady, El wvalor gris (= pag, 77, tan
impariante para la una lectura Muida, puede verse tambign
seriaments compromaetido,

El problema se produce & causa de |a baja resolucion
del monitor, por lo general de T2 puntos por pulgada (ppok.
Ademas, esta el efecto de brille del monitor (= cap. Medios
digitales, pde, 1130 v €l hecho de que los tipos en un monitor
=on inestable y pueden verse afectados por el movimisnto.
La calidad de visualizacion de |as fuentes en &l monitor tarmbidn
depende de otros factores como el formato de Ia fuente,
la calidad del disefio de ésta, el software o el sistema opemtiva
utilizada,

Fundamentalmente, 1as letras s& muestran en |z pantalla
Coimo piteles, gue no pemmiten la visualizacion precisa de cunas
definidas, los contornos. Esto no afecta particularmente
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a las formas grandes, pero es importanie con las fuentes peque-
fias: nochay los suficientes phoeles para mostrr estas formas
correctamente. Cuanto menor sea el tamafio de la fuente, menos
estilo de la fuente s& mostrara en pantalla. Por este motivo, &n
¢l disefio con ordenador el tipo no debe ser inferior a 12 puntos
cuando 3 visualizs al 100 por clents (= pigs, 57, 59, tamafio
de tipal.

La disminuciin de la intensidad de tonoe lani-aliasing)
puede mejorar considerablamente el aspecto de una fuanta
en la pantalla. La disminucion de la intensidad de tono es un
proceso usado para uniformar los bordes escalonadaos ¥ poco
atractivos que se forman en las ietras u objetas ¢n monitones
de baja resolucldn, Funciona afadiendo contrastes de tono

a los bordes de la betra (el contomal y al color de fonda,
remdimensionandolo. El contorno de las letras aparece

mas suavizado aungue también menos nitido (g, 700,

ClearType es un proceso desarrollado por Micresoft
i S 153 para ofrecer tipos lo ms claro posible en pantallas
de ordenader. La herramienta principal usada para ello
5 la disminucion de la intensidad de tono {anti-aliasingt.
ClearType supone una mejora en lalegibllidad de [as fuentes
pequedias, en concreto en pantallas de color de cristal liquido
ipantallas LCD); estas pantallas S asan en portatiles ¥ en
los libros electronicos (e-books),

Las siguientes cualidades formales de una fuente son
claves para mostrar o material en pantalla de forma adecuada
v agradable para el lector: grandes aliuras de », grandes
blancos internos y formas abiertas, asi como tipos de grosor
uniforme, comao en & caso del tipo de letra Verdana (fig, 715

Sugerancia: por regla general, Ias foentes sans-sedf son mas
adecuadas, pera 5ise usen esias, deben estar estruciuradas
de una forma sencilla ¥ robusta (por efempla, slab-serif)

(= pdig. 74, fig. 5 Las fuenies con Uineas fings, con grendes
diferenclaz en el grogor del tipo y con varfapies disgonales
no son recomendables parg su uso en pantalia,

Sugerencia; la reticula (= pdg. 75 en la pontaila no debe
ser demasiado estrecho, ya gue e puaden desenfocar las imd-
genes tipogrdficas de los palabras. La distancia entre fineas
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=¥ pdg. 75, Espaciado de Nneas) tampoco debe ser demasliade
pequena, La tpograffa en el monitor también debe sequir laz
reglas tipagrdficas, por efemplo, usar las comillas de apertira
¥ clerre correctas y no el signo de pulgada =+ pdg. 301, Debe
tarmbién evitarse £l texto justificado =+ pdg. 77 a5l coma la
divisian de palabras.

La incapacidad tecndlogica del ménitor para mostrar ade-
cuadamente tas fuentes existentes ha hecho que los creadores
de sistemas y de fuentes hayvan empezado a disefiar fuentes
especldles para monitores, llamadas fuentes de pantalla

o fuentes Web, 0 a optimizar para 1a pantaila las fuentes
existentes (hinting).

El proceso de hinting (méfado para definir que pixeles se
encienden para crear el mejor dibujol permite mostrar dptima-
menie bos comtornos de Las fuentes en dispositives de baja reso-
lucian sin cambiar su disedio (g, 730, En el hinting, se incrsstan
instrucciones matematicas (= pag. 90, hints] en las fuemtes,
de forma que el contoma de [ letra coincida mejor con 13 matriz

de la pantalla del dispositive de visualizaciin (fig. 72).

Sugerencia: no fodos los hints son Igudles. Muchas herra-
mientas contienen algoritmos de hinting cutemadticos, gue
por regla general son mejores Juee nada, pers gue No pueden
sustituir ol hinting disefade o medide. Con todo, crear gsfe
tipo de hints 5 un procese labonioso.

Consejo: Consulte también el capituls Leyes, pag. 275, Acta

de proteccion de fisentes,

By
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Sugerencias y enlaces
Fundammnies

Friedl, Friedrich, Tirpograpiy. An Encycle-
pedic Survey of Tpe Design and Technigues
rhrowghout Mictory: Black Dog & Levenihal
Publishers, Hew York (1958

Tecnalegia de fentes

Earow, Peter. Fant Techralagy. Methods opd
Tools, Springer Publishing-Telos, Mew York
119541

Adobe: waw.adobe camMypatiopics
Decodounicode: wew decodeunicode.org
Fonalab: wwaw fontlab.com

Microsedt: wiwwmicresoft.comtypography
Linkcade: wew anioode.ong

Festicn de fuenies

www apple.comimacosxleanumeafomibook
W ExbenLie comiproduces’
font_management

v lincdype camsfantexplorerk

v, micresoi. comypogranhy

Disefic de tpes

Cheng. Karen. Besigning Type. Yale
University Press, Mew Haven (20065

F;HI;TL:.&HHHD- Sigres, simbolos, marcas,
a : elemening, moralogla, repreten:
tackdn, signdficacidn. Editarial Gustawve Gil,
Barcelona 20051

Kape, Albare, The An of Latteriag 3G, Saur,
Munpich {15830

Tachicheld, Jan. Treasury of Alphahets and
Leriering. A Source Book of the Best Lefer
Formz of Pagd apd Precent for Sign Painders,
Graphle Artists, Commerchal Ariists. W.W,
Narton & Compasmy, New York {1995)

Fundiciones digitales

Die Gestalten: www, die-gestalten. defonts
Emilgre: wiww emigre.com

Fuestes chidenas; Mm#!nﬁ.llmram
clfuamieaicl-Hla

House Indusines: www houseind.com
Lineta: www. lineto.com

Linotype: wwow linotype.com

Optieno: W optimo.ch
Typoihadque: www. typothegee.com

Typerepublic: kitpafapdreubaliog. comitype-
republiciantis_hml

Typre-o-tonies: Mipfwwe iype-o-tanes. com/
Underware: waww, underware nl

Revistas y Mrame

Lincs tipes duros: hitpelisaw, unbssipandu-
ras. Loy

Baseling; wesw. baselinemagarine com
Cormmunbeathon Arts: www, commarnis com
Typophie: www.typophile.com
Thpogrifica: hispafwww tipografica.com/

Organizaciones y eventas

Association Typeseaphigue Internatianal
(ATYPIL: wwwatypi.ong

51 Bride Library: wwnw sibebde.ong

Ty [Hrectiors Club: waw.tdc.org
TypeCan: waw typecon.com

Typa Baclin: wwow. typorberlindea
TypaTechsica; www. [Inotype.com

CHras

Direciaric de foestes [entifont onding:
www identifent com
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5.0

L¥ivir y trabajar sin un ordenador? Fara casi cualquier disefiador, es una pers-
pectiva inconcebible. En algin momento, para un primer borrador o en la post-
produccidn, es inevitable que acabemos confiando.en esta extension virtual de
THuestras manas y niestra mente. En los medios digitales, un campo que engloba
desde shios web a DVD, pasando por juegos interactivos e instalaciones audiov-
suales, el ordenador tene cada vez un papel mas predominante. Mo se trata sdo
de una versitil ayuda para ef disefio, también se ha convertido en una herramienta
de comunicackin, un medio v una plataforma integrada.

En este capituby veramos ko que s& oculta bajo la superficie del deslumbrante
¥ 4 meénudo cambiante mundo digital de la creacion y tratamiento de imdgenes. Al
Iual que en ¢l mundo de k& impresion, en el digital todo gira en toms a ka comuni-
cacion, a destacar y a visualizar la informacidn, Ademds del ane creativo, el trabajo
con bos medios digitales nequiere una amplia gama de habilidades interdisciplinares,
entre ellas el conocimiento basico de las reglas de programacion v de la anquitec-
tura e [a informackin, asi como una idea clam de las oportanidades, problemas de
compatibilidad y restricciones inherentes a la gran cantidad de formatos, programas
¥ medios utilizados. Aclararemes 1a jerga téenica v e daremoes unes consejos para
trabajar con el software ¥ el hardware, formatos de archivo, plataformas, redes
¥y animaciones. La guiaremas para que sepa utilizar B informacian, 1a programacion y
los estandares digitales para lograr la estética que busca, atraer a la audiencia
¥ destacar con soluciones coherentes v elegantes. Ademds, dedicaremos una buena
parte de este capltulo a una serie de asuntos relacionados con la facilidad
de usa {usability), como procesos clarg, tiempos de carga asumibles por el usuario
# ineractividad, aspectos que con frecuencia se ignoran en &l frenesi creativa.

Los amantes de [a pagina impresa y los que prefieren un enfoque mis “tra-
dicional”™ del dizeftno, hardan bien en consultar este analisis de la nomenclatura
¥ metodologia actuales del disefbo, Gracias a las téenicas mas recientes, podrd
aprovechar al méximo su trabajo para internet o usar nueves tendencias como las
etiguetas v el software social en su provecho. Bienvenido al mundo digital,
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Formatos de archive

Un formato de archivo, o tipo de archive, e lo que determina
cdma 2& guardan los datos en un ordenador, El formato
define la forma en la que se codifican e interpretan los datos
al usarios o guardarios, Cuando cambiamos el nombre de
un archiva, sélo cambiamos su nombre, no el formato del
mismo. Aungue no sea corrects hacers, kos rminos farmato
de datos y formato de archivo se usan a menudo indistinta-
mente. Todos los formatos de archivo tienen un formato

de datos determinado, pero no todes los formatos de datos
constifuyen un formato de archivos. Asi, por ejemplo, un for-
mato de datos puede inclulr a varios archives con diferenteg
formatos de archive.

El sufijo del archiva, la seccion del final del nombre,
indica el formato de un archive. NMormalmente, un nombre
de archivo se estructura e identifica de la siguiente manara:
nombre de archivo.sufijo. Aunque depende del sistema
operativa, el sufijo no suele temer mis de tres caracteres.

sSugerenciazfos sufijes o fon relevanies @ ko hora de guardar
fos contenidos en ordenadores Macintosh, ya que estos reconocen
a fos archives por atras propisdades. En cualquler caso,

loz sufijos siguen stendo impartames, sobve todo para compartir
daios entre las diferenles redes,

Mo todos los programas son capaces de reconocer seqiin
qué formatos de archivo, por lo que algunos programas solo
pieden importar o exportar algunes farmatos determinados,
Las formatos que stlo pueden ser leidog por un programa no
se pueden utilizar para intercambiar datos con otros programas,
Un formato de intercambie suele hacer referancia a un
formato de datos que se puede utilizar en varios programas
w0 una o mas redes informaticas. Los primeros formatos
de esta indole eran muy sencillos. El forrmate txt, que utiliza
exclusivamente los denominados caracteres ASCIL? sigue
slendo hoy un formato Imporiante.

Los formatos de archive de disefio no suelen ser formatos
de intercambio (excepciones: = pigs. 104-109, tahlal, par
I que el destinatario debe poseer el programa en cuestion.

o
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Sugersncia: por regla qeneral los grdficos e imdgenss Rems-
fados en los archives de disefio no s# guardan en el propio
archive de diserio. Bl archive de disefio contiene sdio referencias
a loz grdficos e imdgenes incrustados. Por eso los grdficos

y las imdgenes incrustados én los archives originales no deban
borrarse o cambiorse de lugar, ya gue en caso conirario se
mostraria un mensaje nformdndonos acerca de ko ausencla

de los mismos, Algunos programes &frecen la posibilidad de
incrusiar datos de imagen en of disefio. Tenga en cuenta gue,
=i utiliza esta opcion, ¢l amanio del archive serd mucha mayor.

Mota: por regla general, 1as versiones mds recientes di
los programas no poeden abrirse con versiones "antiguas®

Las etiquetas (- pdgs. 117, 136, 137) son bytes de datos
donde, en un segmento concreto de sus bloques de datos,
s almacena la informacidn relativa a la imagen. Las etiqgie-
tas también contienen las medidas o la resolocidn de una
imagen (= pigs, 108, 109, TIFF). Los formatos contenedores
s0m archivos que contienen toda una variedad de datos diver-
505, pero que se relacionan con una categorfa de archivos

0 @ una extensién determinada,

El resumen siguisnte muestra los formanos de archivo actuales
v |us sufifos, asi como sus caracteristicas comonetas,
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Tipo d# farmats Suffn de archivo Hambes Watas
Formass de mchvm de disfia, famnam ] Adoe ewtraior (Al Formrasa prephe g1 progeama Adobe [Hlsirmics
da diica da grificos veciorishn Varlarte e foeraic EFE
Forrits de wehve do iudss Ll Agdia Inserchangs File Ferinas (AIFF 1 rodificaridn evidndir de o acchovas de ao i Sete
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Formata de svhivo mudiimeda Gamein i Aszrdia Videa Infesieays CAVT) ‘v
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Dl
Farmato de dutes. rubimedia Ma Flash [ Ap1e pars trabejos que s sean de mpoesion. | Datos de origen de Advbe (Macromedal Flash
Farmato de dates. mutimedia ke Vides de Flash [ Apio pars trabajes que ho sean de impeesiin. | Formaio de vides de Adobe SMacromesa Flass
Farmam de archiv de imagen ge plosdes af Graphics Imerchangs Forma 061K W g para rEaba s de UERLN Exte farmann i puss compnimis 1in péodids taads
ol pescen LW,
Clara de oeleses Erritadn (206 ealores, prodandided de coloe
dip E b,
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GIF arimada: an e progracis de imimacién da GIF, v imd-
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wippciibnerne ef husners publoiasion v ehemos de s wed
58 pacde hacer aragarens.
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Mezcla de colores aditiva: rejo + verde = amarilio; verde + azul =
cian; azul + rojo = magenia; nojo + verde + azul = blanco (fig. 2k
Mezcla de colones sustractiva: clan + magenta = azul;
magenta + amarillo = rojo; cian + amarillo = verde; cian +
magenta + amarille = neqgro (fig. 31,

La impresion del color que tiene una persona de un objeto
la crea el componente de luz que incide en la superficie
de éste, mientras que €] resto de colores queda absorbida,
Por eso 1a Iuz reflejada determina el color del objeto, En con-
secuencia, un objeto que no refleje ninguno de los colores
componentes de la luz del sol aparecera siempre neqro y,
en sentida irrerso, un objeto que refleje todos los colores se
verd blanco. Los colores no luminosos también se denominan
colores de sustraccion a causa de la abeorcion producida,

Temperatura de la luz. 5i se eleva gradualmente fa tem-
peratura de un cuerpo metalico, en su incandescencia emite
diferentes colores luminosos. La temperatura del color
dela luz procede de agui: luz caliente: 3,500 K (Kelvinh,*
Iuz diurna: 5.500 K, luz fria: 6.500K.

Teorias del color
Personalidades eminentes de los campoes de la cultura,
el arte v la clencia, coma [saac Newton ¥ Johann Wolfgang
von Goesthe, asi como Paul Renner, Johannes Itten v Harald
Kiippers, han tratado en el pasado el fendmeno del color
en detalle, Warias teorias y doctrinas siguen manteniendo
s validez, dos de las cuales explicaremos a continuackén,
El pintor sulzo ¢ historiador del arte Johannes Itten
{1BBB-1967) trabajaba a partir de tres colores bisicos,
los colores primarios azul, amarille y reje, que producen
el circylo cromitico de doce zonas (19610 al mezclarse
(fig. 4). Loz tres colores basicos del primer orden se en-
cuentran en el centro del circulo de colores. En gran me-
dida, Itten basaba su teoria en las chservaciones del poeta
e historiader de la clencia Johann Wolfgang von Goethe
[1749-1832).

Tl i LE0A R & T liex gor grado Kalen
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Seqin Iten, los colores complementarios son los dos oolores
situados en lados opuestos del circulo cromatico. En otras
palabras, 1os que tienen posicionss complementariag enre 51,
come por elemplo el rojo v el verde (fig: 5). La mezcla de dos
colores complementarios produce el gris. Segun Goethe

e Itten, la combinacion de colores usando dos colores com-
plementarios se aprecia como “especialments armoniosa”,

El experto en eolor Harald Kiippers, reconocide interna-
cionaimente en la indusiria de la impresian y de-las artes gra-
ficas, basa su teoria del color en seis colores bisicos: amarillo,
verde, azul-cian, violeia-azul, magenta-rojo ¥ naranja-rojo.
Organiza los colores hisicos en un hexdgono, &n vez de un
circula (fig. &),

Los colores elementales (violeta-azul, verde, naranja-
rajol ¥ los colores bdsicos segin Harald Kiippers se explican
a continuacidm.

En la teoria de Kippers, Ios colores primarios son el punio
di partida de coalguier proceso que se realice con los colores.
En la mezcla sustractiva, se trala de los colores cromaticos
hiisieos amariflo, magenta-rojo ¥ clan-azul, ¥ de su interaccion
con el cobor de fondo blanco. En la mescla aditiva, los colores
primarios son los colores cromatices basicos naranja-verde,
verde y vicleta-azul, v su interaccidn con el color de fondo
negre. Segin Kippers, los colores secundarios se crean
mezclands dos colores primarios, ¥ los colores terciarios
al mezclar tfes colanes primarios.

Efectos del color

Los eolores producen su efecto de diferentes maneras, La paico-
logia del color v el simbolismo del color ofrecen interpretacis-
nes distintas de cada uno de los colores. De hecho, bos colozes

v su significads, o las sensaciones que producen, no dependen
tan solo de la experiencia individual, sino también de impre-
siones consensuadas que se remoentan siglos atras, De #5ta
forma, los colores significan cosas diferentes en distintas
culturas, por lo que |a siguiente lista de interpretaciones
del color no debe considerarse definitiva.
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Fermuin de archive mulimedia

Formato de archivo imercambiibis

Formato de ssvamblo de A=iigs pars BMP aude.

Formato de datos pacy magqueiacikion At Archies de IRDeskes Paeds sbedr archilves oe XPrers feile havla Farmalo priphs dal peegrans Adose [nDeiqn
b vrakilin 40
Farmain de ischiva & magen de phejes ] Fromraio de ierramido de aeclhivs Par peghs general un lomaio sxclues. Garmin coon plidts & calores. -
AP de Joird Photographe: Ksgerts Group e B wed La calialad d li s agen Sepende de la oomgressin.
B Todias bk pavegadores acnuales puaien beer eue formata
Formato de datod cofepiimalon drw Azchive de miagen tamgrimida LW Proceso de comnpresids da Lempel- e Welsh
La compresian LEW ra tera péindiclas.
sal Farmate de archies da Muasical Inmsreneni Bigial Proiccodks para |a tresalerencia de informacids di padinel
iMInn wraskcal sraee imtreneriovardsnadanes,
Formano de dalos mahimedia Eel Pelkculs de QaickTiEe Par quandar datos de video, asimacking Fﬂ'ﬂtucmhmﬁwwh:hnmphﬂlﬂﬂhﬂm
grifens, A0 ¥ k. rmagem, marido, subtbiulod
m=p Archisg Se Microssdt Project Archive da Microssft Project Fermaln propis & programd Micrsod PFrofo,
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Sugerencia: ung compresidn razanable para un archive JPEG
sena aproximadamente de un 75 por clento; La cormpresian

sg realiza en el momente de guardar &l archivo. Esto significa
fine, slermpre que sea posible, debe evitarse trabajar directmmente
en un archive JPEG para volver a guardaro luego con este
formatoe, ya que su calidad ze wva detenicrando cada ver gue
ge guarda, d medida gue ol archivo 52 va comprimiendo mds

y mds. El procedimiento recomendable ez willizar para trabajar
&l archivo arging! sin comprimin por glempde con formato BMP
o P50, y realizar cualquier modificacidn én este archiva,

Los formatos de archive de pixeles contienen los datos de la
imzgen en forma de una matriz de puntos (pixelesh, Cada uno
de estos pixeles tlene asignadas unas coordenadas ¥ un valor
de color determinades. El mapa de bits (o bitmap) es el formato
de grificos mds sencillo, los ploeles se determinan por un
sistema de coordenadas bidimensional con un valor X-Y (posi-
cidn del pixell y un valor de color. Estos archives, no obstante,
pueden ser demasiado grandes, especialmente £ la imagen
tiene muchos colores, Con un procedimiento de compreshén
adecuado, a veces a5 posible reducirc este volumen de datos.

Los formatos wectoriales contienen [a descripcion matematica
{-» cap. Tipografia, pdg. 90} de los objetos Indbdduales de una
imagen foma lineas, circules o poligonosh, que en ef caso mas
sencillo definirian una linea, Los formatos vectariales son Eiciles
da escalar, La figura 1 muestra la comparackan entre la forma en
§a que se define el contenido grafico de de los archives vectoriales
v de pixel, El formato de metarchivo (frecientements s& wsa el
Enmming en inglés, metafile) puede inclulr taneo datos de pixeles
como de vectoness, Encapsulads significa que ks archives estan
cocdificados en lenguaje PostSeript. A mendo no s& pueden mo-
dificar excepto en e programa que ha sido utilizade para crearios.
: Ay ! T

Vectar | i

* Arrpliada 10 veces PT

L
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Hardware y software

El bit (digito binario) 25 la unidad de informacion mas
pequeia que puede procesar un ordenador. En la tecnologia
de la knformacian, el valor de un bit también ¢ dencming
estado o estatus. Un bit solo puede tener uno de dos estatus:
1 a0, verdadéro o falso, 8i o no, activado o desactivado. Esto
es el fundamenio del sistema de numeros binarios que utl-
lizan todos los ordenadores, E1 byte es la unidad de trabajo
bisica, la unidad de direccidn de memorla de un erdenador.
Un byte consiste en ocho bits, ko que significa que son posibles
' = 256 combinaciones de caracteres diferente,

105 =lol

1 Trinte = il bl

1 ek (TR = B4 Bt

1 megaleis (MBI = G024 Eilolyaey

1 gyt & = 1034 migabypina I
1 trrabeyie TTHI = 1034 sfgabytes

La profundidad de bit mide el nimers de bits con el que
reproduce un dispositivo de entrada o de salida cada pixel
individual en una imagen. La profundidad de bit determina
la gama o paleta de grises y'o cromatica. Un color de ocho
bits seria 2%, capaz, en consecuencia, de representar 256
colores, Las tarjetas graficas de un ordenador, por ejemplo,
trabajan con profundidsdes de bit de hasta 24 bits.

Tsotanddad de coler Colones qua 1 misilrin
14 His 1 = 55538
A haw 1™ = BB TT7.214
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Hardware

El térming hardware hace referencia a todos los elementos
fislcos del procesamiento electronico de datos. Aqui se incluyen
tedas las unidades y componentes,

El ingeniero civil alemdn Konrad Zuse (1910-1995) fue
quien desarrolld la primera calculadora gestionada por
un programa (£1) que trabajaba con un sistema de plmeros
binarios, si bien el funcionamiento era adn mecinico.
5u ordenador fue presentado al publico en 1936,

El hardware del ordenador consiste esencialmente en una
unbdad central (unidad de control), que e3 &l corazdn del mismea,
¥ en una serie de periféricos. La unidad central incluye princ-
palmvente el procesador (CPUI, la memoria de trabajo (RAM)
¥ los diferentes buses y sisiemas de conexion (elementos de in-
terfaz, ranuras de tareas de ampliackink. Entre los periféricos
s encuentran todos los componentes quie se pusden conectar
ala wnidad central, coma los dispositivos de entrada y salida,
Dispositivos de entrada v salida
En la tecnologla informética, todos los componentes a través
de los que se puede infroducir informacidn en un srdenader
st denominan dispositivos de entrada {fig. 2). Aqul se inclui-
rian &l ratan, o teclado, la unidad de CD-ROM, la unidad
de DVD, la tarjeta grifica, un guante de datos, una camara,
un micrafono o un esciner.

Los dispositivos de salida son los componentes par medio
de los cuales se hacen visibles, audibles o accesibles de algin
mado al usnario los datos guardados o modificados en ef ordena-
dor. Entre los dispositivos de sallda se encuentran impresoras,
proyectares, plofters o grabadoras de DVD, Entre los medlos

de almacenamients de datos se encuentran los laves USE
{pen-drive), discos duros externos v también CD y DVD,

Elmenitor
El monitor o pantalla es un dispositivo de salida que se utiliza
para mostrar ¥ reproducir conteénidos tales como caracteres

tipograficos o imdgenes. La tarjeta grifica es el interfaz entre
&l ordenador y el monitor v realiza bos cdlculos necesarios
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para kn visualizachén en éste, Actualments se diferencia entre
dos princlpales tipos de monitor: el de pamtalla LED, también
llamado de pantalla plana, y el de pantalla CRT, o de tubo de
rayos catddices,

Los monitores producen todos sus colores mezclando
rojo, verde v azul ifig. 3) (- cap, Disefio, pigs. 9. 10, mezcla
de coloras aditival.

La resohicion disponible dependera de las caracteristicas
fisicas de la pantalla o del dispositho de capiura imphicado,
El tamafio de la pantalla 5o indica en pulgadas, v siempre hace
referencia a la medida diagonal de la pantalia tfig. 4). La resahr-
chin de pantalla indica el ndmen de phoeles: nimern de Hneas
* punios por linea, Los monitores de alta resclucion de hoy
tenen una resoluckdn de 1024 x 768 pleles (po) o superior.

Software

A les programas v datos se los denomina saftware. Agqui se
incluyen &l sistema operativa, las extensiones del slstema,
bos controladores (dovers), los programas ¥ las extensiones
de estos, El software bdsico de un ordenador es el sistema
operative, gue contrald y organiza todas las funciones funda-
mantales, como iniciar progrimas, 1 administracion y wso
de los sistemas de almacenamiente, la organizacidn de los
dispositivos periférices, o la ejecucion de programas, como
los de tratamients de Imigenes o procesambento de texto.
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Internet, redes y programacion

Existen redes informiticas de diferentes formas, estructuras
y tamafios, Incluse la simple combinacion de un ordenador
portatil con ofro ordenador crea una pequefia red informatica.
Una red informatica consiste en varios ordenadones conectados
con objeto de intercambiar datos o informacidn; La comunk-
cacion tiene lugar a través de una serie de protocolos. Se pue-
den distinguir los siguientes tipos de redes seqin su tamarnio:

La LAN: (Local Area Metwork), que es una red local
(fig. 5). El térming hace referencia a redes que cubren un
espacio pequens y también a las redes con pocos ordena-
dores conectados, aungue estén alejados uncs de otros. Un
ejemplo de LAN serla |a red de una empresa independiente
o una red doméstica. Las LAN conectadas por cable utilizan
el profocolo Ethernet en la mayoria de los casos. Las redes
locales inalimbBricas se conocen coma WLAN (Wircless
Local Area Metwork) o LAN inalimbricas,

Mo abstante, la gran disponibilidad de redes de tipo WLAN
ha hecho surjan confiquraciones utilizadas por un gran ndmero
de personas que, formalmente hablando, no son puramente
redes LAN, sino un sistemna de acceso comdn a internet,

Una red muy grande, como por ejemplo varlas redes
locales conectadas a gran distancia, 6 conoce como WAN:
red de drea amplia (Wide Area Network), Los dates se trans-
miten dentrd de una red por cables de red, tarjetas de red,
protocolos de red, ¥ oires companentes de red como enruta-
dores (routers) y conmutadores tswitches),

Internet &5 el nombre de la red slecirdaics 3 e2cals
mundial. Casi todas las redes, incluyendo internet; funcionan
con el protocolo TCPAP (protocoto de control de transmisio-
nes'protocole de internet), que controla el direccionamiento
e intercambio de los datos entre los diferentes ordenadores
usando estandares ablerfios, El sistema de nombres de
dominio (DMNS} es una pane importante de la infraestructura
de internet. Para poder dirigicse a un ordenador concreto,
el protocolo IP identifica [a DNS con una direccidn IP inequi-
voea (exclusival, De esta forma, |3 direceidn de internet
se traduce en la direccion IP correspondiente, v los paquetes
de datos se dirigen i o desde el destinatario deseado,

Los eorreds electrdnicos son mensajes elactronicos que

@ transmiten e intercambian a fravés de internet. El ppotocolo
FTP (File Transpart Protocol, o protocolo de transferencia
de archivos) se utiliza para transferir archives entre ordena-
dores a través de internel, por ejemplo.

Loz sistemas de mensajeria ingtantinea ofrecen servicios
de chat en tlempo real y permiten compartic imigenes median:
te camaras web {web cams) y datos entre las redes,

Una red informatica cerrada que usa la tecnologia de
internet s& denomina extranet. Una red de estas caracteris-
ticas es comparable a una red virtual privada (o VPN segun
sus siglas inglesash? Las extranet, a diferencia de las intranet,
son accesibles también desde el exterior, pero a diferencia
de las denominadas redes piblicas, s6lo permiten el acceso
a usuarios registrados, La mayoria de las LAN estin configu-
radas como una extranst de este tipo.

El término “internet” se usa a menudo como sindnimo de la
World Wide Web (WWW o web), perola WAWW 25 54l una
de las muchas aplicaciones de internet. La WWW se basa en
informacion hipertextual v ¢n el skstema de recursos de inter-
net: protocolo de transferencia de hipertexto (HTTF), EI profo-
colo HTTF se usa principalmente para cargar sitios web y otros
datos de 1a World Wide Web en un navegador web.

WWW se basa en thes estdndares basicos: HTTE, que 23
el protocolo por el que el navegader solicita a Informacidn
del servidor web; HTML, que es ¢l lenguaje descriptive del
documento ¥ que detérmina la forma en la que 58 estruciura
la informacion v cbmao e enlazan los documentos entre i
(hipervinculos), y 1as URL, que son las direcciones o deno-
minaciones exclusivas de los recursos (como un sitio web)
utilizados en los hipervinculos.

Con un navegador web podemos consultar fos recursos
de 12 web. Los marcadores (bookmarks), o favoritos, facilitan
el acceso a las paginas o archivoes que hemaos visitado con
anterioridad en Internet. Todos los navegadores web actuales
permiten gquardar las direcciones de la WWW. Las cookies
zom archives con infarmacién enviados por el servidor web
de los sitios a los que accedemos. Con ellos, el servidor web
deposita informacidn en forma de archivos de texto en el orde-
nador, informacidn que utiliza cuando volvenos & conectarnos
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con dicho servidor, Debido a que un servidor web no puede
acceder directamente a los medios de almacenamientn del
usuario, se utiliza &l navegador a tal efects,

Ventaja: al volver a acceder a un sitio, los datos de éste
se transfieren al servidor web desde el archivo de la cookie.
Esto significa que dates como la direccion de corren alectrénis
oo del usuario ¥ su nombre se transmiten automaticamente
al servidor web ¥ no es necesario Introducirles de nueva,
Inconveniente: las cookies también se pueden usar para
crear perfiles de los usuarios (hiabitos de navegacién) y para
husmear en los datos de estos ("el cliente transparente®).
Algunos servidores web s6lo permiten utilizar el material
que proporcionan silas cookies estin activadas.

Sugerencia: es recomendable desactivar los cookdes en &l nave-
gador y dctivarlas temporalmente sdlo para sitios de confianza,
Curanda las coakies estdn activadas hay que tener mucho culdads
@ la hora de introduclr dotos (-» pdg. 133, disefio de weh),

Tendencias y desarrollos de internet

Web 2.0 es el nuevo paso para la distribucion v el uso de
internet. El término Web 2.0, o web de segunda generacion,

s acuiio el afio 2004. Se considera a los estadounidenses Dale
Doherty y Cralg Cline los inventores de esta llamativa acepeidn,
aungue en realided sk buscaban un nombee para una confe-
rencia acerca de nuevas tendencias y tecnologias en Internet,
El editor estadounidense Tim O'Reilly ha tratado el tema

de la Web 2.0 con especial brio y ha publicade un buen nimero
de anticulos y ensayos al respecto (- pag. 146, Sugerencias
v enlaces).

La Web 2.0, a diferencia de la asignacidn de nimeros que
se realiza con el software, no implica que surgiera una nueva
versién de la World Wide Web en un momento concreto,

y no hia habide cambios fundamentales en los principios basi-
cos de funcionamiento de internet. De hecho, ka Web 2.0 1o que
describe s un nuevo enfoque del uso que s hace de internet.
Esto ha sido posible gracias a nuevas tecnologias y aplica-
clones, también en el imbito privado. La caracteristica clave
de este desarrollo radica en la desaparicién de las fronteras
tradicionales entre los proveadores v los consumidores

de los contenldoes de internet, gue se basa en una serie de
tecnologias innovadoras, algunas de las cuales se explican
a continuacion,

Los feeds, tamblén denominados suscipoiones o servicios
de suscripcidn, se utilizan para informar automiticamente
a los usuarios de la presencia de nuevos contenidos en un
sitio wib, Por ejemplo, en el caso de servicios de noticias,
los uswarios no necesitan consultar ellos mizmao el sitio
weh para ver 5i hay material nueve o no. Las suscripciones
invierten el paradigma normal de la informacion: en lugar
de descargar la informacién, ésta se suministra automatica-
mente al usuario. Los principales instrumentos para ello son
las denominadas suscripciones RSS, siglas de Really Simple
Syndication [distribucion verdaderamente senclila). Se frata
de archivos XML gue e crean automaticamente, deé forma
muy sencilla, v que se pueden integrar en otras aplicaciones.

El tagging o etiquetado es el nombre de una técnica por
la-que fos usuarios gseden marcar sltbos web o contribuciones
individuales que hayan leido con términos elegidos por ellos.
En otras palabras, asignar etiquetas (= pigs, 103, 136, 137).
El etiquetade amplia las estrategias clsicas que se utilizaban
con las palabras clave (- cap. Marketing, pag. 228) y permite
categorizar los datos de forma muy precisa y exhaustiva.

Los permalinks ¢ #nlaces permanentes se usan prin-
cipalmente en sistemas de blegs de la web. Con ellos se
puede crear un enlace permanente a articulos o versiones
de articulos de un sitio web, por ejemplo un URI (Uniform
Resource Identifier, identificador uniferme de recursos),
& a una entrada individual de un blog de 1a web. La venta-
ja radica en que el articulo se puede encontrar de nuevo,
incluso si la direccion o el contenide han camblada.

Los enlaces permanenies, Coms su propio nombre indica,
permiten realizar enlaces permanentes en internet mientras
que, a la inverss, los trackbacks proporcionan a los autores in-
formacion acerca de quiénes han enlazado con sus sitios web,

El funcionamiento de estas tecnologias es independiente
de la ublcacitn de los dispositivos terminales compatibles con
internet o, en otras palabras, independiente de los dispositivas
v los medios. Apenas hay limites de uso en lo que $¢ refiere
a hardware o software. Se ha evitado en gran medida la profusidn
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de graficos por medio de esquemas de uso reconocidos ¥ gene-
rales (- pidg. 142, accesibilidad totall.

Otro aspecto de la Rlosofia de la Web 2.0 es5 el modelo
Open Source (codigo ablerto). Los sistemas estin abiertos
gracias al uso de tecnologias abierias, de forma gue los
expertos pueden sequir desarrollando v combinando éstas,
Una de las consecuencias de esto es que todos los compo-
nentes se encueniran en un continog desarralla,

APls v aplicaciones web hibridas (mashups). Las interfaces
de programacion ableras se usan desde hace tiempo en el desa-
rrollo de software para enlazar diferentes sisternas. Los grandes
proveadones de servicios como Amazon o eBay han desvelada
las interfaces en sus bases de datos v se aprovechan de la crea-
tividad de Jos millones de usuarios de todo el mundo, obteniendo
de esta manera publicidad para sus servicios, La expresitn
aplicaciones web hibridas se usa para definir la combinacidn
de contenidos ¥ senicios exdstentes en la web. Ejermplos de
esio serian el enface de los datos geogrificos de Google Maps
con otros, como por ejemplo metainformaciones,

AJAX (Asynchronous Javascript and XML} es una técnica
de programacian que ignord por vez primera el intercambio
tradicional entre la actividad del usuario y el procesamiento
del servidor en [a web, AJAX posibilita la reconstruccidn

de temas ¥ objetos en el navegador sin tener que vobver

a cargar toda la paging tras cada accién, El navegador respon-
de mucho mas rdpido y de esta manera se crea la impresidn
de trabajar con la interfaz de usuario tipica de las aplicaciones
tradictonales de escritorio.

Las tecnologias anteriores a menudo necesitan Hempos
de carga superiores. Volver a cargar 1a pigina completa pro-
voca una lentitud considerable alos usuarios del sitio web.,

Los componentes descrites pretenden, en primer lugar,
permitir que todos los usuarios se peedan beneficiar del "saber
de muchos”. Unos buenos ejemplos de esto serian Wikipedia
¥ MySpace. En este contexio a menudo se usan los términos
software social v web social. Seqin esta concepcion, la “web
inteligente” se desarrolla casi por s misma, simplemerte por
Ia adopcion de cada vez mds usuarios v sin necesidad de crear
ung herramienta determinada impuesta por alguna empresa.
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Imagenes en movimiento

Las imégenes en movimbento son imdgenes estiticas individuales
que, en ripida sucesion, son percibldas por el cbsenvador como
en mavimiento, Son suficientes unas 24 imagenes por sequndo
para que &l ojo humana cree 12 Busion de un movimiento continud
v armanico, semgpre y cuando las imgenes no sean muy distintas
unas de las oiras, Las imigenes o fotogramas por segqunda (fps)
determinan la frecuencia con la que cambian las imigenes.
en oiras palabras, las Imdgenes grabadas y mostradas por se-
gundo. En este contexto, un fotograma equivale a una imagen.
Hay una diferencia fundamentil entre las imagenes en
movimiento de la TV o el video, el DVD y la web o un orde-
nador. En televisidn, los phoeles son rectangulares, mientras
que en un ordenador son cuadrades (- pag. 1200, ko que se tra-
duce en diferentes medidas de 1a imagen: los pboeles rectangu-
tares de 720 x 576 de una imagen de TV PAL se comresponden
con 768 = 576 phoeles cuadrados en el micnitar de un ondenacdor.
Con frecuencia, el software contrasta la escala sutomaticamente
{por ejemplo, Quicktime Player, Photoshop C5).
Estandares de TV
Desde que la television en color hiciera su apariclon en
Alemania en 1974, apenas ha habido cambios: en las zonas
PAL, como Europa, Australia y Africa, 1a imagen se transmiie
a 50 Hz, con 720 pixeles en 576 lineas, En las regiones
donde se transmite en NTSC, como América del Norte
y Asia, el estindar es de 720 pixeles en 480 lineas a &0 Hz.
Este formato, conecide como SD (siglas en inglés
de Standard Definition, definicién estandar), 3 el que se
transmite a telavisores con el denominado modo entrelazado,
en relacién a las fuentes de alimentacién de cada pais (Hz}
de 50 (PAL} o de 60 (NTSC). Basicamente son dos formates
de transmislén regionales incluldos en los estandares PAL
y MTSC de la TV. La varlante francesa SECAM no s2 tiene
en cuenta debido & su poce uso internacional

Formabs | Ressluclon | Fatogramas por segunide | Distrisucion
PAL TeousTE | WEipx ﬂmmmmhﬁuﬂa_
HISE Tih=430 | Bilps EEUNE, Japda, #e.
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Los formatos de grabacidn de la 3D son: DigiBeta, Beta 5P

{analdgice) y DVCPro50. En &l ambito del aficlonado v semi-
profesional tambdén se usan los formatos Mind-DV, DV Cam
v DVCPro25,

Formate de alta definicion

La alta definiclén (HD) a5 un formato cada vez més aceplado
en Europa. El formato HD s& ha utilizado durante bastante
tlempo en EE.UU. y particularmente en Japdn, donde la
legislacidn ha acelerado la introduccitn del HDTV de forma
considerable. En el momente de escribic esto, hay disponibles
dos formatos de HOTV: 720p v 10801 En el caso de 720p la
resolucion s de 1280 x 720 pixeles, ¥ se transmite siempre
a fotograma completo. Todas las linegas de ka imagen, en
consecuencia, se muestran al mismo tiempo; la "p” que va
después del nimera (720p) indica progresive. El formato
HD aurmenta de cualro a cinco veces |8 resslucidn en rela-
cion & 1a definicion estandar (= pdg. 119 5D). A diferencia

de |la 5D, HD funclona exclusivamente con pixeles cuadra-
dos, come los ordenadores. Agui también hay dos estinda-
res diferentes con frecuencias de fotogramas distintas para
cada caso,

El formate 1080i aumenta la resolucidn a 1920 = 1080
pixeles. No obstante, 1080 funciena con el modo entrelazado,
como SDTV hasta la facha, Se utiliza la palabra "entrelaza-
do” debldo a que 1a imagen no se muestra completa, sino
que se usan dos campos, uno despuds del otro, ¥ el formato
#¢ denomina 10804 En la siguiente tabla s& comparan
los formatos de TV,

Formates de TV | SDTV EDTV HOTVY HoTY
Hembse AL RTSE T2lp LOEDE
Estruciura de la | Entrelasadar Frerulpzadad Progresiva Errarads
el progresi poareiiya

Pinedes pae lines | T20 T26 1280 193y
lings 576 AR T 108F
Totalde plasien | 414720 J45.£00 1006 LT 400

Las pruehas indican que 720p ofrece tanto detalle como
10B0L, donde s& usan 540 lineas por campo: Mo obstante, esto

Medios digitales / Imidgenes en movimiento 121

depende del contenido. En el caso de imagenes estiticas,
se prefiere la mayor resolucion de 10808, mientras que para
imigenes en movimients 720p suele producir mejor efécto.

Foamate Easoleeitn | Feecuencis o toogrema | Dlatribuckea

TI0p reiLeF Iitpa El.ml,..lnumll.l
THip 180720 H¥ipa EENUTL, Rapén, Aala
LCAD A9 m 1OED 25 fpw Ecetia, Aisealle
] 190 1083 Bim EEAIU, Japsin, Asla

Mo hay duda de que una imagen grabada con tecnologia
de alta definicién muestra mas profundidad de detalle y de
brille, Incluso al convertirse a la definicidn estindar para un
DVD normal o para retransmitirse de manera convencional
usando PAL o NTSC, por ejemplo.

Aparte de esto, el formate de iImagen de 169 (= fig. &)
usado enla alta definiclén, 2 diferencia de la relacion 4:3
tipica de PAL y NTSC, da la impresidn de que la imagen se
corresponde mejor con el campo de visién de las personas.

Mo chetante, ¢ ohservador no percibe 10801 necesaraments
comd una mefor Imagen en alta definkcidn, incluso cuande 1a re-
solucifn es superior a 720p. De hecho, el proceso de fotogramas
completos usado por 720p puede producir una mejor impresion
cinematica, va que las camaras de cing trabajan con fotogramas
completos, Esto podria sugerir que 1080p, con la mayor reso-
lucién de fotogramas completos posible, seria el compromi-
w0 ideal, Pero no a5 asi: este formatg recargaria enm excesn
Ia tecnologia y ol ancho de banda de transmision, de forma
que no &5 probable que acabe siendo ampliamente aceptado.

Al valorar la calidad de la imagen, factores como el mate-
rial de origen (deportes, Accién, etc.), ol modo de difusidn
(mp2, compresidn mpd/H 264, etc.) o el dispositive de visua-
lizacidn desempenan un papel muy imporiante. Esto ¢5
especialmente relevante cuando este dispositivo (television,
proyector, etc.) tlene que escalar la sefial, algo completa-
mente habitual en las pantalias LCD v de plasma. 5ino se
puede acceder a la resolucidn concreta de la sefial, se puede
producir una gran pérdida de calidad.
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FTSC B40= 550 (6T
PAL 720408 (182
HIFTY. 1280 720
JEINTY 1920w 1R
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Ventzias del tice) It definicid

- Mejor calidad y detalle de la imagen, mds brille en compa-
racidn con producciones en definicion estandar (pesolicién
Unas cuakro veces mm_.ra-r].

- Aptas para mas retransmisiones {las cadenas buscarin
mas contenido en alta definlcbin en el futurok

- Mas posibilidades de explotacién (HD-DVEVBlue- Ray,
descargas en alta definicidn),

Reciodiccii o ial en alts definicie

Las actuales pantalias planas se limbtan bdsicamente a dos
tecnologias: LCD y plasma. La marca “HD Ready™ (preparado
para alta definicldnl estd ya bien establecida, v1a tienen sdlo
los dispositivos gue cumplen los criterios siguientes:

= Hegolucidm: el dispositivo tene una resolucién minima de T30
lineas v 1280 columnas con una relacion de aspecio de 16:9,

= Entrada; el dispositive dispone de entrada de componente
analégico y entrada digital DV o HDMIL

— Formatos: el dispositivo puede reproducir 720p (a 25 ¥ 30
fotogramas por sequndol ¥ 10801 {a 50 v 60 semifotogramas
por segundol.

=
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- Prateceldn anticopka: al menos una de las entradas digitales
admite la proteccién anticopia HDPC,

Hay dispositivos de diferentes tamafios y resobuciones; la sefial
de la emisidn se agranda o reduce de manéra cormespondiente.,
La tecnologia utilizada para esto varia de fabricante a fabri-
cante, y es en gran medida la responsable de la calidad de
la imagen. Los televisores que hoy dia son capaces de repro-
ducir una sefal de 1080 HD sin cambiar el tamafic son muy
BRCASOS ¥ CAFDS.

Sugerencia; come ectinlmente fanio les pantalies LCD como
las de plasma muestran fotogramas completas ¥ Henen
gue convertir ef material entrelazade cada vez gue proceds
= pdigs, 119, 120, modo entrelazadol, el farmate 7200

ez preferible para la visnalizacian. Esta es la razdn por

1o gue las emisiones pablicas en Alermania, por efemplo,
utilizan adte formare de folagrama completa,

: ie trabaciin et defiticls

En el mercado también hay varios formatos de grabaclon
de alta definicidn: HD Cam v DVCProHD en ] sector profe-
slonal y HDV v AVC en el sector de consuma y semiprofe-
stonal, Estos formatos se distinguen principalmente, comao
en el caso de los formatos de definicién estandar, por el
cddec utilizado (como HD de 10 bits, DVCPraHD, MPEG4,
MPEG2). Un codec es al proceso utllizado para codificar,
descodificar, comprimir o descomprimir digitalmente los datos
o las sefiales. Codecs de uso frecuente son el DigiBeta de 10
bits, DVCPro50, DVCProHD, DV, MPEGY, MPEG2,

y JPEG de animacidn o fotografia.

DVD

El punto de partida de in DVD de video 25 el material PAL
o NTSC con codificaciin MPEG2. El sonido puede ser editado
en formato PCM {estéreod sin comprimir, como AC-3 {(es1é-
req, envolvente} comprimids DTS (envelventel, © como un
archivo DTS, El proceso de programacidn, también Bamade
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multiplexacién, y la creacion de un master en forma de cartu-
cho mister DLT, se conoce como autoria (authoring).

Para los formatos de DVD de alta definicion HD=-DYD vy
Blue-Ray se utilizaran los codecs H.264 {MPEGal, MPEG2
v WC-1 (WMWY, Para aplicaciones de audio, son MPEG,
Dolby Digital Plus, DTS-HD, MLP v LPCM. Blue-Ray serd
el sucesar del actual DVD, pero sera el mercado el gue
decida su aceptacitn en el fulura,

Compresion

La velocidad binaria o velocidad de transmision de bits
(bit rate} determina el volumen de datos de [a imagen ¥ el sonida
transmitido por unidad de dempoe, A lgual compresién v reselu-
ciém, una velocidad binaria superior ofrecerd por o general una
mejor calidad, 5§ se uillizan procesos de compresidn diferentes,
laeficacia del proceso de compresidn es la que determina la
calidad, junto a ka velocidad binaria,

El primer paso para comprimir Imdgenes en movimiente
consiste en reducir el tamafio de la Imagen y el nimero de
fotogramas por sequndo (= pag. 119, fps), entonces se deharia
usar un codec de compresidn mds potente, ¥ no antes.

Sugerencia: incluso 5i &l tamafo def matertal se reduce

g U cirarta parfe de su tamano origingl v a 12 fps fen lugar
dea 25fps para PAL), &l volumen de datos se rediice aproxr-

madaments @ in 12 por clemta del origingl, y eso sin utilizar

iin codec de comprestdn excesivanments potenie,

Web y ordenadores

Hay dia hay incontables cbdecs (= pdg. 123) disponibles
para las imdgenes en movimbento en el ordenador, Los mas
usados son WMY (Windows Media Video), su varianie de
alta definicion WMV HD v Quicktime, si bien Quicktime
s utiliza sdlo como SUPErsiruciurs para usar ofros codecs,
como Strensond, MPEGT o MPEGYE, H.2ed.

Debido a bo extendido de los plugins para Flash en los
navegadores weab, cada vez es mas frecuente ver video
integrado en las aplicaciones Flash ivideo Flashl. Su ventaja
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radica en que no hacen falta otros reproductores como, por
ejemplo; Windaws Media Playver o Quicktime.

Software

Edicién: Apple Final Cut Pro, Apple Final Cut Express, Awid
ip. ej. DV Expressl, Adobe Premiere.

Motion Design/Compesiting: Adobe After Effects,
Digcrest Combustion, Apple Shake, Apple Motior.

Autoria de DVD: Apple DVD Studio Pro, Adobe Encore,
Sonic Scenerist.

Codificacidn: Apple Compressor, Sdrenson Squeeze,
Media Cleaner, Bitvice, MPEncoder, Flip4Mac (plugin del
reproductor de Quicktime para crear Windows Media Video).
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El banco {fig. 7) es la suma de todes los colores en la mezcla
de colores aditiva (<» pégs. 9, 10). Es perfecto, simboliza la
luz, 1z fi, el ideal, of bien, el principio, o fuevo, 1o limgio,

la pureza, ka inocencia, la modestia, la verdad, |a neutralidad,
la inteligencla, la clencia y la precisiém, pero también o vacio
v o desconocido. El blanco s¢ identifica, asimisme, con todo lo
que =8 higiénico. La expresidn “blanco como la nieve™ sugiere
una conducta irreprockable. La palabm “cindido™ proceds del
vocablo [atine “candidus®, que significa biance, nieve, natural,
directo y sincero. El blanco no es un color, &5 acromitico.

El amarillo (fig. B) representa el sol, Ia luz, la madurez,
la calldez, 1a claridad, la planificacitn, la ley, e optimisimo,
el empatje, Ia sensibilidad, €1 lujo, 1a alegria de vivir, la fres-
cura, la alegria, la amabilidad, el cambio y la extroversidn,
pero también sugiere engreimiento, atrevimients, arrogancia,
ervidia, celos, tacafteria, egoismo, mentira, incertidumbre,
ausencla de sentimientos y amargura y venang, En inglés,
lapalabra yellow tamarilled también significa cobarde.
Histdricamente el amarillo ha sido siempre @l color de
los forajidos, los persequidos y los rechazados.

El naranja (fig. 9) simboliza la alegria, 1a eficacia, la vivaci-
dad, la diversion, la extroversion, la excitacion, [ afirmaciin de
ka vida, la exhuberancia, la energia, v la actividad, pero también
da una idea de fanatismo v simboliza asperezs ¥ prepotencia.

El magenta ifig. 100 representa el idealismo, la gratitud,
el compromisa; el orden y la simpatia, pero tambidn el esno-
bismo, la arregancia y el dominde,

El roja (fig. 111 es la vitalidad, |3 alegria, la actividad,
la energia, el dinamismo, el tempearamento, I impualsividad,
la calidez, la paskin, ba tentacion, la excitackon sexual, la volun-
tad de conguista, ol entusiasmo por 13 accldn, la excentricidad
v &l vigos, pero tamblén s tenssan, el peligro, la vislencia,
el caos, la ira v el odio, El fuego es simbabo de lo divina
y sagrado, pero también de la sangre y de la querra.

El violeta (fig. 12) significa misterio, magia, vanidad
y extravagancia, pero también prepotencia y conflicto.

El azul {fig, 13) simbaliza 1a relajackin, la consecuencia,
los resultados, la simpatia, la confianza, fa amistacd, la fabill-
dad, lo comunicative, el esparcimiento, la armonia, la satisfac-
cidn, la calma, el silencio, la pasividad, lo infinita, la limpieza,
la esperanza, la consolidacién, €l ingento, 1a ciencia,
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la conservacion, la nostalgla, la imaginacidn, el valor,

v lo deportive, pero también transmite ideas de frio, frialdad,
alejamiento de la realidad, negligencia, obstinacion, ngenul-
dad, saciedad o melancolia. El azul es el color mis frio del
espectro, ¥ es complementario del naranja (- pags. 11, 295,
El azul &5 iambién el color de la distancia. Ceanio mis caliente
£5, MAS Cercana parece un oolor, ¥ cuants mas frio mas lejano
{=» pdig. 19, Perspectiva del color),

El verde {fig. 14} simboliza el vigor, la frescura, la tenaci-
dad, el refajamiento, lo naturaleza, b vegetacidn, la naturalidad,
fa calma, la generosidad, ta salud y la confianza, sugiers aper-
tura al exterior, jubikoe, regeneracién, lo completo v lo newtral,
pero también indecision, pereza y comportamients impersonal.

El negro (fig. 15) s la resistencia, 1a impenetrabilidad,
ia oscuridad, la funcionalidad; sugiere dramatismo, misteric
¥ reserva, pero lambién simboliza pesadumbre, o perurba-
dor, la penumbra, la negacion, ol aislamienta, la constriccldn,
el pegimizmo y la desesperanza El negro no es un colar,
£% acromatico,

El grls 1fig. 16) indica neutralidad, reflexion, seriedad,
objetividad, funcionalidad, sencillez v disposicidn para el com-
promise, pero tamblén negatividad, Incertidumbre, frialdad,
escasa implicacidn, lo inconsolable y la desgracia.

Lista de comprobacion: como coear un clima mediante ef color

= J0Qué mensaje vy que aimobsfera basica desea transmitir?
= GA qué grupo de persenas s¢ dicige? (preste atenclén

a las diferencias culpurales y de adad).

(i Qe contrastes ¥y armonias deses crear?

L0ué colores basicos va a utilizar?

Nota: como norma, evite usar mas de cuatro colores basicos:
unos pacos colores que armonicen son mas eficaces que
muchos colores diferentes.

Fresente siempre los mismoes temas o asuntos a tratar
usando los mismos colores para hacer que la informacldn
sed mas accesible para el lector. Siempre puede utilizar
diferantes tonas de un mismo color para un tema Concres,

Los contenides que sean diferentes deben ser claramente
ideniificables con colopes distintives. Las partes que se deses
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Disciplinas y flujo de trabajo

Es recomendable trabajar con el entorno real desde el prin-
cipio de un proyecto digital, de forma que se utilicen los
datos reales en cada paso del proceso de realizacidn, Este
migtodo iterative (repetitivol de disefar es jdeal para sigts-
mas abiertos con interfaces que cambian constantemente,
con independencia del usuario, los datos ofrecidos o ¢l tlem-
po. Las aplicaciones digitales raramente son cerradas, asl
que las distintas fases dependen del tipo de proyecto. Estas
fazes s pueden realizar con la ayuda escenarios de usuario,
pratotipos de casos de uso (prototipo en papel), arquitectu-
ra de la informacitn o modelos en UML.

Los procedimientos digitales, sobre todoe para internet,
suelen estar directamente vinculados alos modelos de negocio
del cliemte, Ejemplo de esto son la banca v 1as tendas on line;
pero también simples sollcledes de contacto, pedidos por
catdlogo o la gestidn de quejas. Los sistemas se interrela-
clonan; Los mensajes de correo electrdnico deben dirigirse
a los destinatarios correctos, un coche que usted confiqu-
re en intermet debe colncidir con las especificaciones de
producto del fabricante o el vendedar, las tarifas de leasing
deben calcularse en tiempo real. Todo esto implica que el
disefiador debe poseer también abundantes conocimientos
wecnicos y acondmices. En el aquipo de trabajo puede haber
gente ¢xperta an estos campos, pero ¢l disenador debe estar
famniliarizado con las interfaces v con los problemas que
puedan surgir a medida que se desarrolla el provecta,

E!l disefio de movimiento implica la creacidn de imége-
nes en movimiento (= pag. 119, Imidgenes en movimiento}
en ka esfera del video, las peliculas v 1a animacidn. A dife-
rencia de las peliculas de indole narrativa, agui los efectos
visuales son esenciales. Ejemplo de esto serd la creacion de
titulos de crédito o trailers de peliculas, o videos musica-
les: Entre las herrambentas usadas para of diseno de imge-
nes en movimiento se encuentran After Effects o Finzl Cut
Pro (- pag. 125, Software).

El disefio de interfaces es una disciplina del disefic que
se ocupa-de las Interfaces de usuario entre el hombre v la
maguing. Aqul se Incluiria el disefio de Interfaces de software,
comiz las interfaces graficas de usnartio (GUL, o las interfaces

acusticas de usuarie {SULL 5S¢ deben tener en cuenia
los aspectos estéticos y conceptuales de la interaccidn,

El disefio de la Interaccion es parecido al disefio de interfa-
ces, pern se dedica menos a éste y mis al proceso que acompa-
fin al products disefiada, El disefio de la interaccion se basa
en el contexto socio-cultural concreto ¥ en la percepcién multi-
sensorial concreta del usuario (comportamiento del usuario).
Los posibles usos van desde ¢ contenido de medios dinamicas
a complejos sistemas interactivos de productos.

Diseno de jueges. Los disefiadores de juegqos crean
y disefian juegos de ordenador. Agui se incluye el desarrollo
de personajes y del entorno del juego a crear (disefo de nive-
les). Los juegos se disefian para consolas como Mintemndo
Game Boy, Sony Playstation, MS X-Box, ¢tc., ¥ también para
teléfonos maviles y PC.

Video DJ. Un Video DJ (V1) utiliza tecnologias de mezcla
digital procedentes de [a informitica (animaciones en 20
v en 3D} v video (cdmaras en direcio) para crear un gspec-
taculs visial en tiampa real usands algin medio de presenta-
clon videoproyectones, monitores). En 1a mayor parte de los
casos, 1os video DJ usan una mezcla de “retales” ya existentes.

El disefio de aplicaciones para moviles se ocupa del
disefio para dispositivos mdviles como teléfonos moviles
o PDA (asistentes personales digitales). Aqui s tan impor-
tante estar familtarizado con las tecnologias actuales como
ser capaz de crear ideas nuevas y anticipar futuros servicios,
o aprovechar los medios de disefio corporative especificos
de una marca, esto es, elegir la adecuada resolucién de
pantalla, profundidad de color, frecuencia de las imagenes,
transmision de datos, etc. Las aplicaciones incluyen servicios
de informacion, series v juegos para moviles. Entre las
herramientas de un disefiador de aplicaciones para mdviles
se incluyen Flash Lite, Mobile Processing o entornos de
desarrollo especificos de los fabricantes de los dispositivos.

Enfomas e instalaciones de medios interactivos. Ei diseno
de instalaciones y entormos ineractivos incluye el trabajo con
objetos interactivos v la forma de presentarlos, asi como el
disefio de los espacios donde se experimentan ¥ escenifican
estos medios. La interaccion entre usuario ¥ objeto se crea en
ESte esCEnario ¥ se gestiona creativamente, de ka misma forma
que la interaccion entre el espacio y los visitantes. Ejemplos
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de estas aplicaciones son las que se crean para ferias, institu-
ciones culturales o fachadas interactivas en edificlos,

El diseno compuiacional trata de asuntos del disefio de
forma sistemdtica. El disefio s2 apoya en el kenguaje de pro-
gramacidn, pues es el lenguaje que se-usa para crear ¢f diseno.
Los conceptos de disefio computacional datan ya de 1960,

o 1o jded es esencialments la creacidn del gropo Aesthetics

and Computation (AECH del Massachusetts Institute of
Technology (MIT). El disefiador, fildsofo v clentifico computa-
cional, el profesar John Maeda formuld el principio sigubente;

un dizefiador computacional no utiliza las herramientas existen-
fes, sing que crea [as suyas proplas; Los sistemas generativos del
disefio compitacional son creados por los disefiadores, Luega,

56 elecilan estos sstemas v 56 visualizan en ordenadores, Muy

a menudo las processs resultantes responden & aporiaciones o
influencia ivoluntaria o inohuntarial de, por ejemplo, los usuarios,

El disefio computacional disefia procesas sin dejar de
crear formas ¥ colopes convencionales. Debido a que muchos
aspectos del disefio computacional s6lo se hacen evidenas
e ¢l momento de su ejecucion, con frecuencia se usa el térming
“obras generativas”, El disefiador define 1as reglas v los estados,
en oiras palabras, el comportamiento del sistema, v el sisterma
elabora la obra en si a partir de estos. Procedimientas de este
tipo permiten crear grandes cantidades de informacién, Por
este modivo, estas obras suelen ser visualmente muy complejas
¥ 58 componen de muchos elementos auténomos, asi gue
&3 evidente Ia estrecha vinculacion existente entre el disefio
computacional y la presentacidn visual de la informacian,

Las herramientas del disefio computacional zon los len-
guajes de programacion usados en la obra, pero también
determinados conceptos clentificos. Entre los lenguajes
de programacion se encuentran Processing, fava, OpentL,
vy, Jikter, Flash, Director y C4+.

Dizefio de web. Los disenadores de web son los encar-
gados de crear y mantener sities web {= pig, 1331 Ellos
son los responsables del disefio, la créacidn v ka interfaz
de usuario v asi come colocar el diseno corparative on
line (= cap. Marketing, pag. 240). Entre las herramien-
tas utilizadas se encuentran Adobe GoLive, Macromedia
Dreamweaver, Flash y editores de texto como BBEdit. En
la sigulente secclén trataremos el tema del disefio de web.

e —
R Iiesrmar, Tanla o

Los dizefiaderes daben tener &n cuenia una serie de factores
a la hora de decidir sl trabajan con medios que depanden
del tiempo. Agui, 1os aspectos relacionados con la psicologia
de la percepcion, junio a los aspecios formales ¥ estruciura-
les de 1a creacidn de secuencias, desempefian un papel tan
importante como los elementos tcnicos v 1as condiciones
el biefing a que astos obligan.

Incluso ol medio de salida seleccionado puede infloir
en el concepto ¥ el disefio estructural de la obra. De este
mods, deben considerarse cuidadosamente los formatos
de la pantalla ¥ los técnicos, v el disefador debe estar fami-
liarizado con todas 1as condiciones técnicas, del medio
y de disefio generales y con sus caracteristicas concretas.

Las reticulas se utilizan para colocar los elementos de
dizefig, medios v contenido, como texto, sonldo o video. Los
sistemas de reticuta dindmica e crean dividiendo un drea, pero
tambdén dividiendo el iempo v el espacio. Clertes aspecios de
tiempo y espacio relacionades con ¢ componamients dindamica
se asignan a determinados elementos. Para ello se pueden
ulilizar vartos métodos, Los diferentes métados de disefio
de las reticulas dindmicas se describen & continuacidn,

Reticulas bdsicas. Una reticula en dos dimensiones con-
trala las condiciones dentro de un drea, mientras que una de
tres dimensiones lo hace en el espacio y una de coatro en el
tiempeo. Cada tipo de reticula incluye 1ambién los elementos
de las otras reticulas hasta cierto grado: el compontamiento
bidimenstonal estd incluido en una reticala en trés dimen-
siones: pero siempre hay una reticula dominante.”

Transferencla paramétrica. Un método igualmente
eficaz para crear sistemas de reticulas para animaciones
g5 al principio de tracking.

La idea es analizar objetos reales y visuales, procesos, moni-
mienios o comportamisntos v utilizar los valores obienidos como
una reticula para controdar los elementss grifices o capas.

Una vez que se han establecido los pardmetros de un
objeto, e han controlado su comportamiento, movimiento,
vebocidad, etc., estos parametros se transfieren a oiros objetos.
Aguila realidad sirve come plantilla o como patrén de una
forma absiracta,

winimlar Teei Gy for e Dyralme fmage. J0RD
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Un fipe de seguimients fcil de comprender e5 el tracking
de movimiento. Aqui, se registran los movimienios reales v
s& reallza un "track” de los segmentos Individuales, captu-
rando la posicién de estos segmentos. Mas adelanta

Se Usan estos segqmentss o puntosen b reticula para anclar
los elementos grafices de forma precisa en los puntos

O seqmentos & los gue se ha aplicado el track.

Con el tracking se pueden crear interesantes modulos espacio-
temporales que controlen &l comportamiento de los elemenios
graficos o capas de tas animaciones. Se obtlens informacién
relatlva a la sincronizacidin de los elemenios, asi como

de 13 colocacitn en las dimensiones “espacial” ¥ "temporal”,
que puede aplicarse también a log elementos grificos.

Comportamiento y conjuntos de reglas (kiblictecal.
Un aspecto importante del desarrollo de sistemas de reticula
para imagenes en movimiento s trabajar con conjuntos de
reglas autodefinidas o automatizadas. De hecho, [as carac-
teristicas de los objetos animados no estén determinadas
exclusivamente por su aspecta, sino tambien en gran medida
por su comportamienta,

A través de la preparacion de conjuntos de reglas
¥ modos de comportamiento que puedan aplicarse
a los elementos graficos, s& pueden crear animaciones
mas complejas con rapides.

El uso de los modos de comporiamiento no tarda
en conwertir al disefiador en un director, que determina
ia forma ¥ el comportamiento de su escena ¥ de sus personzjes.
Caracteristicas como el color, Ia forma, ka dindmica v el mods
en que los elementos responden a su entorno pueden definirse
de esia manera. Mo e trats solo de establecer los fotogramas
clave, por ejemplo; de hecho, se manipulan los pardmetros
de los modos de comportamiento preestablecidos hasta que
los obietos comienzan & comportarse adecuadamente, con
el movimiento v dindmica desaados.

El desplazamiento es un métods que se usa frecuente-
maente én el disefio de secuencias de imdgenes en movimienio
v puede influir mucho &n fos eventos de la animacidn, por o
que s describe aqui como reticula para secuencias de image-
nes en movimienta.:

Bisicamente, el desplazamienio es un procedimiento
gque podriamos definir como el tracking de objetos.
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Los valores de cualidades como brillo, color o tono de los
elementos grificos se analizan y transfieren a otros para-
metros del misme elements o de otros diferentes icapas),
lo que permite crear ripidaments modelos para el aspecto
y el comportamiento de los elementos graficos.

Aqui, el models o motivo cuyos valores se han obtenido
y transferido no suele ser un componénte visual de la anima-
cldn, sino un mapa de desplazamiento creads expresaments
para este cometido. En un principio, se trata de usar las
cualidades de un objeto y en transferirlas a otros objetos.
Al misimo tiempo, se ransfieren tambidn los cambios de
valor realizados en un elemente o capa concretos dentro
de esa linea de tiempo particular.

Este procedimiento se nsa a menuda én 1a post-produccion,
pero aplicado més universalmente y usado como modelo
para controlar les elementos graficos de una animacién
completa, &5 un método tan potente como sencillo para crear
reticulas ripida v eficazmente. Aparte de los pardmetros
seleccionados transferidos, existén ofros muchos que se
pueden aplicar a los valores obtenidos.

El aspectn visual de particulas y elementos graficos se
pueds controlar de esta manera. Estos valores también pueden
determinar el comportamiento en el espacio y el tiempo
de los elementos usados ¢n la s80uencia.

Movimiento interactivo. Las reticulas para aplicaclones
interactivas se basan en-el pixel. Adem#s, ¥ como regla,

e usan reticulas 2D clasicas para modelar la programacion
y proporcionar las descripciones del tiempo y de las secuen-
cias interactivas,

Al disefiar mevimlentos interactivos, lo esencial no es
crear un esquema fijo en el que cada elemento tenga su
lugar, sine disefiar una estructura dindmica. Esta estrniciura
dinamica presenta visualmente los contextos y vinculos
entre el contenido v los aspectos visualmente funcionales,
haciendo de esta manera que estén disponibles para los
usuarios en forma de estructura interactiva: una estructura
navegahle,

Si los sistemas interactivos se contemplan como estruc-
turas interactivas v dindmicas, tanto la estructura disenada
COMOo Su comporamiento sé pueden usar como reticula, esto
g5, coma un conjunto de reglas para la interfaz (- pig. 126},
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Comeo en las animaciones complejas, las reglas que gobiernan
una Interfaz se éxplican por su estructura, la definicién del
comporamiento y 1a forma en la que todas las partes inte-
racilan.

Luego se anade el componente de interaccidon, que deberia
definir los modos de comportamiento del sistema para todas
las acciones del usuario. Estas directrices deben ser coherentes
para que el usuaris comprenda mpidamente e sistema y puada
navegar independientemente v sabiendo lo que hace.
Grificos en mevimisnto
Mormalmente, 1a estética y el aspecto general de ana anima-
cidn se obtiene de la interrelacion de varios factores. En una
anfmacién se usan varias reticulas, con una generalmente
dominanie.

Muy a menudo, log fotogramas clave se colocan a mano
para poder manipular detalies individuales. Un efecto se
define por medio de una secuencia de varios fotogramas
clave que detarminan la velocidad v la forma del movimignto
entre los fotogramas clave de un eje temporal. Loz fotogra-
mas clave proporcionan una cualidad muy particular (movis
mienta o posiciond a un momento muy definido (como una
coordenadal,

Algunas animaclones se realizan sin peticulas, e crean
exclusivamente con fotogramas clave colocados 3 mane, Agul,
los vinculos se crean entre las capas y los efectos, pere prin-
clpalmente se relacionan con una capa individual y no siguen
instrucciones definkdas previaments, coma en una reticula,

Consepo: este enfoque proporciona un campo creativo -
mitado, pero requiers mds tiempo y esfuerzo para crear un
movimiento o secuencia dramatica. Ademas, a veces no es
posible avitar realizar la animacién manualmente. Bl disefio
de grificos en movimiento en un contexto de disefio corpo-
rativo requisre a menudo crear manualmente la dindmica ¥
lalinea dramatica, tanto comio utilizar reticulas.
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Diseno de web

Uno de los aspectos de la produccion de medios digitabes es el
disefio y |4 programaciaon de sitlos web. Un provecto complets
para la World Wide Web (= pag. 115) habimalmente consiste
en vares documenios, archivos o recirsos que se sglatinan i
vinculan en un sistema de navegacion coberente denominado
sitio web, Los servicios de internet que van mas alli de la web
na forman parte del sitio web, pero puaden ser parte de Ia
presencia en intarnet a la que perenece al sitio web.

En este contexto a menudo se confunden los términos “sitio”
y "pagina”. B "sitio” hace referencia a una ubicacién completa,
¥ 00 & una “pagina” concreta del mismma. Un sitlo web se refiere
siempre a b totalidad del contenido albergado en un servidor
{hosth en b World Wide Web, mientras que ko que muestra e
navegador 5 una paging web individual, La paging principal de
un sitio web se denomina pagina de iniclo o portal.

El papel de un sitio web ¢35 crear presencia, comunica-
citm v transparencia. El mantenimiento de un sitio web im-
plica la atencion hacia su estructura, disefio, funcionalidad
y contenido, usando cuando preceda un sistema de gestién
de contenidos {CMS (Content Management Systaml. A wn Sito
web se la pueden exigir cosas diferentes, pero ko que no debe
faltarte nuneca es [a calidad de contenide e informacion
¥ un sistema de orientacion intwitive para el usuario,

= Presentacion de la informacion sencilta, clara y répida.

- Centrado en o5 aspectos esenclales,

- Mavegacion ligica v manejable.

= Un principio de disefio uniforme aplicado a la totalidad
del sitio.

- Tiempos de descarga aceptables para los usuarios y visuali-
zacidn correcta en todos los navegadores web principales.

Tamafio de pagina. Al organizar un drea de disefio, se debe
procurar que el tamafio de la pagina web coincida con la
resolucidn del monitor, de forma que kos elementos Impor-
tantes estén slempre visibles. Durante muche tiempo, se
conslderaba ideal disefiar las paginas para una resolucidn
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de BOO = 600 pixeles, pero ahora se usa una resolucisn de
1024 = THE.

Mo obstante, cuando se disefia un sitio web no es posible
aprovechar esta drea en su wtalidad, ya que el moenkior no
6o muestra la pagina, sine también elementos del navegador
y del sistema operativa, como los menis y las barras de des-
plazamiento. Estos elementos difieren segin el navegador y al
sistema operative utilizados y los propios ajustes del usuario.

Sugerencia: Un drea de disefia de 971 x 608 pixeles se consi-
dera “segura” para una pdging oplimizadd d iha resolucidn de
1024 = 768 (figs. 7, 81,

Las fuentes sébo se muestran si estin instaladas en el ordenador
que acceds al sitio web. Esto implica que los disefiadores web
silo pueden utilizar fuentes ya instaladas en los sistemas ope-
rativos (= pag. 140, fuentes), como Arial o Verdana. Las fuertes
Times Mew Roman y Courter no son recomendables para sitios
web (= cap. Tipografia, pags.93-95, Fuentes en pantalla). Si
se desea utilizar otras fuentes (por ejemplo, una fuente di-
ferente para el mend), sélo puede hacerls usands imagenes
graficas adecuadas.

MNota: & fin de garantizar que el sitlo 83 accesible para
todos (- pdg. 142), se debe afadir el texto correspondiente
funto a las imagenes. El uso de imagenes también implica
tiempos de descarga superiores, y ademis cada vez que

g pealicen correcciones hay gue crear NUWevas imagenss.

No todos los navegadores representan las mismas fuentes
del mismo modo, pues la disminucion de la intensidad de
tone {=» cap, Tipografia, pig. 94) cambia de fuente a fuenté.
Algunos sistemas operativos, concretamente los mas anti-
guos, no utilizan el contraste.

Se debe intentar que cada imagen o archivo de graficos
sea 1o mas pequefio posible y que el ndmers de grificos
pot pdgina no sea excesivo, Incluso si el tamafio del archivo
de una fotografia se reduce a 15 KB, ol tamafio de la pagina
liega a ser de 150 KB si hay diez imagenes en |a misma, lo
que puede afectar negativamente a los tiempos de descarga.
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Los elementos de navegacidn se utilizan para que la organi-
zacidn y proposito del contenido sea clara. Ademis de crear
movimiento enlazando los elementos entre 5i, és108 deben
servir para que el usuario se eriente. Los usuarios deben
saber siampre &n qué parte del sistema se encueniran,
de donde vienen, cémo volver y donde i para encontrar
la informacién que buscan.,

Los botones son 4reas preparadas graficamente para
desencadenar una accion al hacer clic en eflos {-» cap, Marke-

ting, pdg. 232},
J0ué se necesita para crear un sjtio web?

1. Un programa de tratamiento de imagenes para crear
gl disefto de pantalla y tratamiento de todas las panes
graficas {coma Adobe Photoshap).

2. Un espacio en la web (a través de un proveederl.

3. Un editor para escribir el codigo fuente (editores
de texto o editores WYSTWYG, = pag. 136).

4. Varios navegadores web para comprobar el aspecio
del sitio en todos ellos.

5. Unprograma FTP para transferir los datos del codigo
de datos al espacio web.

El contenido v el disefic deben mantenerse separados para

que el mantenimiento de los sitics web creados sea sencilio
y requiera los menos cddigos posibles.

Para estructurar el contenido se utiliza el lenguaje (XIHTML.
Las €S8 (hojas de estilo ¢n cascada) (= pag. 139) se wiilizan
para determinar la disposicidn del contenido, coma |2 posiciin
de la pagina, los colores, las fuentes, el cuerpd de los tipos,
ete. Estos requisitos estilisticos no se deben introducir direc-
samente en el eodigo HTML, sino vincularse mediante archivos
CS5 extermos,
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HTML

HTML son las siglas de Hypertext Markup Language. Este
lenguaje tiene una estructura jerarquica (<» pags. 131, 144,
145). El HTML describe §a estructura v las caracterisficas de
los documentos. Con el HTML se estructuran y componen
los documentos de internet con un enfoque no lineal. Los
(hiperivinculos ireferencias cruzadas) pueden dirigirnos

& otros textos, son saltos o vinculos que nos Hevan a otros
documentos, El salto se pealiza al pulsar con el ratén en
determinados textos, imigenes o grificos.

El HTML no es caracteristico de una plataforma o lenguaje
concretoni depende de ningtn sistema operativo o navegadar,

Es necesario utilizar varios navegadores web para com-
probar el resultade final de los documentos HTML creados,
asi como un editor de software para introducir los codigos
HTML. En teora, incluso el més sencillo de los editores de
texto es valido para esto, pero #5 recomendable usar edito-
res especificos para HTML. Este tipo de programas permiten
resaltar los diferentes comandos HTML con colores v con
frecuencla tambidn completan y validan el cadigo.

Los denominados editores WYSIWYG (What You Sea Is
What You Get, o "o que se ve es lo que hay”} son editores
visuales que permiten previsualizar la pgina v, cuando se
deses, el cddigo fuente. Muchos desarrolladores se mues-
tran escepticos hacia los editores WSIWYG, va que en oca-
shones no crean un codigo “puro” v estindar.

Los comandos HTML se aplican por medic de las deno-
minadas etiquetas. Una etiqueta consiste en un comando
encerrado entre las comillas angulares (o corchetes) “<"

y "=". Por regla general hay una etiqueta de apertura y
otra de cierre, La etiqueta de cierre incluye siempre una
barra invertida {*/") sequida del cardcter intreductorio “<”,
Ejemplo: etiqueta de apertura: <ps; etiqueia de cierre:
</pe=, Esta etiqueta encierra un parrafo ("p" e por parrafo).
Tamixién hay etiguetas que funcionan individualmente,
como <br=, que intreduce un salto de linea.

Sugerencia: en XHTML (- pdg. 139) tadas las etiguetas
5¢ clerran, porefemplo; la etigueta de salte de lnea seria
a5l <brfs

. : . HTM]

Titulares. HTML contempla seis titulares estindar. Cada
titular es por &f mismo un parrafo. Los titulares estandar
se intreducen mediante las sigulentes etiquetas;
<hi> </hl> delimita un titular de primer orden.
<hfi= <hé= delimita un tiular de sexto orden.
El énfasis se determina con -:flm:- -u'e[qu-. 5
clair un : =imdg Shcs imagendl.jpg =
If_?rﬂr un ¢nlmmm:e:-:3 mn'e?u ﬂm.',l'.!r-trgeEhl:mI =texto del enlace</a>

Todas las caracteristicas que afectan al aspecto del conte-
nido o, en otras palabras, al disefio, se deben especificar
en un archivo €55, no en el cbdigo HTML (- pag. 139),

Como antes no todos los navegadores admitian C55,

v adem4s su primera versidn no permitia colocar los ele-
mentos con precision, frecuentemente se intentaba disponar
los elementos en la pagina usando etiquatas HTML.

Asi, por ejemplo, s& usaban con frecuencia t2blas (<tables
«<fahle} para establecer la anchura de las columnas o para de-
terminar 1a colocaciin de determinados elementos, Actualmente
shlo s debe usar [a etiquesa <table> para crear auténticas tabtas,

La etiqueta <font= antes se usaba con frecuencia para
determinar la fuente, el cuerpo del tipo v el color, pera hoy no
deberfa usarse, ya que estas caracteristicas se definen por 55,
que g ocupa ahora de cast todas las posibilidades del disefio,

A com didoaia LA fihurl:
u con didsedls Lk Baurri
Sigea 44 cooyTigat 16 Bopy:
Sligra e cusdrado 1 Eupd;
Sigrea de Ebaa 15 Bpound,
fagne de Bélas 51 Edular
Exgno de eurs 16 Beur
Signn de yen 1} e

] BNtide;
i Briide;
A BAzrooa;
ik | laczte:
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Esquema basice de un archive HTML

Todo documento HTML tlene un esquema bisico que sinve
para enviar drdenes a los navegadores y que esios puedan

mastrario. El resumen siguiente muesira como estd hecho

un documents HTML.

«<himl>
<head=
méta hitp-equive"conteni-type” content="taxt/
htmkcharset=Eo-BE59-1">
=titles
ot
</head>
=hody=
=fbody=
=himk=

Tedos los documentos HTML comdenzan por <htmb y termi-

nan en <himk=-. Esta etiqueta indica al navegador que se trata
de un documento HTML.

El encabezado

Las primeras etiquetas que aparecen entre <htmb= v </html>
son las etiquetas de encabezado: <heads> y <head=. Entre
las etiquetas de encabezado se colocan las etiquetas de ca-
becera de pagina: <titles y <'titles, La informacién contenida
entre las etiguetas title determinan el texto que s& muesira
et b barra de tilo del navegador. La informacion destinada
a los motores de basqueda tamblén pueden colocarse entre
las etiquetas de encabezado (= cap, Marketing, pags. 230,
231, motores de basqueda).

La instruccion <Meta http-equiv="content-type™
content="texthtmlcharseteiss-E859-1"> indica al navegador
qué tipode contenido tiene el documento: texto HTML v Ia
codificacidn de caracteres del archive HTML, en este caso el
conjunto de caracteres 150-3859-1, En este ejemplo se trata
del conjunto de caracteres occidental estindar, Esta informa-
cign es importante, puesto que en caso contrario no podria
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garantizarse que el navegador mostrara los caracieres
del sitio web como se cspera.

El cuerpo

A continuacion vienen las etiquetas con el contenido en st
de la pagina HTML, el cuerpo: <body= y </body>. Las ati-
quetas inclubdas dentro de las etiquetas body determinan
#] contenido v la forma en la que s& estructura.

AHTML

El lenguaje XHTML estd siendo promovido como & sucesor
de HTML. HTML se basa en el SGML (lenguaje de marcacion
generalizado), mientras que XHTML s¢ basa en XML
{lenguaje de marcas ampliablel.

¥ML es un metalenguaje con el que se definen otra senie
de lenguajes de marcacion, Estos lenguajes pueden describir
documentos de texto, grificos vectoriales, presentaciones mul-
timedia, bases de datos u otros tipos de datos estructurados,

KML fue desarrollado por ¢l congorcio de la World
Wide Web (W3] i pig. 146, Sugerencias y entaces),
que formuld ef estindar. XML es un desarrollo posterior
del metalenguaje clasico, SGML, al que complemenia.

A difepencia de HTML, XHTML distingue entre caracteres
en caja alla y caja baja,

Sugerencia: log caracteres en caja baja de XHTML deben
usarse también para fodos fos elementos y nombres de atmiitas
de HTML para gue las pdginas sean compatibles en el futuro.

Sugerencla: ef consorcio W3 (W3C) es el que establece los es-
tdndares de XHTML y C55 (= pdg. 146, Sugerencias y enlaces!.

L35

CSS son las siglas de Cascading Style Sheets (hojas de esti-

1o ¢n cascadal. Las hojas de estilo son plantillas de estilo.
5% se utiliza para definir el formato y ia colocacién de fos
elementos HTML, Incluidos el tipo de compaosicidn, el inter-
lineado, las fuentes, los colores, la posicidn de los elementos
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y otros, Las instrucciones de C55 no deben introducirse en el
archiva HTML, sino en un archive externo que kuego se integra
con el archivo HTML. De esta forma se asegura que el con-
tenide y el disefio guedan separados, de manera que se pueda
gestionar y mantener el estilo con facilidad v que s reduzca

el tamana de las paginas, ya que el archive C55 sdlo se tiens
UE CAPTAT UNRR ez,

Bisicamente, permite seleccionar para los sitios web las
fuentes (- cap, Tipografla, pdg. 90) parz sitios web insta-
ladas en el sistema operativo, como fuentes estindar

o del sistema,

Los sistemas operatives en cuestidn san Mac 05,
Windows ¥ Linux. Como no todos los sistémas operativos
Henen las mismas fuentes estandar, se pueden ofrecer alter-
nativas para una fuenie concreta, por ejemplo la familia de
fuentes: Verdana, Geneva, Arial, Helwetica, sans-gerif.

Si la primera fuente mencionada no esta disponible
en el sistema operativo del usuarto, se utiliza ks sigulente de
forma automatica. 51 no hay instalada ninguna de las fuentes
de la lista, resulta Otil incluical final de la misma algin nombre
gendrico, para que el navegador pueda al menos eleglr
un tipo de letra parecido: serif = una fuenie con remates,
sans-serif = una fuents sin remates,

Sugerencia: & consorcie W3 recomienda poner antre comilias
aguellas fuentes cupes nombres contengan espacios.

Por regla general, los colores se describen en formato hexa-
decimal (= cap, Disefio, pag. 141 ¥ han de convenlirse a esie
sistema. El valor hexadecimal tiene sels posiclones, Las dos
primeras =on para el rojo, las dos del centro para el vende

v las dos dltimas para el azul, ¥ van siempre precedidas poer
el slgno de almohadiila ("9, Ejemplo: #00ccHf (en colores
con sels valores idénticos se pueden usar sélo tres posiciones,
en oiras palabras, #000 en vez de BOODDDDD),

También s& pueden definir los colores por sus nombres,
aungue el estandar del consorcie W3 sdlo define 16 nombres
estandar. Por ejemplo: ¢l color lima, que se cormesponde con
i valor hexadecimal SO0,

Otros lenguajes de programacion

JTavaScript es un lenguaje de programacion parecido

a C/C++ gque complementa al HTML. Gracias a JavaScript
se pueden inclulr toda una serie de funciones especiales
icomo los tickers) en los sitios wab, Al lgual que HTML,
JavaScript es independiente de la plataforma ¥ funciena
con todos los navegadores.

Java también es un lenguaje de programacion indepen-
diente de la plataforma, de manera que no es necesario
reascribir los programas para cada sistema operative.

A diferencla de JavaScript, aqui no se transmite el codigo
fuente, sino un programa precompilade. Esto significa que
los usuarios pueden ver los comandos de JavaScript, ya que
s egcriben directamente en el archiva HTML. En el caso de
Java el usuario no puede acceder al codigo fuente, y por ello
no puede encontrar el codigo de instrucciones nl el texto
fuente del programa,

PHP Hypertext Processor (PHP) y Active Server Page
(ASP) son lenguajes de programacién que se ejecutan di-
rectamente en el servidor, o en el navegador del usaario,

A diferencia de JavaScript, se utilizan para procesar los datos
en al servidor.

Sitios web accegibles para todos

Cuando hablames de accesible en la web nos referimos al
uso y cumplimiento de los estindares a la hora de programar
sitios web (W3C, WAL BITV). Estos estindares pretenden
hacer que internet sea un medio accesible para todos los
usuarios. Cuando un sitio web se aparta de estos estandares,
los perfudicados no son solo las personas con algln tipo de
minusvalia fisica. El ohjetive de un sitio web accesible para
todos es mostrar el contentdo de 1al manera que pueda acce-
derse a & sin dificultad v con independencia del dispositivo
de salida (navegador web, FDA, programa de reconocimben-
to de voz, teléfons mévil u otros dispositivos maviles); a esto
se Io denoming accesibikidad. Un sitio web accesible para

tados se muestra de la méjor manera posible, con indepen-
dencia de la presentacion o forma de visualizacién elegida.
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El requisito clave para crear paginas en intecrnat que sean
accesibles para todos es sequir los estindares de la web
{HTMLAHTML valido!, La estricta separacitn requerida entne
el contenido (texto, imagenes, eic.) v ol disedio 5e consigue
mediante ¢ correcio uso de las hojas de estllo en cascada (CS5)
En este caso el disefie no s 1o mas importanie.

Sugerencia: le fniclative para lo accesibilidad en Ja web

de W3IL (WA ofrece una serie de normas interndcionales
pare crear sitins web accesibles para todos en sus diréclivas
de accesibilidad del contenido en la web (WCAG). En el mo-
mento de redaciar esxte Uhro, los sitios web pueden comprobar
su cumplimientoe con estas direcieices de forma gratulta
enal sitie de WAL -+ pdg. 146, Sugerancias ¥ enlaces),

1. Creacion mediante codigoe COHTML wilido.

2. Separacion estricta entre contenido y disedio,

3. Usode HTML exclusivamente para organizar y esiructarar
el contenido de la pagina.

4. Uso de C55 para el disefio de la pigina.

5. La pagina de inicis no e5td stestads de elamentos,
el namero de funciones es manejable,

6. Se incluye una &lternativa textual para el contenideo
quE N sea texio.

7. La navegacidén no depende del dispositivo de entrada,

8. Las tablas se wsan solo para mostrar contenido de forma
tabaular, no para organizar el disana,

Eacilidad de uso

Un sistema de navegackén eficaz 85 algo esencial; 38 trate
de software 0 de un sitio web, el usuario tiene que tener
clare como usar la interfaz activamente. El proceso que hay
detris de esto debe considerarse paso a paso v ofrecer un
entorna ko mas amigable pasible. Silos usuarios no encwens
tran lo que buscan en internet ni logran orientarse porque,
por ejemplo, hay demasiados anuncles animados (innecesa-
rios) que ralentizan o dificultan la blisqueda de un producto,
abandonardn el sitho v buscardn en otro lado. Jakob Nielsen
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decia al respecto:* La facilidad de uso es la que manda
&t la red. En esencia, si el cliente no ¢ncuentra un producto,
no lo comprara, Los factores clave de la facllidad de wso,
la forma de lograr un entorno amigable para el usuario,
son la eficiencla, la eficacia v la satisfaccién,

Si queremas crear una estructura para una interfaz grafi-
ca para ¢l usuario, debemos tener en cuenta las siguientes
cuestones ¥ criterios:

1, Presente 1a informacion de manera sencilla.

2. Reduzca el contenido a lo esenclal,

3. Cree una estruciurs manejable y I6gica.

4. Procure un uso intuitiva.

5. Cree un disefio de aspecto uniforme y coherente.

6. Esrérase en el disefio y ofrezca graficos atractivos,
7. Proporcione la informacidn rdpidamente.

Sugerencia: parg disefiar un 2o web especialmente atractiva
para el usuario, incluya un mapa del sitio (fabla de contenidos)
con todas y coda una de las pdgines y un servicio de bisqueda
en la pdging de incio.

Un mapa del sitio incluye una lisia completa y organizada
jerdrquicamente con cada uno de los documentos (paginash
de nuestra presencia én internet o del sitko web.

B g5 1557 = Copeahayuye sapecin e 0 T vipdrs o anfreees v divelis de wel
o]
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Presentacion y estructuras

Las interfaces graficas pueden estructurarse de distintas
maneras, El resumen que sigue muestra algunos ejemplos
de lag estruciuras mais importantes ¥ Sus caracteristicas,

Estructura lineal 1fig. 9)

1. Organizacion lineal en 1a pantalla,
2. Elusuario no puede participar activamente.
3. Cada elemento informativo se construye a panic de ofro.

L
T e S

Estructura multilineal ifig. 10)

1. Organizacidn lineal en la pantalla.

Z. El usuario puede acceder a todas las piginas desde
la pagina de inicio.

3. Escasa interactividad.

[ Pigina 1 ] [ Pigina 2 ] [ Pigina 1 I [ Phgina 4 ]

Estructura de drbol (fig, 11}

La estructura clisica es la estructura de drbol. Los usuarfos
pueden acceder a diferentes paginas subordinadas desde
la pdgina de inbcio,

1. Las ramas parmiten diferentes posibilidades de navegacion.
2, Estructura Igica (erdrquica),
3. Apto para muchos usos, como slios para esquemas

de informacién y formactén y sitlos weh.

m

. s

Phgin 3 [ Figinaa | | magias | | migmas |

Estructura en red (fig, 121

1. Mo exlste una jerarquia clara.
2, Sistemas subordinados, mis pequefios e interrelacionados,
3. Los nodos se corresponden con el menid de la pagina

principal.

--'*
-

1. El usuario la experimenta como una inica pagina,
2. 5in jerarguias.

5}
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enfatizar fcomo ayudas mnemotécnicas, sugerencias, nombres,
etr.) se pueden destacar con un contraste de color (- pags. 28,
29) por mecdio de un resaltado (-» cap. Tipografia, pdg. 78, Enfasis).

Colores en la web

Los moniteres usan colores RGB, asi que en los sitios web
e utilizan solamente colores RGB. Normalmente, los valores
RGE se indican en formate hexadecimal ?

Paga ello 32 utilizan los nidmeros 0-9 ¥ las letras A=F. Asi,
por ejemplo, 1a notacién decimal del valor RGB para “blanco”,
que contiene 255 panes de rojo, 255 partes de verde y 255 partes
de azul, es 255, 255, 255, mieniras que su notacion hexadec-
mal seria #FFFFFF, El 2lgna & indica un valor hexadecimmal.

Los estindares de la web sirven para garantizar que todos
lo% usuarkes tengan acceso A los mismos colores compatibies
ron los navegadores web. Los primercs estindares de la web
8& crearon en un tiempo en el que kos ordenadores 2 menudo
ailo podian representar 256 colores diferentes (8 bits), v es10
condujo al desarrcllo de una paleta web segura de 216
colores que dejaba fuera a los colores que se representaban
de forma distinta en los diferentes sistemas operativos,

Cuando se utilizaban imagenss que tenian una profundidad
de color superion, erm necesario simular los colores gue no.
so podian representar, por ejemplo, por medio de un tramade,
técnica gue sustinaye los colopes ausentes agrupando de una
forma determinada pixeles de colores disponibles. A fin de evi-
tar este efects, se utilizaba la paleta estindar de 216 colores.

Durante un tiempo, 22 de los 216 colores que se consde-
raban "segures para usarse en la web” se incluyeron entre
los “colores realmente Sequros para la web™ que podian
reproducirse correctamente con una profundidad de color
de 16 bits'sin necesidad de cdlculos adicionales.* A medida
gue tarjetas graficas y monitores capaces de trabajar con
profundidades de color de 24 bits 0 mas se fueron haciendo
comunes, esta limitacién fue perdiends importancia y hoy dia
se pueden utilizar todos los colores del sistema hexadecimal.
Mo obstante, 1a reproducciin del color sigue dependiendo
de las caracteristicas fisicas de lps dispositivos de visualiza-
cion empleadss por &l usuario, como su brille y contraste.

i de b i
Pavid. Dedeth & e Web-Sale £ Pril
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Perspectiva y percepcion espacial

“Las caracteristicas de la perspectiva son tres: a primera esta-
blece porqué las cosas que e alefan parecel mas pequenias,
la segunda postula el motive por el cual cambian los colomes,

v la tercera y dltima explica porqud el contoma de los objetos
debe representarse con menor precisidn”, decia el genio
universal Leonardo da Vinci (1452-1519) acerca del tema
de la perspectiva. El antista grifico holandés Maurits Cornetis
Eacher (1898-1972) tambien profundizé en [a extrana tensidn
implicita que existe-en cualquier reproducchdn de un escenario
{rictirmensional sobee una superficte plana. Su manera de con-
fundir al espectador era ka siquiente; “El dituo &5 una lusiin;
stglere que hay tres dimensiones, cuando en realidad sédo hay
dos, ¥ no importa lo que me esfuerce en persuadirle de que
es una flusion: usted sequird viendo objetos rdimensionales™*

La perspectiva @5 una representacidn construlda o una
representacion pictérica de un objeto o un espacie sobre
una superficle bidimensional usando lécnlcas que crean
1z impresion de profundidad espacial o volumen. La perspec-
tiva puede representarse por medio de lineas de perzpective
¥ lineas que indican el espaclo, Los artistas italianos del
Renacimiento usaban la palabra “prospektiva” (vistal para
referirse a la impresidn dprica de las wres dimensiones
a partir de un sistema geometrico.

La vision tridimensional es fruto de la binocularidad:
vier con dos ofas {fig. 171, Somos capaces de ver en tres dimen-
siones porgue nuestros dos ojos ven la misma imagen desde
dos dngulos diferentes. Es en el cerebro donde las imigenes
ge combinan para crear un todo tridimensional: la imagen.

1 Cicnes & Crevides

z Cnsialing 7 Rerina

3  Ira A Fiawa

i  Puplla T Paplls (prarmia cegst
] Esclendtia K Mer spties
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Sugerencias y enlaces
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www. arglllymet comipulbfone iy tims
Adohe Croathes Team. Adobe After Effects news 2005030 what-15-web-B0. kiml
L0 Classroosa In @ Book. Adobe Press,
Berkeley (2006} World Wide Web Consortium (W3Ck
W W ong
Tayloc, Jim. VD Dempetiffed Thind Edinen
MoGrw-HIVTAR Electrenies, Meow Yark Wiil's Web Accessibility Initatiwe (WATE
120061 wwrs il org WAL
Videomalker, Gaide ro Bigial Video and Eedes y associaciones
DVD Producticn. 37d edition. Focal Press,
Burlingios (20041 European Multimedis Associalons

Copveniban (EMMAC wwiw. emmac.org

Percepcitn y psicolagia

Bofl, KR Eautman, L. ¢ al,, 1Eds.). Rand-
book of Perception ead Human Performance.
Jahn Wiley B Sons, Mew York (1986

Gibson, 1.1 The Senser Contddered as
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6.0

Hoy dia resulta dificil de imaginar, pero antes de la invencion de los tipos
mdwiles, ceando las palabras quedaban registradas en tablas de arcilla, pa-
piros o pergaminos, todos los libros ¥ decumentas tenian que ser copiados
a mano. Este era un procesa increfblemente bento y laberioso,

Mucho ha cambiado en el mundo de 1z impresion desde los iempos de
Ia ¥ilogria, una de las técnicas mas antiguas de este ame conecido por ka hu-
manidad. En la actualidad, en el momento de decidir cdmo Hevar las ideas al
papel, los disefladores pueden elegir entre una gran variedad de de opciones
de Impresion; impresion tipografica, offset o grabado; sistemas de opdenador
a la plancha fcomputer-to-plate] o creackin directa de imagenss idirect imaging),
colores estindar, especiales o Pantones... A pesar del rapido avance de los
medios electrdnicos, este medio polifacético que s¢ obtiens de 1a celulosa
sigue siendo el elemento central de nuestra comunicacidn visual,

Para aprovechar al maximo los Gitimos avances tecnolégicos ¥ crear
&l esquema correcto que se adapte a nuestro trabajo particular, le invitamos
a explorar en profundidad los diferentes tipos de papel, 1as aplicaciones
v los métodos de acabado, formatos; gramajes, tintas y técnicas de impresion
gue configuran el producto final v determinan $u aspects, sensacldn e Impacto
pretendida,

Encuadernadoras, impresores v editores experios le offecerin en este
capitulo Ios mas valiosos consejos practicos acerca de toda una serie de 1emas
gue van desde la maquetacion, composicién v tratamiento de Imégenes
al montaje de piginas ¥ pliegos, perfiles de color, tipos de trama ¥ control
de galeradas, logrando asi trabajos con un afiadido de calldad, ayudindole
a ewitar costosos ermores antes de que su obra maestra vaya a la imprenta.
i imprimir!
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Formatos de papel

En Alemania, los tipos de papel estandar estan estipula-

das por el Institute de Normalizacion Aleman (DIN) en el
estindar DIN 476, Este estindar s la base del estindar
internacional correspondiente, el DIN EMN 150 216 de la
Drganizacion Internacional de Mormalizacidn (50 La serie
& iserie preferiblel v [a serie B del estindar ISO/DIN son
aceptadas en casl todos los paizes. Normalmente, la dnica
diferencia radica en las folerancias permitidas. No obstante,
algunos paises conservan métodas tradicionales, la mayoria
menas sisteriticos y fuera del sistema métrico. Por ejemplo,
el formato mas comin en los EE. ULL v Canada es el da 8,5 x
11 pulgadas (- pag. 155, cartal. La serie B tambiédn as lige-
ramente diferente en Japdn; B4 = 257 x 364 mm.

La serle IS0/DIM tiene muchas ventajas sobre los formatos
no-estdndar. El formato de referencia dela serie A e3 el AD,
con un drea de un matro cuadrado (1 m*). El lado corlo
de la hoja tiene una relackn de 1 con la raiz cuadrada
de 2(1,414...). Cada formaio és el doble o la mitad de grande
que el siguiente formato de lg serie. El formato inmediata-
mente menor se obtiene dividiends por dos el lado largo
del formato original. Las clases "0" a "8" indican el nimero
de weces que se ha dividide el formato AQ inicial. Las serles
A v B suelen ser los formates finabes. Las divisiones de una hoja
A se indican en el grafico siguiente,

|

Al

£
§AT

Las series ISOVDIN s detallan en milimeiros, La tolerancia
o5 de = 1,5mma 150mm, + 2mm para tamafios de hasta
GO0 mm, v de + 3mm por encima de esta medida: Los formatos
2A0 v 4A0 agrandados sdlo existen en el estincdar DIM,

no en el 150,
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Los formatos recortados de la serie A, como 143 A4 = DIN
largo (DLY: 99 x 210 mm, se obtienen por medio de la divisian

de ésta;

Los formatos de papel estadounidenses no siguen un
patrdn uniforme y originalmente se basaban an la pulgada
funidad: pulg.} Los valores de conversidn a milimeatros (mm)
se redondean hacla arriba o hacia abajo segin cormesponda,
El resumen que sigue muestra los formatos estadounidenses

¥ canadienses,
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También hay formatos de papel sin recortar o extra grandes.
Estos son més grandes, ya que no se recortan al formato
de la serie A hasta despuds de ser impresos, plegados

y encuadernades, El resumen siguiente muestra las serie

ISOvDIMN EA dhojas sin recortar],

Herie [SODIN A &N mEm
RA-0 Bid= 131
Ri-) 10w B0
Rl 420610
RA-D 04 =430
RA-4 215306
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Papel

En las cubturas de |a antigiledad, se wtilizaban tablas de piedra,
metal, madera, cera o arcilla para transmitic y guardar la infor-
macidn, Estos materdales faeron gradualmente reemplazados
por otros mas flexibles. Se tiene conocimiento del papiro
como material de escritura en Egipto desde principios
del 3.000 a, de C, Este material de escritura se confeccionas
ba a partir del arbusto del papiro’, una planta de marisma
parecida al junco, Los tallos se cortaban en tiras, se colocaban
cruzados unes encima de otros ¥ se prensaban, se golpeaban,
s alisaban ¥ se secaban.

Hallazgos reciéntes indican que el papel va se fabrica
en China en el 60 a. de C.

Formas del pape]

El fabricanie o el mayorista de papel o suministra en forma
de rollo (fig, 11 o ¢n hojas. Las hojas cortadas se empacgue-
tan normalmente en resmas. El papel con formato (fig. 2
se corta al tamafio deseado en la fibrica papelera v luego se
empiqueta, normalmente en tamafios iddnecs para tipes de
impresion concretes, Esto evita recortes de desecho con
postericridad. Como los precios del papel se suelen calcular
por el peso, de esta forma se reducen costes.

Fabricacién y caracteristicas del papel

El papel tiene diferentes caracteristicas seqin su fabricacion
y composicién. El material basico del papel es la pulpa. La
pulpa es un material hecho de fibras de celulosa que se ob-
tienen quimica v mecinlcamente a partic de materia vegetal,
especialmente madera. La celulosa es ung cadena molecular
compiesta de unidades de dextrosa (polisacaridos). Como
principal componante de la materia vegetal, [a celulosa
&5 |a responsable de su estabilidad mecinica (consistencial.
Los papeles que contienen madera tienen més de un
5 por ciento. de fibras mecanicas procedentes de la madera
ipulpa de madera). Los papeles sin maders tenen como
dxime un 5 por ciento de su peso compuesto por fibras
lignificadas, asf que la expresion "sin madera® no es del
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todo correcta, Los papeles que contienen tela ltnpu._l-}
tlenen al menos un 10 por ciento de tela, ¥ se usan princi-
palmente en billetes ¥ documentos.

ronfeccidn de hoi

En la produccion industrial del papel, el proceso de crear
las hojas se realiza en una migquina de papel. La pulpa
de papel o pasta de papel, s¢ compong en un 59 por ciento de
agua. Tras ser lavada varias veces, fluye desde [a cuba
de pasta (pulper) al tamiz de la maquina de mesa plana.
Una gran parte del agua se evacua a través del tamiz

de drenaje. Esto crea la estructura del papel.

Los rellenos o cargas on aditives utilizados en la fabri-
cacidn del papel que rellenan los hueces que hay entre las
fibras del papel. Por regla general, los rellencs son minerales
cammn arcilla blancs, también denomingda caslin, o carbanato
de calcio. El contenido de rellens del papel una vez terminacda
puede serde hasta el 35 por ciento.

La composicion de los rellenos determina la opacidad,
el grado de blancura y la suavidad del papel. La opacidad
{ausencla de transparencial determina la cantidad de Iz
que puade pasar a través del papel. El papel gque se va
a imprimir por ambas caras debe tener una buena opackdacd,
Cuanto mayor sea la proporcion de madera v de rellenos
como arcilla blanca, taleo o diéxido de titanio en el papel,
mayor serd su opacidad. La resistencia al corrimiento de
|a tinta se logra afiadiendo una sustancia glutinosa lamada
apresto.

La funcldn del apresto garantiza que las particulas del
papel permanezcan juntas y que s¢ pueda escribir sobre él.

El batido en mojado (batldo de alta intensidad) o el ba-
tido en seco (batido de baja intensidad) de 1a fibra de papel
influye en la resistencia de éste. Asi, por ¢jemplo, el papel
conmucho apresto 65 muy suave ¥ resistente a desgarros.
La fig. 3 muestra una linea de tinta en un papel con mucho
apresio frente a otro sin apresio, &0 ka fig, 4. El apresto suele
anadirse a1a masa de papel anmes del procesado. En tipos
especiales de papel, ge afiade apresto a la superficie durante
&l proceso de secado en las maquinas de papel.
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También se afiaden diferentes cantidades de colorantes a
la pulpa de papel, entre los que se incluyen blanqueantss

COE.

Las marcas en el papel producidas por los diferentes groso-
res del mismo se denominan marcas de agua. Las Uamadas
marcas de agua auténticas se crean comprimiendo (marca
de agua ligera) o enriquectendo (marca de agua de sombra)
las fibras de la masa de papel en la seccidn de tamizado de
la maquina de papel. El proceso 56 lleva a cabo con un ro-
dillo afiligranador (rodillo desgotador). Las marcas de agua
semiauténticas se estampan en el papel ain himedo una
ez que éste ha salido del tamiz. Las marcas de agua falsas
se realizan fuera de la miguina de papel, imprimiendo un
barniz incoloro (= pags. 200, 201) o a través del estampado
(= pags. 198, 199).

Los papeles alisados en maquina estin Hstos al final del
proceso de fabricacion sin acabado (= pégs. 200, 201, 205-
2060, Aun pueden obtenerse superficies mas lsas con ¢l
proceso de satinado, por ejemplo.

Acabado del papel

El acabado del papel s suele realizar después de las fases
iniciales de fabricacidn, Una forma de acabado es el estucado
&1 una méigquina estucadora. Muchos tipos de papel se some-
ten a estucado para mejorar 1a suavidad de su superficie,
€l brillo, la blancura y 12 imprimibilidad. El bafio o papilla
de estucado utilizado para ello consiste en pigmentos naty-
rales, un aglomeranie aglutinante y otros aditives,

El calandrado o satinado es otra forma de acabado del pa-
pel. Con el suavizado de la superficie en una calandra, se logra

tina superficie mas brifante, ¢ denominado efecto de planchado,

Las calandras son miquinas especiales para el calandrado

0 satinado del papel que basicamente consisten en un sistema
de acero codado v rodiflos de papel que se colocan una encima
de oiro, haciendo pasar el papel a través en una configuracitn
de serpiente. Aqul, los rodillos de acero pulido son los que rea-
lizan la auténtica funclén de suavizado. También existen otros
procedimientos de acabade, como por ejemplo el estampado
o gofrado (estampado estructural), Este aumenta ol drea de

I3 superficie y hace que papel 563 mas duradero v robists,

Produccion / Papel 15%

Las caracteristicas de [a superficie del papel son muy im-
portantes sl éste estd destinade a la imprenta ¥ tambi#n
influyen mucho en términos visuales ¥ tictiles para el lector.
Hay otras caracteristicas del papel que son imporianias en
algunos procedimientos de impresion {-» pigs. 191-199),
Ask, por ejemplo, los papeles destinados a Impresidn con
bobinas en rotativas deben ser especialmente resistentes

8 oz desgarros, mientras que los destinados a impresion
tipografica son muy eldsticos, para que puedan adaptarse

a |a presion de ia plancha en relieve, La impresién en color
reguiere una gran estabilidad dimensional, medida que
indica hasta qué punto camblian las medidas del papel segin
varia su humedad. El papel no debe dilatarse durante la
impresién, ya que en case contrario [os colores no s¢ impr-
mirian & registro (unos encima de oiros) con precisidn.

La resistencia al arrancado del papel indica [a fuerza de
tEnsion vertical que hay que realizar para despegar particulas
de la superficie. Las resistencia al arrancado es especialmente
importante ¢n la impresion offset (= pigs. 191-193).

El contenido de cenlza del papel determing [a proporcidn

de sustancias inorganicas que gquedan en la ceniza al quemar

il prapel.
Direccion de fibra

La direccidn de la fibra del papel e= el trazado de las fibras
de éste que se produce en-el proceso de fabricacidn. Esto
significa que ¢l papel tiene caracteristicas diferentes en
relacidn a dos direcciones diferentes. 51 el papel 3¢ reallza
a maquina, el grano se encuentra en la direccion an la que
corre el papel a través de la maquina, Las fibras se encuen-
tran en ung direccidn concreta en relacion al flujo (fig. 5
de la pulpa de papel himeda (= pag. 1571

Eegla de oro: en el caso de libros o folletos con muchas
paginas, el grana del papel debe correr paralelo (g, 6)
al loma (¢ cap. Tipografia, pag. 82, fig. 48). En caso contraria,
la humedad del apresto harda que el papel se hinchara y que-
daris ondulada en el lamo, be que no 26lo restarda atractive
all libre impreso, sino que afectaria lambién a su manajo, por
ejemple al abrirlo (conducta ¢ comportamiento de apertural
o al pasar las paginas. 51 el papel se pllega (< pigs. 202-203)
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o hiende (= pdg. 203) en direcclén opuesta al grano, 1a fbras
del papel se rompen,

Las hojas se pueden cortar a fibra o a contrafibra segin
sea la anchura de [a banda de papel. En el caso de ser
& fibra, las fibras del papel corren paralelas al lado lango
de la hoja, mientras que a contrafibra corren paralelas
al lade estrecho (fig. 71,

1 A dbre
1 Cammafibr
P Banda de papsl

Regla de oro; al indicar las medidas indigue siempre antes

la anchura ¥ lwego la altura, Ejemplos: 14,3 x 21,4 cm = formata
vertical; 21,4 = 14.3cm = formate apaisado. Para evitar
confusiones, es costumbre afiadir las descripciones “venical”
o “apalsads” ademis de las medidas,

Hay varios métodos de comprobaciin que pueden utilizarse
para determinar &l grano del papel:

La prueba de rasgado: Se toma un trozo de papel v se
rompe & bo largo v alo ancho: E1 papel 32 rompera mas facil-
mentey con lineas mas rectas en paralebo al grano (fgs. 8, 3.

La prueba de la wia: Se pliegan ambas caras del papel
entre el pulgar v 1a ufia del dedo corazdn. 5i el borde del
papel permaneces liso, esta en paralelo al grano, si se curva
al grano va en direccion contrama,

La prueba de la humedad: Se humedece el papelalo
large v a lo ancho. El papel se enrolla en paralelo al grana,
mientras que se curva en direccion contraria al misme.

La prueba de doblado: Se dobla el papel. El papel ofrece
menos resistencia al doblado en paralelo al grano, La vemtaja
de esta prueba consiste en que ne &5 necesario daniar el papel,

Peso del papel

El peso del papel se mide por unidad de drea (o peso de areal,
£n gramos por metro cuadrado (gfm?). El gramaje del papal
oscila entre 7 gr'm? v 225 gr/m?. Abajo se resumen los pésos
de papeles ¥y cartulinas mis frecusntes,

Fapriri 36 iirgeealdn apra. 40 gt
Fapel de pechidice aprax. 30 Gim?
Papel de cartsley aprag. & gird
Fupales ama aprax. 135 gimt

No es infrecuente confundir e peso con el grosor del pape,
De hecho, papeles del misme peso pusden teNeT grosores
digtintes. La relacicn entre el grosor ¥ el peso del papel se
denomina volumen. En este caso hay que distinguir entre
vohimenes de uno, uno y medio, dos ¥ dos ¥ medio,

Tipis di pagpel Waduman

Fapal brifants pars fustfasioan 0, 750,80

Fagel entuzads male pans esireckiress 01.756-1

Tiped s gaigeel Lgerima e valumanidos A partrde 101{,1-1.3

Sugerencia: Los grosores de blogue en la prodirccidn de libnos
o folletas no-ze pueden calcilar con precisidn, asiqie hay que
determingr b5 cifras execiar por medio de wn ficiicls, maquela

@ monstrue. B2 recomendable uzar para & ficticio. papel del mis-
mo lole de produccidn, ya que of grosor del papel puede varkar
e su fabricacion. Esto harfa gué &l grasor de la hoja de muestra
fuera disiinia of papel usada para la impresidn, fo que producimg
diferentes grosores en &l lome,

Un ficticio, magqueta o monstrao se usa para determinar las
caracteristicas técnicas de un producto que s va a imprimie
enlo que se reficne a formato, tamano, calidad, acabado
¥ encuadernado. S6lo se omite el proceso de impresion
&n 5i v 1as paginas quedan en blanco,

Sugerencia: para determinar el grosor de un blogue de Jibro
ze utitiza un ficticio. Los encuadernadores también wian un foli-
cio para establecer un pliego de mediclén, ¢ trazgado ifig. 10).
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El trazado se usa para generar el archive de maguetackin parg

Ie porfada o en su caso In sobrecublerta. En ef caze de los libros
de tapa dira determing endre obros of famafio del cortdn gue arma
o5 rapas.

Tipos de papel

Los tipos de papel se caracterizan de diferentes formas.
Entre los criterios de clasificaciin se encuentran el método
de fabricacién, la composicidn, el peso, las caracteristicas
de su superficie, o el in al que estd destinado el papel,

Fapeles estucados v no estucados

Los papeles estucados son papeles a bos gue se ha revestido
de una sustancia que contiens un pigments en una o ambas
caras, Los papeles con un revestimiento muy fino tambign
e cOnocen come papeles LWC (siglas de Light Weight
Coated, o revestimienio ligerol. Los papeles sin estucar

no tienen revestimiento, Los papeles estucados pueden
dividirse, asimismo, en otras categorias.

Los papeles arte, por ejemplo, son papeles de gran calidad
y un estucado alaboradoe en ambas caras gue se destinan

& productos de impresion a color que buscan cierto prest-
gia, ¥ por regla general su superficie s Hsa y suave. Estos
papeles estan disponibles en acabados mate, semi-mate

v brillo vy permiten reproducic escalas de medics tonos de
gran calidad en impresion dpogrifica u offset. Los papeles
para impresion de flustraciones son estucados y a menudo
satinadas, v estan disponibles en distintas calidades,

Sugerencia: los papeles de calided para fustreciones e usan
a menudo como sustitufos de ofros papeles are mds caros,

Los papeles ¥ cartulinas estucados de alte brillo son muy
brillantes, No obstante; este brillo no slempre se logra sélo
a través del calandrado (= pag. 158), =ino pasando por al
rodillo el sustrato de impresion humeds o humedecido con
un cilindro de secade cromado muy palido.
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Cangn y carjulina

El cartdn es un material plano con capas fibrosas miy
unifermesia partir de 225g'm?), Mientras que Ia carfulina
tene una superficle con acabado vy se fabrica con materiales
de buena calidad, ef cartdn se confecciona a partic de mate-
riates de baja calidad. La cartuling tiene un gramaje inter-
medio entre el papel ¥ el cartdn ¥ se fabrica con los mismos
materiales ¥ aditivos que el papel. Hay que distinguir entre
las cartulings de una o varias capas v el cartdn.

ME el carton nd 1a cartuling se pueden clasificar con preci-
siim por el peso. Al trabajar con &l cartén v [a cartulina hay que
prestar atencidn a la direcchén de la fibra (=* pags. 159, 1600,

Hay varios tipos de cartdn. El lamado cartén contra-
colado es el que seusa con mds frecuencia, Los diferentes
grosores del cartdn confracoladoe o carton contracolado
de méaguoina se indican en milimetros, por ejemploe 2.0 mm.
Los pesos del aglomerado s¢ indican en kllogramos,

Sugerencia: ef aflomenado tiene tiha supenficle soifda ¥ densd
que es especialmente adecuada para grandes dreas de refieves
en'portadas de libros.

La cartdn Bristol es un tipo de cartuling compuesta de tres
0 mas capas;) las capas externas no tienen madera, pero

el material interior s6lo puede contenerla, La cartén Bristol
no lleva estucads y es un material robusto que se adapta
bien a la impresitn offeet y a procesos posteriores. 5e usa
habitualmente ¢n postales, sobres ¥ para embalaje,

El carton de sulfato de cromo es una cariuling estucada
pOr Una Gnica cata, con un peso de unos 18 g'm?. El pro-
ducto primario ez un caridn con un sucedines de cromo,
suave por un lado, con una capa central de color claro v alto
contenido en madera y una capa de cobertura sin madera
wm una o ambas caras, E5 con lo que se hacen las cajas
de cartdn plegables. La cartuling Chromelux es el nombra
comercial de una cartulina con un estucado de alto brills
que &5 blanca por una de sus caras.

El carton diplex es un tipo de carulina de varias capas
con una capa central gris v una de cobertura sin‘madera
O COR MY POCA.
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Papeles especiales

El papel pergamina/fantigrasa ¢= resistents a hervores, grasas
¥ agua que tiene una supechcle impermeable. El producto
inicial del papel pergaminog es un papel base absorbente

quir s trata con un bafo de dcide sulfirico para sellar las
superficies. Egte papel se usa sobre todo en el empaguetads
de productos grasos (como mangarinal. El pergamino se
realiza con pulpa finamente batida y &5 un tipo de papel muy
resistente a la grasa, pero no a la humedad, con un fuens
calandrado v por ello relativamente transparente.

sugeréncia: los papeles pergaming reaccionan de manera
especipfmente fuerte al apresto en los proceses posteriores
¥ a menudo Hene un aspecio anduledo ytardan mucho
£n Secarsé después de la impresion.

El papel carbdn o papel de copia es un papel delgado (de 30
2 40g/m”} para mecanografia, normalmente sin madera
¥ con bastante apresio.

Los papeles carbdm estan hechos con un sustrato de tinta
e carbon gue transfiere la impresion a la hoja contigua.

El papel reciclado se compane en un cien por clen de papel
de desecha.

El papel fino suele ger el de mejor calidad. En 3 confec-
cidn s& presia especial atencidn a 1a firmeza de la superficle
para lograr una opacidad buena v uniforme v obtener la mejor
calldad de impresidn, Los papeles finos con frecuencla levan
marcas de agua. Los papeles semifinos tlenen mas dal 5 por
chento de fibras de madera recuperada (pulpa mecinical,

Los papeles de alto brillo son papeles estucados de alto
brillo por una cara ¥ sin calandrar,

El papel de cromo puede o no conténer madera v e513
estucado por una cara, El estucado es siempre hidrdfugo
y 50 formulacidn busca hacerio especialments apto para la
impresidn offset (=» pigs. 189-191), asi como para €] estam-
pado; el barnizado y el golpe én seco. El papel de cromao se
usa sobre todo para etiquetas.

Loz papeles coloreados o papeles especiales son pape-
ies tefidos, barnizados y estampados, también fiocados, que
imitan al bronce o marmaolizados.

Lo= papeles de marca son papeles realizados a mands an un
tamiz que tienen un borde irreqular caracteristico. Hoy dia
también hay imitaclones indusiriales de este tipo de papel.

El papel japones se produce a partir de fibras auléctonas
japonesas. El auténtico papel fapondés ("washi”, 4& wa = Japdn
y hi = papeld estd confeccionado & pantir de plantas locales
como kozo, mitsumata, gamply kunsakawa

Papeles seqin el usg

Los papeles voluminosos son suaves v elistices. Los papeles
delgados, 1ambién denominados “de Biblia™ son papeles
de gramaje baje realizades contrapos ¥ pulpa blanqueada
que tenen gran conslstencia.

Los papeles offset pusden o no contener madera
¥ Moo estan estucados (= plgs. 192, 1931y pueden ser papeles
reciclados sin estucar con acabados de calandrado o maquina
{=* pag. 158). Son especialmente aptos para su wso én
la impresidn offset,

Los papeles de revista o papeles arte estan sin estucar,
sueben contener maders y estar calandrades y tener una alta
proporcién de relleno, gue resultan iddneos para la repro-
duccidn de imagenes. Estos papeles se usan sobre todo
para la impresidm de revistas en fotograbado.

Los papeles para impresion Liser tienen una superficie
especialmente preparada para garantizar la mejor adhesién
del toner v soportar la descarga eléctrica que tene lugar
anla iImpresara.

Los papeles para impresoras de inyeccion son Hpos
de papel con superficles acabadas que permiten la rapida
absorciom de las pequenas gotitas de tinta qué ks impretoras
de inyeccidn "escupen” sobre el papel. De esta forma se evita
gue la tinta 58 corra.

Los papeles para carteles son de gran formata, suelen
contener madera v ser pesades. No estin estucados v tlenen
propiedades especiales que les permiten ablandarse antes de
pegarse y que 5on especialmente fuerbes ante ka climatologis y.a
prucha de agua. Los papeles resistentes al agua resisten desgas
rros incluse estando mojados, propiedad que se logra i
do aditivos especiales a la mezcla de pasta de fibra del papel. 51
los aditives son reststentes al dlcall también resisten a la lejia.

1 promer sk e Lo irpreidn de bebiles kace ures 1040w
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Reproduccion

La reproduccién, también denominada pre-press o pre-
impresion, forma parte del proceso de impresidn y cubre
todas las fases de trabajo necesarias para imprimir que son
necesarias para, desde el material original obtener Ia forma
de impresion. En estas fases se incluye la maquetacion de
la pagina, la compesicion y el tratamiento de las imdgenes,
asi como la imposicion de las paginas v la creacidn de las
planchas de impresién, sl procede.

Slgnos de correceidn

En el mundo de la impresidén hay establecidas una serle de
shgnos y reglas para la corpeccion de los textos. La norma in-
ternacional IS0 5776 {"signos de correccldn para pruebas”)
establece log signos de correccion para pruebas. El sistema
chiz normalizacion aleman DIM 16511 =3 muy parecido 2 esta
norma internacional, mientras que el britdnico BS-5261 2

s¢ aparta mas del mismo, Las normas actuales llevan algin
tiempo siendo revisadas, ya que sélo se pueden utilizar para
las correcclones sobre el papel, a diferencia de las notas que
s utilizan habitualmente en documentos electrinicos para
la revisidn, como bos comemarios en archivas PDF,

Sugerencia; las correceiones se deben realizar de forma
clara, Cada-uno de los signos en el texto debe repetirse en
¢l margen. EI cambio soficifado se anota funre al signo de
correceidn repetido,

Los signos de correccién mis importantes segin la norma
internacional IS0 5776 se indican en el resumen shguiente,
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Visualizacidn tridimensional

En el disefio grafico se pueden utilizar diferentes herramientas
creathvas, queé por reglageneral se usan de forma combinada,
para crear imigenes tridimensionales.

Luz y sombra, La luz v la sombra son las que crean la
impresidn plastica y tridimenstonal de un objeto o un sdlida.
Donde haya una fuente de oz, un objeto v una zona de pro-
yecchin, hay unz sombra. En este caso, la naturaleza de la luz
{par; & et luz enfocada o méas general) y su posicién en
relacion al objeto son las claves de la situacitn tridimensional.

En el disefio, las sombras s utilizan en particular para
imirar a la realidad de forma eficaz (compare las figs, 18 y 19).
Mo obstante, las imdgenes usadas en bos comics y en las ilus-
traciones n:mmn & veces sombras que no se cormesponden
con la realidad.

Tipos de sombra. La sombra de un objeto {fig.20) es la
sombra proyectada por un objeto en el lado opuesto ala luz.
Urummbﬂ.dml,ﬂ umbre, €5 la parte mas oscura de & som-
bra. La sombra suave, o penumbra, o5 ¢ nombre que rectbe
| parte de sombra parcial sitada entre lzs zonas de sombra
dura v de Huminaciin total (fig. 211,

Sugerencia: 5i un disefiador deseg nepresennar correctarmer e
Ia tridimensionalided, debe rener en ceente que fa fuminecidn
&N Uy espocio represeniads s siempre la misma pand fados log
ohjetos situados en ese espacis, Una vez gue se ha estabiecido

el mivel y lo direccldn de una fuente de fuz, resuita sencillo deterrmi-
nar la posician, & forma y el tamdiio de ko sormbra sugve sobre una
superficle. Cualfuier persong con un ojo enfrendado ¥ conscimients
de las reghas puede dibufar sombras sives a mano elzada,

En el disefio creativo, el efecto tridimensional se logra por
medic de diferencias de tamafio (fig-22), superponiendo ele-
mentod, matices de color claros ¥ oscuros, sombreado v |as
diferencias de enfoque. Se pueden utilizar practicamente todas
kas herramientas v técnicas de disefio, coma Mple, carboncillo,
pincel, tinta, aerdgrafo, téenicas de Impresidn o el ordenador.
Tarnbién resulta interesante mencionar en este punto al
collage como técnica de disenio, Un montaje no consiste sdlo
en cortar imigenes y recolorar SUS partes para crear und
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nueva imagen usando algun tipo de disposicién en especial,
tambi¢n se pueden resaltar detalles pictéricos concretos con
este método, En consecuencia, con esta técnica se pusden
redarganizar diferentes elementes para crear Wn L H =
puede incluse representar alge diferente a la Imagen orlgl-
nal. e puede lograr, por ejempls, que una fotografia expre-
se algo diferente dibujando o pintando sobre ella, separando
motivos completos ¥y sitwandolos en on nuevo contexio.
Diferencias de tamafio, 5i las siiuaclones tridimensiona-
les ge representan en un dibujo de forma fiel & la namraleza,
la escala se reduce a mecida que aumenta [ distancia
al obzervador, Los objetos mas distantes aparecen mis
pequefios en proporcidn ifigs, 23, 241,

Historia de | i

El mundo antlgus sswabs famiiarizads con la tbenica de Hug-
trar & tamano de objetos individuales acartando las lineas
de fondo ¥ cred los primeros efectos de fesidn Gptica en sus
decorados. Los antiguos, no obstante, no em@n conscientes
del horizonte vy tarmpocs disponian de un concepto genaral
de la perspectiva. En la pintura de los primeras cristianas
v la Edad Media, la perspectiva & utilizaba casi exclusivamente
pam indicar el estatus {-» pag. 23, perspectiva de rangol,
La primera vez que se representaron estanclas y paisa-
jes maturalistas fue en las imdgenes bibdicas de comienzos
del Renacimiento ialiano, Arquitectos v pintones, a partic
de mediados del sigho xrv, observaron y aplicaron de forma
coherente [as leyes de la perspectiva, El desarrollo de 1a pers-
pectiva en el Renacimiento estaba estrechaments vinculados
a impartantes descubrimientos & imvestigaciones cientificas.
La geometria establecia reglas claras acerca de log fendmenos
naturales. La bisqueda de reqularidad, simetria, armonia v
ritma condujo a las primeras bases tedricas de la perspectiva.
Las primeras notas escritas las produjo ef humanista ge-
noves, tedrico ¥ estudioso universal Leon Battista Alberti®
en 1435, En sus tres “Libros acerca de la pintura”, comparaba
la imagen comn una véntana que reproduce pars nosotros
un espacio aparentemente real, Agui el ojo 8 un punio
y la superfivie de la pintura una seccion plana que corta

% O privner Jran 1ednos de argmieouns del Rsrarimbemo 0 e=-1470
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Gestion del col

La gestion del color tiene varios objetivos; 1as agencias, empre-
sa5 de reproduccidn ¢ impresores la utilizan para asequrarse
de que la reproduccidn de los colores es coherente en todo

el proceso de producciin, desde que se introducen & través
i monitores hasta que se imprimen,

La gestlén del color se usa también cuando hay varias
personas trabajando juntas, para una identificacidn exacta
del color al intercambiar datos de imagenes, documentos
v archivos PDF.

Los perfiles de color son muy importantes en este aspecto.
Cada perfil de codor traduce bos valores CMYE y RGE 2l modelo
neutro de color LAB. Para cambiar los colores desde la fuente
a un modelo final de color, los dos perfiles 58 unen con ¢l mo-
delo de color LAB. El modelo de color LAB sirve coma interfaz
entre kos modelos de color de entrada, de trabajo v de salida.
Los perfiles de color se dividen en las categorias explicadas
# continuacién.,

Los perfiles de entrada definen los modelos de color usados
por escaneres o camaras digitales. Los modelos de trabajo de
color RGB se utilizan para intercambiar y tratar imagenes RGB.
Casi todas las camaras digitales de hoy dia entregan datos con
] color optimizada para uwn modelo de color RGB normal.

Las modelos de color RGB mas utilizados son sRGB (Rg. 11F
v AdobeRGE (fig. 12). El estandar sRGB se commesponds con el
medelo de colorde un monitor tipico, v es el ideal para su uso
en internet y en la oficina. Mo obstanie, sRGE no cobre algqumnas
dreas de color clan y verde que sl pueden representarse en la
impresion offset en papel estucado. Por este motho, AdobeRGE
€5 mas adecuado para trabajos de impresion, ya que puede
mizsirar mas colores que sRGE, Los modelos de irabajo de color
RGB son ideales para realizar ajustes de color RGB en progra-
mas de tratamiento de imdgenes, grificos v maguetacion,

Los modelos de trabajo de color CMYE para impresidn
basados en la norma [50 12647 tienen diferentss funciones:
s¢ utilizan para simular en el monitor ¥ en sistemnas de prueba
&l producto impreso final &n un Ypo de papel concreto, v Lam-
bién controlan la dptima transformaciin de RGB a CMYK en la
impresiim posterior e identifican el color en imagenss CMYE,

"
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documentos editables y archivos PDF cuande esios pasan
por lag manos de varias personas o empresas,

Los modelos de trabajo de color CMYK para impresion
basados en la norma 150 12647 son ideales para realizar
ajustes de color CMYE en programas de tratamiento
de imdgenes, grificos o maguetacién, para crear archivos
PDF y para realizar pruebas (figs, 13, 141

Lo= perfiles de monltor (fig. 151 definen el modelo
de color del monitor,

Los perfiles de impresidn (fig. 16 definen &l modelo
de color de un sistema de impresidn para el 1ipo de papel
v ajustes de impresion usados,

Perfiles de Impresion basados en la norma 150 126472,
Tradicionalmente, el proceso de impresidn se ha tratado de
forma distinta en tode el munde, pera la norma intemacional
150 12647 estd haciendo que todo se vaya homogeneizando.
El uso de perfiles estincdar para impresidn en diferentes tipos
de papel tamblén varia de pais a pais,

Debido a que la organkzacién intemacional de normalizacidn
{IS0} no proporciona sus proplos perfiles para sus estanda-
res, hiy varlas empresas y organizaciones trabajando en este
campo, Entre las iniciativas mas conocidas se encuentran
Ia de Adobe con perfiles estindar en su Creative Suite,
European Color Initiative (ECTH, SWOP y GRACoL en los EE.
UL, e IFRA para la impresidén de periddicos en tode el mundo.

Muchos proveedores de sistemas de prueba ofrecen insta-
laciones preconfiguradas con perfiles de ECI, SWOP e IFRA. El
resumen siguisnte muestra los perfiles de impresion mis comu-
nes basados en la nomma 150 12647 en Europa v ks EE, ULL

Tipea de papsl segun 150 12547-3 Parfil esiopas Berfll eniadourid eran
Scoied_v2 (B0

Extuzaiz Sptitiupe 8 1E0esated (BCN y GRACrLonated
Ee=ppe_ [SDooabed FOLRATT
1 fecha de abail de 2007

LW lesgpeciakrrie fass irpresion olfset | [SCwebcoated (BCH SWOF

Mo aviucads [SGnccased (ECD -

Fapet de penidico 123 Cimsrwput 2 (FRAS LS Cinmwapaperitl (EFRA)
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il i fhal i ; ;
Para establecer un flujo de trabajo continue para el color
s esenclal usar siempre los mismos ajustes de color usados
en los programas de tratamiento de imégenes, grificos
¥ maquetacidn, asi como los programas para la creacidn
de archivas PDF v pruebas. Esto se aplica especiaimente
a los ajustes de color CMYE, que deben zer los adecuados
para el papel que se va a usar en la impresidn,

=2 debe asignar un perfil individual para cada monitor
con un dispositive de calibracldn; el sistema de pruebas se
debe calibrar con regularidad wsando un instruments de este
tipa. La fig. 17 muestras los perfiles de color vinculados para
la separacion CMYE, la visualizacldn en monitor y la impresién.
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Sugerencia; utilice fof afustes de la norma 150 en los programds,
Los modelas de color IS0coated para Eurcpa ¥ SWOFP para

Ioz EE, UL va los -ha instalads el fabricande &n Adobe Creative
Suite 2y 3 v muchos otros programas de pruebas de color,

de manerg que es posible configurar un fiujo de trabajo conti-
nuo de gestidn de color con muy poco esfuerzo.

Sugerencia: en las cominicaciones deben usarse fos perfiles
de color delas normaz 150 pare impresion. A fin de legrar-und
buena gestidn del color cuando hay vards PErSoRds 0 erpresas
trabajands en un proyecio de impresidn de forma conjunta, de-
ben ponerse de acuendo én los perfiles de color adecuados para
el tipo de papel que se va a urilizar. 512l trabajo ¢ va o hacer
en Europa y con papel estucado, todos los datos RGE deben
separarse usande e pefil Stcoated v simular el modelo de
colar ISOcoated en las prushas. Hay que advertic of imprésor de
antemana que la impresidn se realizard siguiendoe fa norma IS0,

Aungue gestionar el color usando perfiles de color facilita
considerablemente las cosas en muchos cases, unos ajustes
de colar incorrectos en las aplicaciones pueden provocar
transformaciones de colores no deseadas en imagenes, graficos
o elementos de texto, Jo que haria que moenitores o mprentas
reprodujeran colores incormectos.

Sugerencia: sf un disededor no estd sequro de poder utilizar
oz perfiles de color de los aplicaciones usadas pand Un proyecio
en concrefa, debena acudir a una empresa de reproduccion
para que separe las imdgenes BRGE v en cierfas circunstancias,
rediice &l arte final, cree los POF p prepare a5 prusbas,

Tramas de medios O06s

En reproduccién, una trama es un dréa que contlens pequehas
formas geomeétricas dispuestas de forma regular o al azar,
Aungue estas formas pueden ser redondas, normalmente las
tramas de medios 1onos tenen puntos elipticas (fg, 180, lineas
(fig.19) (=» pdg. 175, rama de efectol v puntos cuadrados

[fic 200



&d

Produccion / Reproduccion 174

Con la ayuda de [as tramas se treducen en la wecnobogia de fa
impresién imigenes de medios tonos a blanco v negro o & co-
kot mecesaria para imprimir varands & amafio o 1a frecuencia
de los elementos, seqin sea la luminosidad de 1a imagen.

Un punto es ¢l elemento de medios tonos de una imagen.
Varios puntos juntos producen un pixel, Por ejemplo; un pixel
con una profundidad de de color de B bits puede mosirar
256 niveles de griz o 256 colores indexados. A diferencia
de los graficos vectoriales (= cap. Medlos digitales, pag. 110,
un grifico de medios tonos (fig. 21k 58 compone de muchos
punios organizados en una réticula fija.

Tipos de trama

La frecuencia de la trama es la medida del ndmero de celdas
de medios onos por unidad de longitud. Las especificaciones
habituales son Léem {lineas por centimetral v Ipp (lineas por
pulgadal. La tabla siguiente muestra los valores de comversian
aproximados de Licm a pp (= pag, 191, medidor de frecuencia
¥ anguio de tramal,

Cotverabin do la frecosncis Se madios 1omos 92 LAcm & lpp
LAm 0 a5 30 4 £ 5o 4K il [ T B2 iy 1H)
Laa W 4s T 85 190 132 33 150 4TS MO 250 300

Cuanto mas baja es [a frecuencia de medios tonos, mis
grandes son las celdas ffig. 22: 20 L'cm; fig. 23: 50 Licm:
fug. 24: 80 Lfcm} y con ello mas bastas, menos detalles habra
en los elementos graficos de 13 imagen.

Traama v hasts 3T Lim apron
Trama esbermed i de 405 T0 Licn

Trisna fan B2 Licm, T Loom 5 80 Licm
Tirrms muy fa mehs de 8D Licm

El tramado convencional es el modulado por amplited. La
trama modilada por amplitud (trama AM), también denomi-
nada autotipls trama convencional, es un process de tramada
donde los puntos de los medios lonos Se encuentran separados
por-lx misma distancia ¥ los medios 1onos e crean wsanda
puntos de medics tonos de tamafios diferentes (fig. 250
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Cirando se willkza este proceso de tramado, las formas de colar
se deben desplazar unas en relacion a las ofras en angulos
de trama fijos (= pig. 1760 &n ¢l momento de imprimirse
juntos, para evitar que se cree efecio de moiré ifig. 26].

Sugerencia: fa trema convenciomal tene bna sere de vantajos,
&5 In mds usada ¥ e mejor para reproducir lns caraclenishicas de
materiales previamente impresos. Permite réalizar comracciones
de color mds amplios en i imprenta, ya que el punio de los me-
dins tonps admile mayores varigciones de calar fired impresd
mayerd; las dreas grises Henen Un aspecte mds uniferme, sfem-
pre que i Impresidn 58 reafice con ung trama de al menos 70
Iimaags. Desventajas; s& puedan producir fluciusciones de calar
mids pronumciadas, resulta mds dificll contralar enformemente
&l colar en un procese de produccion, hay g maysr ganancia
de puntos, se wfilirg mas linla, ¥ los pinfas de los medies fomes
resultan visibles en la impresion fexcepcion: cudndo se usan fre-
cuencias de medios fones oy altas, corma framas de 98 neash:
s& produce efecto maind lespecialimente en fas fanos

de prell, efecto de diente de sierra en los medlos tonos,

Las tramas de efectos son formas v estructuras de trama es-
peciales como tramas de grano, de linea, circulares o tramas
de lineas cruzadas.

La trama modulada por frecuencla (trama FM) o esto-
cistica e5 una trama de efecto de alta resolucion (fg. 27,
El ramzdo modulado por frecuencia es un proceso e simula-
cion de medios tonos que utiliza puntos del mismo tamafio.
El mirmero de puntes en un campo particular determina el tono
del color. La trama FM ofrece mucha calidad, pero requiere un
gran cuidade al imprimir v un enfoque diferente en la copia
e b plancha de mpresidn v en el propio proceso de impresitn,

Sugerencia: la trama FM Hlene sus propias venlajas, como un
gran detalle gractas o la “simalacion” del grano fologrifico,
mends fluctuaciones de colen puntes imdzibles ¥ en consecuencly
ausencis del indeseado efecto moled fefectos de Inferferencial.
Ademds, Jos'colores separados tenen el misrmo aspecio que Jos
colores especiales. Desventajas: fos detalies “delatan”™ el trara-
mienta incormecta o poco precize del procesamienta de la imagen;
laz dreag con colores plenos pueden tener un aspecto imaguliar
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sugerencia: la trama FM €5 adecuada para fa impresidn
de gran calidad én papeles estucados v no estucadas,

Angulo de trama

En las tramas convencionales, el angulo de 1a trama indica
Ia direccion del tramado, que se mide desde la vertical, Al
cerebre humano le resulta sencillo percibir dngulos en torno
a 0 y 90 grados, mientras que en la reproduccisn de un color
#5 costumbre usar colocackones diagonales de 45 o 135
grados. En la impresion de varios colores, se eligen dangulos
-:Memme; para los distintos colores, Esto evita efectos de
superposicion {moire) {<» plg. 175, fig. 26). En la impresidn
offset se utilizan dngulos de 0, 15, 75 v 45 grados para los
cuatro covores: amarillo, magenta, cian v negro (figs. 28, 29)
(- pag. 191, medidor de frecuencla y dngulo de trama)
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Arte final y control

El arte final s la preparacion del disefio (< cap, Disefo,
pag. 411 para producir una copla definitiva v lista para im-
primir, El arte final requiere examinar el material producido
hasta el momeanto ¥ mejoraro donde sea necesario, Este
paso &5t miuy refactonado con los procesos posteriores
¥ tamblén tiene en cuenta caracieristicas como el tipo de
impresidn, el encuadermado y otros procesos hasta egar
gl producto final. Un buen arte final sélo puede lograrse
hablando con ¢ impresor vwo el encuadernador. Por regla
general, el arte final es un archivo, por ejemple un archivo
de InDesign o un PDF (= pag. 1E0) en ¢l que s& integran
todos los elementos al final del proceso de disedio grafico.
El arte final da forma a la version final de todos los
elementos que e van a imprimir (como tipografia, areas
de color o Imagenes) ¥ establece una serie de parametnos
técnicos de impresion, como el mode de color y el reventado.

Reventado

Los fallos de registro son zonas blancas sin imprimir entre
areas de color adyacentes que permiten ver ol papel en pro-
ductos impresos (fig. 30k Este fendmeno s& produce pongue
la prensa no se ha ajustado correctamente o porgque la forma
del papel ha cambizdo durante 1a impresicn. El riesgo de
formacion de fallos de regisire s2 puede reducir sobreimpri-
miendo zonas o superponiéndolas ligeramente, Este proceso
se denomina reventado.

El reventade debe usarse skempre que haya dos colores
diferantes (que no sean blanco) directamente adyacentes. La su-
perposiciin se lagra agrandando ligeramente [as lneas o zonas
en relacion a las zonas de color que hay junto a ellas (fig. 311
MNormalmente, &l color que & superpone es el mis clarg.

Se pueden aliminar partes ocultas dabaje de otro ohjeto
ise denomina reserva), De esta forma e evita que un color se
mezcle con el otro cuando esto no es necesario. For ejemplo,
sh una zona de amartilo s2 imprime spbre una zona de cian, los
dios colores se mezclaran y crearan el calor vende {fig. 320, 58 13
mancha de color que pisa debe ser amardlla y el fondo clan, es
necesario elirminar la pona amariila en el cian.
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La sobreimpreslon es lo contrario que la reserva. El dnico
color que debe establecerse como “de sobreimpresion”

e5-&l negro. i e superpone, los colores que haya debajo
no & eliminaran, pero quedaran tapados en la impresion,

Sugersncia: fos regiisites de sangre en ung encugdernacidn
americang, cosida o grapada son diferentes. Parg ung encua-
dernactdn perfect bond ftambién denormingds ristica fresadal,
a5 muy importants tratar ceda pdging individuarmente. Las pd-
gimas sg recerian &n les cuatro bordes, Ef borde intemo se conta
(= pdg, 204, grapado en bloguel y se pega, En consecuencia,
dag imdgenes gue van en el loama se sangran de forma guee

s& eviten Jox follos de régisiro,

Afiadir elementos de control

Las marcas de allmentaclén son marcas impresas en gl
borde de fa hoja que indican sobre qué pagina va [a hoja
impresa para que 52 pueda doblar y guillotinar correctaments
para su colocacion.

Las marcas de registro o cruces de registro (fig. 34)
permiten comprobar |3 exactitud del registro de los colores
individuales al imprimirios juntos. Las marcas de registro
se colocan exactamente en el mismo lugar para cada ge-
paracign de color (CMYE o tintas planas). 5i la imprasisgn
@5 precisa, las marcas del lI'Ehi!jl:l Impreso & situaran
unas exactamente encima de las otras.

Las marcas de recorte (fig. 35} indican coma se debe
cortar la hoja para obtener el formato correcto.

La posicion de impresidn se debe marcar siempre. Esto es
esencial para todos los productos con los que 38 va a sequir
irabajando sin recortarse o.con cortes de separacidn, y en los
que el drea de texcto (= pag. 190, conservarcian del registro]
del producto impreso debe coincidir sobre otre. La posician de
impresion se establecs por medio de un serle de marcas que
prOporCanan Una ooeftacidn precisa para la colocacion de las
hojas con un registro perfecto al imprimirse (- pag. 179, fig. 37).

Lae sefiales de alzado de los pliegos (fig. 36 también
son esenciales cuando se trabaja con tacos de paginas para
establecer el orden correcio de [as partes de las hojas y las
posiciones de las grapas.

(8]
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La separacion, o separacion de colores, conviens la informacion
del color de una imagen en dates, Una separackin de color es la
proponciém de colar de una copia digital que s& oormesponde Com
un codor en la impresidnen colop, Asl, en una Impresidn a cuatro
colares, s& requisre una separacidn de cuatro colores para crear
las plarchas comespondientes pam ¢l cian, &l mageénta, el amari-
]Jn y &l negro (figs. 38-41). Las planchas de color individuales se
denominan colectivamenie juego de colores, este es, la suma de
cada una de las separaciones de color que al combinarss crean
&l producto final (fig.42). Las reproducciones a color se puedean
Crear segin una serie de principios: acromatico o cromation,

El proceso UCR isiglas en inglés de remocidn de exceso de
colord se uilliza al separar log colores de una imagen para evitar
que s impriman demasiado color uno encima de otro (EXCEss
de tintal, Al reproducir juegos de color para cuatricromis, pro=
porciones idénticas de los tres cobores cromaticos, cian, magen-
ta v amarillo, se combinan para, ¢n un cass ideal, producie un
vlor de grls, que se sustituyen par las proporclones adecuadas
de negro. Esto reduce considerablemente el consumao de tinga,
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die forma que se ahorran costes v el proceso de impresion,
en especial el equilibro de grises, se hace mis manejable.

El procesa GCR (siglas en inglés de sustitucidn del compe-
nente grisl va un poco mads lejos. Agul, 1a relacion de colores
e peduce para una serie de colores, de forma que GCR aporta
mis negro que UCK. Las transiciones son fluidas y sin una
definicion precisa.

Reproducclones de color segin la norma 150, 5i
se convierten los datos RGB con un perfil de color segin
las normas de impresidn 150 (como 150coated SWOP,
I50uncoated, o I30newspaper), se producica la mejor separa-
chin de colores posible para un tipd de papel en Concreio,
Lo ideal es usar [os mismos perfiles de color para esta sepa-
rcbin v para la proeba postarior,

Impesicidn

En productos Impresos con un gran numers de paginas no
se imprimen éstas indbvdidualmente, sino que se imponen varias
paginas juntas en la hofa Impresa. Por regla‘general, una
hoja impresa contiene 4, 6, 8, 12, 16, 20, 24, o 32 paginas
que se colocan juntas en una plancha o forma (= pdg. 134},
Las piginas e organizan sequn un esquema determinado.
Imponer hace referencia & colocar lo que se va a impri-
mir en una forma con las paginas ¢n la posicldn correcta.
El denominado esquema de imposicién determina la
coldpeacion de las piginas o la posicion de los pliegues. Los
nimeros de pagina varian segun el nimero de piginas v su
disposicion tfig. 374 en las distintas formas de imposicion.

Control de la reproduccion

El arte final suele crearse en forma de archive PDF (Portable
Document Formath, gue las impresoras utlizan directaments
como copia para hacer las pianchas.

Actualmente, se ha establecido el formato “PDFX", una
norma 150 para copias de impresion digital. El formato FDF
ofrece una serie de ventajas para la fase de preimpresidn:
facilita la realizacidn de tareas como la comprobacion pre-
via, el reventado {=+ pags; 177, 178) v la imposicidn en esta
faze v su verificacion en PDF en lugar de en otros formatos.

Produccion / Reproduccion 181

La denominzda comprobacion previa se realiza antes de ex-

paner (la pelicula o [a plancha de impresidn) para simolar el
proceso de salida. Los archivos se comprueban en términos
de formato, resoluciin, fuentes (- cap. Tipografia, plgs. 90—
53}, modao de color, separacién, mancas de allmentacidn

(= pdg. 178} o reventado (= pags. 177, 178).

Sugerencia: en el momente de escribir estas lineas, existen
en ¢ mercado una serfe de programas pana reclizar comproba-
clamas previgs: "PitStop” o "FlightCheck” de Markzware ¥ la
funcidn de comprobacion previa integrada en Adobe Acrobar.

Pruebas de color ¥ pruebas de maguing

La prueba de color es un importante instrumento a la hora
de comprobar la calidad en el proceso de impresidn, Su
gran ventaja radica en que, con independencia del proceso
de preimpresion anierior, puede proporcionar una imagen
realista de! producto final impreseo.

Se realiza una prueba que nos permitird sacar conclu-
siones de los colores del producto impreso con anterioridad,
Es menos exigente en iérmines de tiempa y costes qud una
prueba de maquina. Es esencial controlar la fase de preim-
presion (- phg. 168) con un sistema de gestkdn del color
{= pdgs. 170-171) si se desea realizar una prueba eficaz,

La denominada prueba de maquina &5 o que mas
se parece al producto impreso final. Esta prueba se realiza
#n una prensa a panir de las planchas de impresidn y con
] papel que se usard para el trabajo real.

Se puede obtener un résultado adn mas preciso usando
no cualquier prensa, sino exactamente la que se va a utilizar
para el trabajo. En esie proceso también es importante otl-
lizar el mismo papel ¥ las mismas tnas v barnices que se
van a utilizar en la’impresidn real. Una impresion de astas
caracteristicas le proporcionar una clara idea del produgte
acabado, ya que las condiciones de produccién son idénficas.

En la prueba e Incluye la llamada escala de colores, con
la que se pueden valorar los colores del material a kmprimir.
En la impresion en cuatricromia (- pag. 188, CMYK] [a escala
consiste en los cuatro colores de proceso: cian, magenta,
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amarillo ¥ negro, impresos por separado v en distintas combi-
naciones en una pequefia drea (- pig, 183, fig. 43),

El ferrox (tamhién denominado clenocopial es una im-
presion monocromatica de la forma de impresién completa,
Hoy, este término pusde referirse 1ambién & una simple
Impresian en bianco ¥ negro

En el proceso de prueba analdgica (como Cromalin
o Matchprinth [a prueba se realiza usando pelicula va expuesta,
La prueba analdgica coincide en gran medida con el posterior
producto impreso, Las pruebas analogicas apenas se isan hoy,
v que la pelicula s cada vez menos importante pars exponer
la plancha.

La prueba de magueta 5 una impresion obtenida de
los datos del ordenador que no es vincuwlante en erminos
de color. Principalmente se realiza para comprobar detalles
mecanicos (come contenido, disposicidn, posicion). Los
sisternas de impresion de las prusahas de magqueta se suslen
realizar con impresiones lser a color o simplemente con
una impresion de inpeccion. En muchos casos es imposible
que una impresora reproduzea los colores de una prusba
de magqueta de dna impresion offset. 5lel color'se va'a acor-
dar legalmente entre gl cliente, |a agencia, la empresa quea
realiza el procese de preimprenta ¥ &l Impresor, &5 esencial
realkzar una prucha exacta, como una prueba digital.

La prueba digital

La prueba digital es un un sistema de proeba que consiste
en ung impresora de inyeccidn de gran calidad y un software
para realizar pruebas. Los sistemas de pruebas se deben
calibrar regularmente con un dispesitive de calibracidn del
color ¥ con &l software para pruebas. Tamixién es imporante
que las personas que van a crear los datos de impreskin

¥ las proplas impresoras usen la misma norma de color
desde |as feces indciales del provecio, de forma que se pueda
sirmular en la prueba. Lo mds sencils e que todas ls partes
wsen un perfil de color basado en normas [50 como 150coated
en Europa o SWOP o GRACoL en los Estados Unidos.
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Debido a que las pruebas digitales a menudo pasan por
manos de diféerentes personas v empresas, deben Inclulrse
los datos essnciales para las pruebas en las mismas. A esta
fin se utilizan la tira de control v la linea de control. La linea
de control muestra qué archive se ha comprobado, cudndo

=8 comprobd v qué normas de impresion se estaban simulando,
La tira de control permite usar un dispositivo de medicion
diel color para comprobar en fases incluss posteriones

sl los colores reproducidos se corresponden realmente

con la norma simulada.
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graFOGRA-Medienkedl CMYE-TIFFV2.0 [ -
Diferentes tiras de control en todo el munde
para pruebas digitales

Las diferentes personas v organizaciones regionakes de siste-
mas de prueba suelen preferir tiras de control distintas para
las pruebas digitales. En proyectos internacionzles, es impor-
tante llegar a un acuerdo y usar una misma tira de control

A dia de hoy, la tira de control FOGRA para CMYE e5 1a mas
usada en todo & mundo, y en realidad viene incluida en mu-
chos sistermnas de prueba (fig. 43k

Sugerencla: en el cazo de lor usuerios alemanes, las proebaz
digitales que fe caniraten en Alemania esidn obligadas @ simus
dar la morma de fmpresion ISQ e incluyen una nea de contral
w1a tira de contral de medios Fagra, Puede encontrar mds deta-
ez al rezpecto en el eplgrafe “Media Standand Print”, en fnglés,
e Ia direccidn www. bvdmroniine. dedAkiueliesDownloads. php,

Los ploteados de color se usan mucho hov dia, v 1as impresoras
los nsan como medio de comprobar la integridad, colocacian y
contenido de cada clemento grifico, Mo obstante, [os trazados
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de color no =00 vinculantes por contrate (- pag. 182, prueba
de magquetal,

A diferencia de la prueba en papel, la prueba slectrénica
isoft-proofl simila el producio impreso en un monitor, S6lo
s¢ puede conseguir una prueba electndnica concluyente
calibrande el color de forma correcta ¥ dominando el irata-
miento electronico de imagenes (- pags. 170-173, Gestion
del color).

fiea Baciin: amem sl

Bdsico:

- Modelo de coler (perfil de color correspondiente
# 1a norma de impresidn 1500,

= Formato.

~ Numero de paginas.

— [atos de imagen.

= Resolucidn de imagen,

= Formatos de datos.

- Retoques y cormecciones de color,

= Texios.

- Idiomas.

- Compaginacidn,

= Reventado.

= Separacidn y configuracién de colbores.
— Colores vy separaciones especiales.

Formas de impresion

La xilografia s uno de los procedimientos mas antiguos
para realizar formas de impresion. Utiliza largas planchas
de madera de laz que e quitan partés segan un dibujo rea-
lizado de antemano con diferentes herramientas de corte.
Las areas cortadas se dejan sin entintar en & moments de
Imprimir, Las partes elevadas que quedan forman la imagen
que se imprimird. Los greabados mas antiguos para su dupli-
cacion en papel existian en China ya en el siglo vi.

En la actualidad, los datos previos a la Impresidn para
realizar planchas se preparan con un RIP {(procesador

6.3
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de imagenes por barrido lineal). Su funcion mas importan-
te g5 crear [a trama = pags, 173-176) para imprimic imd-
genes y otros elementos graficos, Por régla general,

RIP g5 un ordenador fisico, pera también existe an forma
de comple]o software.

El cliché o blogue es ia antigua denominackén de las
planchas {normalmente metilicas) que se usaban para repro-
ducir imdgenes en la impresidn tipogrifica (= pigs, 193-
194). Para el material con medios tonos (=+ pags. 173=176),
se preparaban bloques de medios tonos, v para el material
de lineas, bloques de lnea. Hoy el término "blogue” se usa
sobre todo en la impresidn lexo (< padg. 194) para desori-
bir las formas de impresidn tipogrifica ¢ en tampografia
{=» pag, 197} para describir las formas del grabado. Ademas,
al tampdn usado para el estampade con lamina caliente
a menudo se denomina blogque.

Hay dos procedimientos bisices para crear formas o
planchas para impresion offset: de ordenador a pelicula y de
ordenador a planchi.

Ordenador a pelicula (CtF, siglas de Computer to Film)
es un procedimiento para crear fotolitos para planchas cuando
I3 imposicién se va a realizar electronicamente, pero las
planchas siguen hacléndose fotomecanicamente, En el pro-
cedimiento de erdenador a pelicula bos datos de diferentes
origenes s¢ combinan elecirdnicaments v luego se Heva
ala pelicula. La fig. 44 compara ambos procedimientos.

Existe una variante mas reciente para material de linea
o de medios tonos que &5 de ordenador de escritorio a peli-
cula. Agqui; la pelicula usada para realizar Ias planchas no se
crea fotograficamente, sing que se imprime. Es esencial que
I impresora ddser o de inveccidn) pueda imprimir la pelicula
con el tamafio exacta.

En el proceso de ordenador a pltancha (CiF, siglas de
Compuber to Platel, los datos se transfieren directamente
deade el ordenador, sin necesidad de wsar pelicula coma
medio de transmisién. La mayoria de impresores utiliza
este procedimiento.

El procedimiento de ordenador a Impresion ne utiliza
planchas en absoluto. Las miquinas emplean métodos
similares a la impresion lhser parm imprmir directamante
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les datos preparados para cada encargo. Este proceso
&8 mis conocido como impresidn digital (- pag. 198).

Sugerencia: el métede de ordenader a impresicn &3 edecuado :

para pequenios irabajos ¥ ex fdell de usar para trabajoz perso-
nalizados.

El Direct Imaging {creacion de imdgenes directa) es una
tecnologia donde se utilizan los datos postscript de la fase de
preimpresion pare crear todas las formas de impresidn al mis-
mo tiempe con una total precision de registro. Aqui, los datos
de 1a trama se suministran mediante un RIF (= pag. 184) con
diodos lser Infrarrojos. Estes crean pequedias hendiduras
en la pelicula de impresion con una superficie resistente a la
tinta, revelando de esta maners una capa receptiva 2 1a tinta.
El resuliado es una pelicula de impresidn que se puede wsar
en impresion offset sin agua (= pdg. 1921

Cross media es la expresidn inglesa que se usa para
indlcar un método por el cual se utilizan los mismos datos
de impresidn para toda una variedad de medios, Esto significa
que los mismas datos se pueden utilizar para crear paginas
impresas, CD-ROM v pdginas de internet, PDF (= pag. 180}
£5 un formate muy Importante dentro de este concepto debi-
do'a que puede usarse para guardar documentos con calidad
de impresion ¥y a que puede interaciuar con otros formatos

¥ programas,

Diator slecinfiood de prisipreiin
!
Prusta digitad D Prust digiial

| Aehes PDFPasiSoripl ]

|
! \ |

Ordeaador & plarcha Oeduriedeer 5 pelicula Dederadar i RpRESSIL

' ' t

RIF iptocesador de imigenes RIF I procraades de |mdperes Traralerencis 2 b impresore de

per barrida lisesall per bagmids lmeal ki Jon danos de lmegen dhgeal
+ } fia d=dea Jag csleden L IQTEnds &n
foermia. o clinddnes prababikes 28

g, Il farmia fie Empretkio
<_J

Freellbnaders. memge elecipdnion. Bl color e stras #n B pelictds
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Impresion

Tintas.de | i tedad

Los colores estdndar en cuatricromia son clan, magenta,
amarillo y negro, combinacion denominada CYME, o colores
da cuatricromia o de gama. CYME es una sigla compuesta
por las iniciales de estos colores en inglés.

Enla impresidn a siete colores, se afiaden los colores
violeta-azul, verds y naranja a los colores de cuatricromia,
Este sistema fue desarmolladeo de acuerds a |a teoria de Harald
Kippers (= cap, Disefio, pigs. 10, 11}, ¥ proporciona un produc-
to impreso lumineso que no 2& legra con la simple cuatricromia,

Las tintas de impresion gue cumplen ia nerma IS0 2846
son las ideales para conseguir el mejor resultado impreso
usando Ia norma de impresion 150 12647, [30 2846 ha
sustituido a la anterlor escals europea ¢n Europa v hoy
dia es el nuevo estindar global para tintas de impresion.

Los colores especiales, también llamados tintas planas
se usan nornmalmente para tonos de color o efectos de color
que no pueden lograrse con la combinacidn de otros colores
de cuatricromia. Ejemplos de estos colores son los fluorescen-
tes, el dorado v &l plateads, asi como alguncs tonos Pantone,

Los colores Pantone 52 basan en un sistema usado glo-
balmente para colores estandarizados que introdujo Pantone,
Inc. en la industrix de los medios de impresiin an 1963, El
sistema Pantone proporcions colofes de referencia mezcla-
dos a partir de catorce colores hisleos, el blanco v el negro.
Actualmente hay nsis de 1.000 colores Pantone disponibles,

El sisterna de colores HES €5 un sistema hibrido que
g& usa principalmenie en Alemania y que s& basa en nueve
colores bisicos ademds del negro v del blanco.

Loz colores RAL son los colores estindar segin una
serie de colecciones de colores para la industria publicada
por &l instifuto aleman de control v certificacidn de calidad,

Loz valores de color de todas estos modelos se pueden
convertir a CMYE. Debldo a que los colores base no son los
mismos, sdlo se pueden conseguir resultados aproximados.

Las tintas de impresion deben tener ciertas propledades
y cumplir determinados requisitos si se quiere que sirvan para
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una amplia gama de ums En general, no deben correrse ni
emborronarse ¥ sus colores deben ser estables. La estabilidad
del color determina la capacidad de una tinta para no reaccio-
nar a la influencia de la luz del espéctro solar natural.

Las denominadas tintas de secado en frio se utilizan
para imprimir periddicos con el procedimiento offset en
bobina. Estas tintas s5lo se secan al penetrar en ¢l papel
Las tintas de secado rdpido por calor son tintas que basica-
mente s¢ secan al calentarse brevemente zl final del proceso
de Impresién. Esto se realiza con aire caliente a tempera-
puras de 120 a 150 °C. Las tintas de secado ripido se atilizan
en la impresién offset en bobina.

Las tintas estructurales o tintas fisicas crean efecio
de color brillantes que varian segin ¢l dngulo desde el que
se obgervan, La impresidn del color no estd creada solo por
los pigmentes, sino también por su estructura fisica. Estas
tintas contienen estructuras especiales, como pegquenas
plaguitas delgadas v transparentes, por efemplo, que refiejan
la luz de manera selectiva en determinadas longituedes
de onda con diferentes efectos de interferencia.

Las tintas UV se endunecen al ser irradiadas con luz
ultravicleta (UYL Ademds, estas tintas no contienen sustan-
clas volitiles; sing pigmentos de colores con moléculas de
cadena larga ¥ de cadena corta que s& combdnan para formar
polimeras, ademas de agentes fotoiniciadores. Estos altimos
se desintegran al ser irradiades con luz ultravicleta, formando
fragmentos muy reactivos. Estos radicales desencadenan
un proceso de polimerizacién que crea estructuras en red
tridimensionales v sdlidas {=» pags. 200, 201, barnices).

Las tintas UV son capaces, especialmente en la impre-
sion offset UV (= pig. 193}, de imprimir en otros muchos
materiales aparie del papel. Con las tintas UV tambien se
puede imprimir un blanco verdaderamente opaco en medios
de impresion de colores, o imprimic Con tntas Con aspecto
dorade o plateada,

Control del procese de impresion

Las avudas de control son la base de un eficaz control de
calidad en los procedimientos de preimprenta y de impresidn,
y forman parte de un sistema de control de calidad mis amplio.
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a una plrmide visual. Albert] desarrollo, asimisma, ¢ Marco
bert ructura cuadrada de madera con hilos
tal verticalmente a intervalos requlares
BHr una sltuacion espacial, que se habia
& ¥ plasmarla en e ablero de dibujo.
'. jetor y escultor florentine Filippo
| quien se considera ¢l auténtico padre de
prma. Brunelleschi intentd demostrar que
ane, también podia lograr la perfec-
5 aplic. daa. para ko que, se dice, utilizd
fitd (= pag. 201 v el alzado con este fin
d.nr de planchas de cobre
¢ las personalidades mas relevantes
-ﬂl también explico ¢l proceso de la
parspectiva de forma sencilla y compren-
'f:ldp lﬂﬁmﬂﬂu |.1| {dea da una perspectiva central
O Hn ‘horizonte ¥ un punto de fuga para todas las lineas
ortogonales que discurren verticalmente al plano de |a imagen.
Leonards da Vined fue el primero en describir la pers-
pectiva central. En su tratado de pintura, Leonardo squipa-
raba la percepeltn y el conocimiento ¥ pedia a los anistas
que no se limitaran a presentar una reproduccion realista
o decorativa de 1a naturaleza, sino que entendieran también
las formas ¥ leyes cientificas que el artista debia traducir
4 imagenes usando sus conocimientos de optica y geome-
tria. Las cileulos matemdticos de Da Vinei crearon la base
de sus defallados estudios acerca de la anatomia del ojo.

.

Tratamientos de la perspectiva

La perspectiva lineal representa [os objeios trazando perfiles,
contornos ¥ bordes usando exclusivamente recursos

de delineante y renunciando a tonos de luz v oscuridad,
sombreades o colores (fig. 25). Los bocetos técnicos, disefios
o planos suelen delinsarse.

En la perspectiva central, los bordes paralelos no se
representan paraleios, sing gue se encuentran en wn punto
imaginario llamado punto de fuga. La perspectiva central
85 un proceso de proyeceién con un punto de fuga.

e
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1. Lawvista fromtal de un objeto o, dicho'de otro moda,
las superficies que miran al espectador, se representa
cON Sus proporciones v dngules correctos,

2. El objeto se sitia en paralelo al plano de |a imagen,

3. Todas lag lineas verticales al plang de [y imagen que

reprasentan la profundidad del chjeto se ancoentran

B un puanto de fuga.

Todas las lineas parakelas al plano de la imagen se escorzan.

Lag lineas situadas en paralelo sl plano de la imagen

permanscen paralelas a lo alto y a lo ancho.

Todes los dngulos formados por las lineas verticales

al plano de la imagen cambian.

Lo= dngulos en la parte frontal del objeto permanecen

inaltarados {hg. 26).

il

P

Como la Hnea ded horizone se-desplazs hacka arriba o hacta
abajo én macion al nihvel del ojo; L35 wersiones édremas de la
perspectiva ceniral se denominan vista de gusano {desde abaja)
v vista de pajaro (desde arriba), Las figs. 27 {vista a ojo de gu-
sano} y 28 (vista de pdjarol lustran los distintos niveles del ojo

v bos efecios correspondientes en un espacto representacds con
ina perspectiva central (vista con "perspectiva nommal”, fg, 290,

Qires tratamientos de la perspectiva incluyen imagenes con
dos puntes de fuga -perspectiva diagonal- v la perspecti-
va con tres puntos de fuga. A diferencia de la perapectiva
central, la perspectiva con dos puntos de fuga sita al objeto
en la diagonal del plano de la imagen (fig. 30,

Perspectiva del color. Leonardo da Vinel decia: "El ojo,
al no poderse mover, nunca captara la distancia entre un
ahjeto y otmo por medio de la parspectiva lineal, tnicamente
lo hard con la perspectiva del calor®,

En condiciones climaticas y de luz normales, los objetos
¥ los palsajes que estin shiiuades mds lejos parecen tener
un cobor mas clany gue los sitnados cerca. La fuz se dispersa
en las capas de aire intermedias, por las particulas de polvo,
elc, Se puede crear una impresidn de profundidad con ayuda
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Durante la impresidn, 1as hojas ¢ comprueban con un cuenta-
hilios v, hoy dia, también electronicamente, gracias a la toma de
muestras optica. Los registros errdneos producen una falta de
nitides al reproducic imdgenes en imprenta, ermores de reqistro
= pig. 177} ¥ desviaciones de color en ciertas circunstancias.

Conservacion del registro. En la impresidn de la tira
¥ retira; las paginas impresas deben tener un registro preci-
so. En la primera impresidn se imprime la cara de la hoja,
¥ en la imprezidn de copla ol enwés. 51 ambas impresiones
no ceinciden, habra Auctuaciones en el drea de texio

La absorcidn de la tinta (12 cantidad de tinta absorbida por
el papel durante la impresitnd, puede afectar a la calidad de la
impresion v debe ajustarse durante Iz preparacidn de [a misma.

La densidad del coler {la cantidad de color por unidad
de dreal es la densidad dptica de las dreas impresas en color.
Este valor se puede medir con equipos especiales como un
densitdmetro, por ejemple. Agui se comparan las densida-
des de color de los diferentes tonos entre si: la densitometria
mide valores tonales, pero no matices de color, ¥ tambign
desempefia un papel muy imporante en la fotografia.

La tira de colores es una tira que se usa para medir la den-
sidad de la impresion. Consiste en zonas de tonos completos
para cada cobor de tinta {= pag. 188). La tira de grises mussira
las relaciones de color necesarias pars consegulr un gris net-
tra, &l equilibrio de gris. El equilibrio de gris se logra cuando
las proporciones de cian, magenta y amarillo son idénticas,

La curva de impresion caracteristica ¢= un diagrama que
representa la ganancla de punto de una prensa para la
cobertura de diferentes superficies. Es 1a representacion
grifica de [a refacidn entre los valores tonales de los produc-
tos de preimprenta, por elemplo, los valores tonales de
los datos de tramado, pelicula o planchas de impresitn
¥ [o% valores tonales equivalentes en la impresion. La llamaca
ganancla de punto se obtiene de aqui. La curva de impresidn
caracteristica determing cudnto s¢ oscurece una imagen
con trama a resultas de la ganancia de punto. Una zona de
|a trama se oscurece a causa de la ampliacién da los punios
¥ la ganancia de punto dptica. Las pruebas simulan la ganan-
cia de punio para diferentes tipos de papel. Los parametros
necesarios para la ganancia de punto en diferentes tipos
de papel o datallan en la norma 150 12467
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Se pueden usar el medidor de frecuencia de trama y de
angulo de trama (fig. 45) para medir las frecuenclas y profun-
didades de trama de imdgenes que ya se han preproducido.
Una tira de trama ¢5 un campo de control que se utiliza para
determinar la curva de impresion caracteristica de una prensa.
Consiste en cuatre campos de oo, habitualmente en pasos
del 10 por ciento, que répresentan tonos de color que van
de 0 al 100 par ciento.

Procesos de impresién

En principlo, hoy dia se puede distinguir entre dos procesos
de mpresion bisicos: sin impacto, o impresién sin plancha

y por impacto, con planchas. La inmensa mayoria de produc-
cign se realiza hoy con sistemas con planchas (sistemas por
impacto), siendo la impresidn offset una de las mis comunes.
Enire los sistemas por impacts-se inclaven los procedimisntos
de Impresitn con prensa plana (< pags. 192-193), |a impresidn
tipografica (- pigs. 193, 194), el huecograbado -2 pigs, 195,
196] y la impresion con serigrafia (- pag. 1971, Entre log
sistemas sin impacto se encuentran los procedimisentos
electrofotografices como la impresidn digital (= pag. 198)
o'lz impresidn de inyeccidn de tinta (= pag. 199)
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Procedimientos en prensa plana

Los inventanes de la impresién offset (fig. 47) fueron Ira

W. Rubel (EE. UUL} y Caspar Hermann {(Alemania). Este pro-
cedimiento se basa en [a repulsidn mutua entre grasa y agua.
Las tintas de impresidn offset tienen una base grasa, Las
dreas de la plancha que se desean imprimir son tanto lipofilicas
{atraen ia grasa) como hidrofobicas (repelen al agual,

¥ en consecuencia toman la tinta. Las dreas de la plancha que
Na 5& van a imprimir son lipofdbicas (repelen ia grasa) o hidro-
filas (atraen ol agual, de forma que repelen Ia tinta,

Las areas de impresion y de no impresidn se encuentran en el
mismio plano. Las dreas de no impresion se umedecen primero
con una delgada capa de agentes humectantes por la lamada
unidad de humedecimiento (rodillos mojadores). Despuds,

L tinta se transfiere a las dreas de Empresidn a través de rodillos
de entintadores en la unidad del mismo nombre. La imagen
impresa se transfiere primero a una mantilla de cancho

ta través del cilindro portamantilla) ¥ luego al sustrato de im-
presién (proceso de impresién indirecto), La fig. 46 muesira
una caracteristica tipica de la impresidn affset, ol borde liso.

a r:

Pl

Clindre o imgresis

‘Bl 1t de homedecmernag
Sisierna de antirtado
Clind o port-plancha
Eilimedro de casichs

Otra forma de impresion offset ez 1a Impresion offset sin
agua. Este proceso imprime sin agua, usando tintss especiales,
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planchas ¥ revestimientos de cilindros especiales (siliconal,
Como el papel se humedece mucho menos, se puede lograr
una trama de impresion mas fina y una aplicacidn de la tinta
mas precisa. La impresion offset sin agua es menos dafiina
para el medicambiente que & procedimiento offset tradicional,
ya que trabaja sin agentes humectantes.

La impresién UV es un tipo especial de impresion offset.
El procedimienta utiliza prensas con una estaciin de barniza-
do integrada ¥ secado UV, Con este procedimiento se logra
una impresion offset de alta calidad en polidster, PVC, PET,
policarbonate, hojas metilicas y vinilo, asi como olras super-
ficles impermeables,
La precursora de la Impresién offset modema es [a litografia’
iprocedimiento en planol, inventada por Alois Senefelder
(1771=1834} en 1789, Este procedimiento se utiliza para crear
formas de impresidn para imprimir con pledra. La flustracion
ge transfiere directamente a un blogue de caliza muy pulido
con una tinta o tiza especial, El blogue de piedra se humedsts
a coptinuactdn, antes de entintarse con Gha tinka grasa. Las
dreas escritas atraen a la tinta grazs, mientras que Iz piedra
caliza sin cambiar la repele, Hoy dia la livografia basicamente
se utiliza sO1o en wrabajos artisticos,

El térming litografia o lito, se usa en la actualidad en algu-
nos paises para peliculas de transferencia (peliculas de linea
o trama positivas, invertidas lateralmente), ¥ para material su-
jeto de ser impreso {como, por ejemplo, material escaneadol.

La impresién tipografica (impresiin en relieve) es el proced-
milenta de Impresion industrial mas antigwo, Las partes que
se van a imprimir estin elevadas, Estas dreas elevadas se entin-
tany, enla impresidn, parte de la finfa queda en el sustrato
de impresidn. Hay tres tipos de impresion tipografica distintos.
En primer lugar, 1a prensa de platina, donde una superficie
presiona sobre otra fig. 481, En sequndo lugar, la prensa cilin-
drica, donde un cilindro ejerce la presion sobre una superficie
{fig. 49). En tercer lugar, la impresion en rotativa, donde dos
cllindros ejercen la presién mutuamente entre s (fig. 500
Hoy dia la impresion tipografica s¢ usa para tradas
fias y trabajos especiales troquelado, gofrada, perfora
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numeracion, etc.), asl como para impresion de periddicos
0 algunos casos.

Aurei de coraraprisiin
Panchs & imgeesidn
Slsiema de estimada

e & R s
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Papel

Cilindio de coabra presitn
Plarcias de fmpresidn
Smnemy de Bt

i e B e

Pagel
Cllirdro de contrapresiin
Flancha de lppressin
Shaemra de sl nnsdo

e R e

La impresion flexo ¢s otro procedimiento tipografice ifig, 52:
principlo de "cilindro contra cilindro™). La impresidn flexo
utiliza planchas lavables de fotopolimers o planchas mol-
deadas (planchas de goma). Este sistema permite imprimir
una amplia variedad de materiales con tintas de baja vis-
casidad y resoluciones de trama de 54 Lficm (= pag. 174L
La fig.51 muestra unas caracteristicas tipicas de la impresion
fiexo, los halos o anilles de color.

1] Fapsl
5 ‘ ’ n;““:;"h.:’.';"“’"
G e

Sugerencia: lo Impregidn flexo e5 un procedimiente rdpide
gue es apte para toda una varieded de susiratos de impresidn
veados en el packaging.

Impresion de huecograbado

En el huecograbado (fig. 54}, los elementos de impresicn
tienen forma de celdillas ifig. 53). Por regla general,

la imagen Impresa se transfiere al cilindro con una aguja
de diamante en un proceso de grabado electromagnético.
El cilindro se entinta completamente para el irabajo de
impresidn. A continuacidn, se elimina con una rasqueta

el exceso de tinta de Ia superficie v se deja la tinta sdlo

en las hendiduras. Un rodilio engomado prensa ] papel
contra el cilindro y Ja tinta que queda en las celdillas

se deposita sobre el papel (proceso de impresién directal,
En Iz impresion de huecograbado, la rasqueta €5 un filete
de acero recto y delgado.

En serigrafia (= pig. 197} s& wtilkiza una rasqueta con un
borde de goma o plistico para distribuir la tinta en [a trama.
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Fapel
Cllndss de carsapnsian
Plancha de impresan
Setesie de enlitiado
TR

Rascpesia

- W e W R e

Sugerencia: como ¢f huecograbado o5 un procedimiento de
fmprezsidn relmivamente caro, sdlo merece It pena Usarse parg
tiradas de I00.000 efemplares o mds. Este mélode puede em-
pledrie para realizar ih nimero de copias pricticamente infinfio,

A diferencia de [a impresidn de grabado, e hueco grabado
de linea {punta seca) utiliza planchas donde el motive a
imprimir s¢ graba en forma de lineas y puntos.

Sugerencia: & hreco grabado de linea e wtiliza principal-
mente pand produches impnesos de cierto prestigio, coma
bonos, sellos de correo o billetes. Aqui se puede aplicar tinta
con un grosor de 0,1 mm aproximadamente (o impresicn

se puede natar en relievel, Este tipo de impresién en refieve
girve come proteccidn ante falsificaciones de papel moneds.
Dande se precise, se uritizan estrechas bandas de pldstico con
interrupciones gue aparecen comoe una impresicn en negathvo
al contemplarse o la luz. Las bandas de seguridad usadas en
log billeres proporcionan wnd mayar proteccion.

La tampografia ¢35 un procedimients de grabado indirecto
donde el medio intermedio es un sello de goma de silicona
fexible y a menudo semiesférico que transfiers la tinta desde
la plancha al drea que se va a imprimir, Este método parmite
imprimir en una gran varedad de objetos de forma irmegular,
El aguafuerte se desarrolld a partir del grabade en plan-
cha de cobre (punta secab. En esie proceso, una placa de
metal thabitualmente cobred se reviste con un barniz a prueba
de &cide. Luego, con una herramienta de grabado se liberan
de barniz las dreas del fondo que luego aparecerin en la ima-
gen impresa como lineas, sombreado, etc, A continuacién se
trata la plancha de metal con dcido, que comoe o] metal en las
partes donde se ha quitado el bamiz. Una vez que se ha elimi-
nada el barniz, la plancha se puede usar como un grabado.

Serigrafia

Con la impresion con pantalla de seda (hg. 550, la serigrafia,
la forma de impresion es un fino tamiz de 1ela con un cliché
de impresion. Con una rasqueta (= pag. 195) presbona b tinw
a través de la seda en ef sustrato. Para transferir la imagen

g la pantalla se usan distintos métodos, Por ejemple, pusde
copiarse la imagen original en una panialia con una capa
sensible a la luz bajo luz ultravioleta. Las dreas expuestas de

la capa se endurecen; las no expuestas s¢ pueden lavar con
agua, dejando la pantalla permeazhle & la dma en estas dreas,

Sugerencia: i tinta para serigrafia se aplica con un espesor
de cincg @ diez veces superior o alros procedimientos de im-
presion. Por ello es especialmente adecuada pera fmprimir
publicidad de gren calidad, sefales, carteles y embalaje, asi
como CD y DVD, Ademds, ef proceso con pantalla de seda se
puede ulilizar para imprimir colores especiales que contienen
mds pigmentos o0 para 1505 con pegamento o dreas de color
gire pueden fratarse feorma la loteris instentdneal,




fi.4

Produccicn / Impresion 198

1 Papeel

r | TCilind o da conirageeaiin

3 Tamia

i Radsqueim a
E “ : I | y E

En lbos altimes afios han aparecide otros procedimientas de
impresion. Los procedimientos electrofotegraficos se wtili-
zan hoy dia en gran nimero de copiadoras, impresoras ldser
v sistemnas de Impresidn dightal parala impresion v la copla
a uno o varios colores.

La impresién digital es un proceso por el que la informa-
cién se transfiere directamente desde ¢l ordenador al papel
sin realkzar una forma de impresién (< pag. 168). Aqui, la
tecnologia de impresidn a color se combina con el mecanismo
de una prensa. Con este sistema se pueden realizar pequefias
tiradas sin los costes de la impresion offset, ya que, por ¢jem-
plo, e evita la creactdn de planchas.

Sugerencia: fa impresidn digitel no Rega a le calidad de Jog
procedimientos de impresion convencionales, pero £5 mds
rdpida y sencilla para pequenas tiradas. Asimismo, permite
uitlizar tdenicas sspeciales come la Impresidn personalizada
(= pdg. 199} o o impresidn bajo demanda (= pdg. 199).

La impresidn Hser también es un procedimisnto electrofo-
tagrifico. Las sustanclas que proporcionan el color se llaman
tdmer. El tdner se aplica a la superficie del papel y 5o fija

a éste por calor radianta,
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La impresitn de inyeccion de tinta utiliza tecnologia tér-
mica o plezo eléctrico. Las tintas usadas para la impresidn
de inyeccldén suelen ser pigmentes disweltos en agua. Tienen
tendencia a correrse, penetrar o gotear vy, cuando s¢ imprime
en color, 1as tintas pueden mexclarse en bos bordes. El sustra-
to tambidn puede distorsionarse u ondularse a causa de la alia
proporcidn de liquido de la tinta (90.a 95 por ciental.

Sugerancia: debido af gran ndmers de impresaras v tineos
existentes, e5 recamendable hacer pruebas de impresidn para
€l frabajo concreto. antes de ko impresicn propiamente dicha.

En |a impresion personalizada, puede darse a coplas indi-
viduales o a partes de un trabajo de impresion una impron-
ta caracterfstica. La Impresion personalizada requiers un
procedimiento de Impresion digital (- pag. 198) de forma
que el elemento distintive pueda cambiarse con facilidad
de una copia a otra. Este procedimiento se usa frecuente-
mente pard imprimir prodoctos gque incluyen direcciones

o saludos personalizados (<> cap. Marketing, pag. 232,
Marketing direcicl.

La impresion bajo demanda es un esquema en ¢ que
no hay un ndmend concreta de ejemplares 2 imprimir, sing
que se van imprimiendo a medida que se necesitan. Laim-
presian bajo demanda requiere procedimbentos de impresion
digital, de forma que sea posible imprimir directamente los
dates de preimpresion sin crear formas o configurar prensas,

Los lbros bajo demanda se crean v entregan individaal-
mente cuando s& solicitan,

Sugerencia: con le Impresidn baje demanda y las Hradas
pequertas s pueden redicic costés, ya que no hay gestos
de almacenamiente nf quedan coples sin vender, También
& pueden crear ibros personalizados hechas con partes
ya extsfendes de otres [ibros.

Los productos iImpresos con errores ¢ denominan macula-
tura. En lineas generales aqui se incluiria 1odo el papel de
desecho de la industria del papel, asi como papel defectuoso
o dafiads, material de embalaje, exceso de productos impresos
v devoluciones.
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Post-imprenta o manipulado

Los procesos de manipulado incluyen todos los pasos que
hay que dar con el producto impreso después de 1a impre-
sidn propiamente dicha. Seqin &l tipo de producto, agui

se incluye el plegado, recopllacidn y recorte de las hojas
impresas, asl como el encuadernado, sin ohddar procesos
especiales como la perforacion, el plastificade, (= pag. 201),
el troquelado o el taladrada (= pag. 206). El embalafe

v la distribucion también podrian incluirse en esta fase.

Si un proceso de post-imprenta tiene lugar directamente
en la prensa icomo el barnizado o el plegadal, o 3 los mddulos
necesarios para esta parte del trabaje estin vinculados a |a
prensa, se utiliza tamblén el término manipulado en linea.

Acabado de superficies

El barmizado tiene hegar en 1y faze final de la impresidn, El bar-
nizado ¢4 la aplicacién de una capa secante de bamiz incolom,
brillante o mate. Esto se realiza con barniz de impresion (bar-
niz maquinal en la imprenta o con un barnle de emulsidn de
base acuosa (bamiz acrilice) y un cuerpo de barmnizado especial.

El barnizado protege 1a superficie y mejora la resistencia de las
tintas a la abrasion.

Sugerencia; s se bamniza foda la superficle hay que tener
cuidada, yd que esto afecta o ke superficie dal papel y puede
cambjiar el matiz de Ja tinta de impresian.

El barnizada se paede usar amblén en dreas especificas comd
recurso visual, por ejemplo bamizando por dreas (bamiz
reserval, que son tratadas como dreas de color. El barnizado
de reserva iramado es un proceso de barnizado por dreas
cuyos resultados dependen de la densidad de la iImagen im-
presa. Las dreas destinadas a la imagen reciben mas barniz, ¥
|az dreas con frama menos.

Laos barnices de efecto son barnices especiales que se
usan para conseguir efectos concretos, Por regla general,
consisten en pigmentos con particulas de diversos colones,
formas y tamafios, Los barnices UV tienen una base de po-
lidsteres insaturados o poliacrilates o und combinacidn de
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ambos. El sacado se realiza por raves ultravioletas, v tarda
solo unos pocos segundas, de forma que el barnizado UV
B5 UT proceso bastante rpido,

Sugerencia: los barnices UV sdio prodicen buenos resuliedos
Con materiales estucados y estucadas de alto brilla, Loz barnices
UV o se pueden pegar v sdip tenen una resistencia limitadae
al hendido y plegado (- pdg. 2031

Los barnices con base de agua, o barnices de emulsién,
se suelen aplicar con madgquinas de bamizado v en ocasiones
en o propho sisterma de entintado de [z imprenta. La capa

de bamniz puede tener un groser de hasta tres pm, No resulta
tan brillante coma el bamiz UV,

Sugerencia: fog barnices con base de ggua se secan con la
rapidez con la que se evapara &l agua, son inodoros y amariliean
MLy poco

Loz barnices de fragancia son productos especializados.
Conthenen fragancias en microcipsulas que se liberan cuando
5e rascan las dreas marcadas.

El plastificado también 5 un procedimiento de acabado.
S¢ aplica una capa con una Emina transparente (normalmente
de poligster) al products impreso para protegerio v hacerio mas
atractive. Para el empaquetado de iquidos, en |a industria tam=
bién se wsan laminas destinacdas a proteger el aroma del producto.
Existen diferentes Wiminas; brillantes, mate o con ligeros relieves,

En &l estampado con lamina caliente, 5o aplica un
pelicula de plistico al sustrato con presidn v calor en lugar
de |a tinta en impresion tpogrifica. A este fin se graban los
denominados bronces, por medio de dcido o grabados mecani-
camente, Para lograr un plateado se estampa en la pelicula con
vapor al vacio una fina lamina de aluminio, El efecto de oro
o cobre se logra gracias a un revestimiento de barniz ama-
rillo @ rosa. Las ldminas de estampado an caliente pueden
incluso imitar estructuras (laminas holograficas).

Sugerencia: en grandes tiradas es recomendable tambidn un
punzdn die bronce pars algunss materiales ¥ motfos perforados,
Los punzones de bronce dirardn mds, transfierén el calor
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mefor ¥ fognan un resulfade especialmente brillante, pero es
bastante mds care que wn punzdn de magnesio. Las punzenes
de magnesio pueden estar perforados o fresadas para tradas
pequrenas. El punzdn (o bloguel s& suele hacer de caucho

o pldstics para. ¢ estarnpado &n frio,

E! estampado ciego 25 el estampado del papel con un grabado
v 1a aplicacidn de una contraplantils colncidents a gran presidn,
El estampado puede tenar los motivos en relisve o “hundidos®.
Un motive puede tener varos niveles sl, por ejempla, se estam-
pa envarizs fases. Los efectos tridimensionales se preden crear
con un estampade en relieve. B refieve se puede simular tam-
bign aplicando y fundiendo determinades materiales en polvo.

Flagade

En la encuadernacidon de libros, ¢l plegado hace referencia
a un fuerte doblado del papel. El plegado crea un producto
con paginas de numeracion continua o formatos mas redu-
cidos. Para este fin suelen asarse las magquinas, Por regla
general, hay que distingulr entre el plegado en cruz

¥ el plegado en paralelo.

En el plegade en cruz el siguienté plisgue 58 encusnii
siempre en dngulo recto, mieniras que en el paralels va
paralelo con el anterior. Estos dos tipos basicos de pliegue
pueden combinarss.

El tipo de plegade mas basico es el plegado sencillo,
donde la hoja original (- pag. 155, formatos sin recoriar)

s dobla una dnkca vez (fig. 56). Si repetimos este proceso,
obtenemos el plegado deble y triple (figs. 57, 581,

Las hojas impresas plegadas se ensamblan v combinan,
Los bordes del papel que quedan pegados se abren v cortan,
y las piginas se juntan luego por el plisgue en &l lomo. Entre
las técnicas de plegado se encuentran el plegado altar, para-
lelo v concerting o de acordetn.

El plegado altar o de ventana se dobla de forma gue
se crean dos alas que se pueden abrir (fig, 59).

El plegado en zigzag o concerting &5 un pliegue continug
en paralelo donde cada pliegue paralelo se puede doblar
en la direccion opuesta, como an acordedn (fig, 600,
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El plegado en paralelo es un estilo donde cada plisgue corre
paralelo v en la misma direccion que la parte interna de

I hoja. El nimero de plisgues determina &l producte final.
Un pliegue doble paralelo crea tres hojas y seis paginas,

v un pliegue triple paralelo cuatro hojas y ocho piginas.

Hendido ¥ plegado

El hendido consiste en unas muescas en la parte posterior
del pliegue. A fin de evitar que los materiales rigidos de
mucho gramaje se rompan al doblarse, los pliegues se ras-
gan (fig. 61), estrian {fig. 62) o arrugan (fig. 63). El estriado
debe aplicarse siempre en la parte interior de la hoja que
ze va a doblar (g, 64: correcto; fig. 65; Incorrectol.

Sugerencha: para evitar que las uniones se rompan debi-
do a la fensidn, es recomendable laminar las tapas def libro
(- pigs. 205, 206} andes de cubrirlas con papel

Guillotinadeo

Con el quillotinado se consique que #l blaque del libro, folleto
0 revista presante un borde regular, El producto se guillotina
en los tres lados no encuadernados. 55 desea una gncua-
dernacion fresada (= pags. 204, 205) se recortan los cuatra
lados. El guillotinado también separa las péginas entre =i, lo
que permite abrir el libro, folleto o revista.

También se [laman recortes a los bordes de papel de
un producto impreso acabado que sobresalen. El guillotinado
hace que todas las paginas de un libro, follete o revista tengan
&l mismo tamano.,

51, comd en ¢l caso de productes grapados como revistas
y folletos, hay un nimeno de hojas que se encuéntran embo-
chadas dentro de ofras, las interiores suelen sobresalic mis que
las externas. Para lograr un borde recto, e usa un corte frontal
que reduce todas lag partes sallentes al mismo tamaiio,

Sugerencia: e corte frontal es importante incluso en la fase
de disefio porgue cusndo 5¢ grapa uh ndmera elevado de

pdginas, las de dentre deben estar basiante mds recortadas
gue la portads, par efempla. Las pestafias y encantes deben



Produccion / Post-imprenta ¢ manipulado 205

6.5 Preduccion / Post-imprenta o manipulado 204
%

$r dproximadarmente de I.a 2mm mds pequefios que

el formate def Blogee firal del ibro, ya gue en caso contrario
* *  guedarfan cortades,

Les errores de guillotinado (fig. £6) en imagenes o dreas
a sangre provocan fallos de registro (= pag. 177), razdn
por ia que las imagenes o dreas a sangre suelen colocarse
con 3 mm de recorte adicional.

En el cosido o grapade, ¢l material impreso se dobla para
formar un blogque de libro (o tripas) u otro producto usando
hilo o grapas de matal, respectivamente,

El grapado o el encuadernado an alambre e5 un método
muy. comin. En el grapado en lomo o & caballete, las hojas
dobladas se colocan unas dentro de ‘oiras con una cubierta
de papel o cartuling y $¢ aseguran desde fuera a través del
lomo con grapas de metal (g, 67).

En ¢l grapado an bleque, las hojas recortadas se asequran
POr Una cara con gragas (fig. 68).

Nota: el grapado en blogque sdlo se puedes realizar con
grosores limitados.

En la encuadernacion cosida, o método mids antlguo,

Ias hwojas se cosen por ka parte posterior usando puntada sencilla
o doble. En Ia fabricacion de libros el cosido se considera ef tipe
de encuadernacion de mas calidad y resistencia [fig. 69).

El encuadernado en espiral ifig. 70), &l encuadernado
en canutillo de plistico (fig. 710 v &l encuadernado con
canutilta de metal receblierto (también lamado wire-0) son
sistemas de encuadernacion de hojas sueltas, Aqui, las pilas
de papel se perforan por una cara ¥ se introducen las tapas
de encuademacion que comespondan.

La encuadernacidn americana ¢35 una encuadernacion
sin hilo. El métedo mas sencillo es el de pegado de blogue,
El lorno del bloque del libro se recoria para crear las pdginas
individuales, que luego se pegan con un adhesivo. A este fin
se uzan distintos tipos de adhesivo, como "FUR" o "Hotmelt™,
En la encuadernacidn de pegado de bloque, 1as tripas del Hbro
se pegan en el lomo (fig, 721

Sugerencia: 5i se v o realfzar una encpedernaciin americans
por €l iomo con un papel muy fise y con tna gran drea impresa,
&3 recamendable usar PUR. Para comprobar sl la encuademacion
&5 O0ITecta, se pirede hacer by prueba de firar de una de fas
hojas el bloque. 5ila pdging se rasga en ver de salir, significa
que el encuadernado es correcto.

En la encuadernacion en abanico (también denominada
Lambeck en aleminl, el lomo que sobresale se abre en abanico
hacia yn kado v se cubre con adhesive despuds de haberlo sujeta-
o con ahrazaderas o con una prensa apropiada (fg. 735 Lusgo
s repite el procedimiento abriendo en abanico o ot lado del
blodque. E<to da al adhesivo més drea de sujecidn y las piginas
individuales aguantan mejor. Este procedimianto se usa para
productos dnicos y especiales y no se puede hacer a maguina.
Encuad i e

El térming ristica se refiere al procedimbenio de encuader-
nacion en el que 1a tapa se pega, adhiere o cose directamente
a | parte posterior del blogue con uno o més cuadernillos.
Normalmente, la tapa tiene el mismo formato que el blogue
del libra y &5 de cartuling o 'del mismo material que las piginas.

Hay que distinguir entre los distintos tipos de encuader-
nacién en ristica, a saber: suiza (fig. 74), inglesa (fig. 751,
francesa (fig. 76) o rigida (fig. 77).

Lo libros encuadernados con el bloque pegado con gasa
a la tapa y con guardas se denominan de tapa dura. La tapa
del lityo (fig. 81} se compone de la cublerta, &l lomo y la
contraportada de cartén o aglomerado (= pig. 163) donde se
Pega un material de cobertura, como tela, papel, cuero,
piel amificial o plastico. La cubierta y el bloque del libro
se fijan por medio de las guardas.

También se puede dar un acabado al blogue del libro
con una cabezada (fig. 78) o afadirle una cinta marcapdigi-
nas (fig. 79). Otro posible acabado es el canto
de colar (o corte de color) (fig. 801,

Sugersnclas una de fas decisiones que hay que tomar corn
antelacidn es si el bloque del libre va a tener of lomo recto
o redondo. Tenga en cuenta gue fa primena y ditima pdging
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gerdn stempre de 5 o 7 mm mds estrechas, segdn el pegado
gue haga el encuadernadaor, Esto debe tenerse lambidn

en cuentd ala hora de maguelar estas pdginas, de forma

gue los alementes gue fo desen quedon en el centro le hagan.

La encuadernacion selectiva (encuadernacion o edicion con
enmiendas) es un procedimianto de fabricacion individual para
material impreso; Por ejemplo, se pueden crear vanas versio-
nes de catilogos a pantir de una selecclon de distinios com-
ponentes, de forma que su contenido sa adapte a los deseos
de diferentes grupos de clientes: La encuademacian selectiva
permite incluir motives publicitarios Individuales para las
diferentes ediciones de revistas [(-* cap. Marketing, pig. 223

El acabado s una expresiin gengrica pam todos los
procedimientos posteriores a la impresion que afiaden

valor al preducto. Ademas del barnizado ¥ la laminacidn

{= pig. 201}, entre estos acabados se incluyen el troquelado
{fig. BZ), el estampade (fig. B3) v la perforacion (fig. 841,

fa, 6
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Produccion en la practica comercial

: lh diraiod :

1. Los datos-del PDF se verifican segin unos parametros
béasicos (como el formato) ¥ 14 adecuaclim técnica,

2. Si s¢ suminfstrn una prueba, el impresor comprobari
sl esta comple los requisitos de prueba acordados, por
ejemplo, s tiene una tica de control (= pigs. 183, 184)
v una banda de confrol,

3. Loz datos del PDF =6 procesan en el RIP para el flujo
de trabajo de impreséin (=* pag. 184, 185).

4. Los datos procesados se imponen electronicamente (hoy
dia es rarc usar peliculal, ¥ los datos del pliego digital
creado se utilizan luego para generar las planchas.

5. Conun plotter se imprimen los pliegos en ef formato
original, imitando el pliege que s¢ imprimicd,

6. Estas impresiones con plotter se pliegan tal y como e
haria con las hojas impresas finales. El impresor puede
vobver 2 comprobar si el esquema del resultado impreso
&5 ¢l correcto,

7. La copia impresa con plotter se muestra al cliente para
que realice una inspeccidn final v dé aprobacién para
imprenta. Debide a que estas copias iImpresas proceden
de los archivos que va e han procesado en el RIF, los
objetos con reventado y texto ya tienen el aspecto con
el que aparecerdn en el producto impreso final, tan s4lo
hay que manténer ciertas reservas en el caso de la repro-
duceidn del color de las imigenes: el color puede no ser
el definitivo en la impresion v, de hecho, los datos de las
imdgenes a menudo se imprimen a baja resclucion para
ahorrar tiempo.

8. Elcliente aprueba el material a imprimir a partir de las
copias en plotter, o bien & o los autores realizan cormec-
clones.

8. Tras la aprobacion de las coplas en plotier, se crean
las planchas.

Mota: coalquier correccitn que se realice a panir
de agui aumentara los costes de forma considerable,
ya que hay que realizar planchas nuevas.
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Aprobacion para impresién e la aprobacion por el cliente
de un pliego que permite iniciar la tirada. Esta comprobacion
incluye la determinacion de las densidades de color para

la tirada, asi como los ajustes de pautas de impresitn

¥ los ajustes de registro.

Con la aprobacitn para impresion, el cliente thene una
iiltima oportunidad de comprobar que todo estd en orden,
pero la mayoria de las correcclones en esta fase implican
gastos adicionales, ya que habria que crear nuevas planchas
¥ parar las magquinas,

La aprobacién final para impresidn es especialmente im-
portante para determinar el color de forma precisa, ya que
normalmente no &5 posible consequir exactamente el color
deseado para cada detalle, y el impresor no puede decidir
qué &35 ¥ qué no &5 aceptable para el cliente.

La aprobacién para impresion [antiguamente denominada
“imprimatur”™ es como dar el visto bueno a la impresidn. La
tirada se realtza después de esta aprobacidn (= cap, Leves,

pig. 248, riesgos de responsabilidad).

Sugerencia: con fos hernamientas de control disponibles hay
dia, corma las pruebas de color y el uso del plofter cualguier
imprenta puede crear un resiltade impreso que cumpla con los
réquisites del cliente. En cualquier caig, a menudo merece fa
pena estar presemte en la imprenta para aprabar la fmpresidn.

Aqui hemos resumida el procedimiento habitual, tomando
como ejemplo ka impreslén offset (= pdgs. 191-193)

El Impresor comienza con la preparacion bisica de la
maquina, usando los valores recomendados por FOGRA para
| papel. Una vez hecho esto, ¢ muestra un pliego al cliente,
Esta hoja impresa debe examinarse bajo una luz D50 estin-
dar, ya que la impresidn que producen los colares puede
variar segun la luz ambiente (- pags. 170=173, gestion del
color). Lo que el clieme comprueba es principalmente
el color; la correccidn del registro queda a cargo del impresor.

En encargos de impresién grandes, las dersidades de
color de referencia se establecen usando 1a primera hoja im-
presa, ¥ luego se utilizan para el resto de las paginas. De esta

forma se asequra que el aspecto del color sea homogéneo

en el producto, por ejemplo 'en un libra.
Eztos colores solo deberian ser distintos de los obtenidos

eni el posterior process de impresidn en casos excepcionales.

En la correcchdn del color a Imprimir existen una sarie
de limiraciones 1écnicas, Las correcciones de color s6lo
pueden realizarse dentra de zonas de color qué Cormen en
vertical. Coma siempre se imprimen varias piginas en pliego
{=> pdg. 180, Imposiciind, cada cormeccién de color realizada
afecta slempre a las paginas anteriores y posteriores de la
plancha.

Una vez que $¢ ha dado con los ajustes de impresién ade-
cuados, da comienzg la impresion de produccion. La tirada
de produccion es el resultado de la tirada de impresidn segin
los pardmetras aprobados por ¢ cliente,

El impresor debe asegurarse de que cada una de las
densidades de color v el efecto del color permanecen cons-
tantes, El process de impresién es alge inestable en el que
todos los elementos, comao el papel, 1a tinta o ¢ agua deben
mantenerse equilibrades, process que hoy suele realizarse
sulomiticarmenta, En cualgquier caso, el impresor debe exa-
minar constantements hojes de contral durante [a impresion
de produccion y corregir el registra o las densidades de
color cuando sea necesario.

Probl e {40 habitual

Hay una serie de problemas que pueden surgiren la tirada
de produccidn o en la fase de comprobacidn en imprenta,
Por regla general, el impresor los identifica a tiempo v puede
actuar para cortares de raiz, Los problemas mis frecuentes,
la manera de detectarlos v lag posibles soluciones ze indican
B continuacidn.

Las motas o taApnes son cuerpos extranos en la plancha
o mantila que interrumpen la distibucion de tinta, Lot puntos
provocan manchas claras u oscuras. Es necesario exiraer
&l cuerpo extrafo de la plancha o de la mantilla ¥, 3 veces,
hay que parar la prensa para hacerlo. Se produce por un
desprendimientn del estuco del papel que pasa al caucho ¢
a la plancha. Una solucidn podria ser aumentar el flujo de
tinta,
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